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Oz

Calismanin amaci, Tiirk toplumunun diigiince ve davranis bicimlerinin
gostergesi niteligindeki Tiirk atasozlerinde aligveris olgusunun nasil ele
alindigini incelemektir. Nitel yontemin kullanildigr bu arastirmada do-
kiiman incelemesine basvurulmug ve bes ayri kaynaktan alisveris tema-
1 toplam 118 atasozii derlenmistir. Ardindan atasozleri alt temalarina
gore siniflandirilmis, belirlenen alt temalar arasindaki anlamly iliskiler
lizerinden alisveris olgusunun ele alinigi ¢coziimlenmistir. Bulgulara gore
Tiirk atasozlerinde aligveris olgusu; aliciyla saticimin birlikte yiiriittiigii,
ritiielleri olan ve sosyal zevk iceren kiiltiirel bir 6gedir. Elde edilen alt
temalara ve bu temalar arasindaki iliskilere bakildiginda, giiniimiizde-
ki Tiirk alisveris kiiltiiriiniin geleneksel yapisindan biiyiik olciide uzak-
lastig1 goriilmektedir. Bu calisma modern tiiketim kiiltiiriiniin geleneksel
Tiirk aligverig aliskanliklarinda nasil bir degisime yol agtigr konusunda
onemli bilgilere isaret etmekte ve daha kapsamli arastirmalara iliskin bir
vizyon olusturmaktadir.
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Shopping Phenomenon in Turkish Proverbs

Abstract

This study aims to reveal how the shopping phenomenon was addressed
in Turkish proverbs as indicators of Turkish society’s thoughts and be-
haviors. As a qualitative research method, document analysis was used in
collecting data and total of 115 proverbs were obtained from five differ-
ent proverb dictionaries. Then proverbs were classified according to sub-
themes. Next, shopping phenomenon in Turkish proverbs was analyzed
through these sub-themes and also meaningful relationships among these
themes. Results show that in Turkish proverbs shopping phenomenon
corresponds to a cultural practice that is conducted jointly by the buyer
the seller, with its own rituals and social pleasures. In response to the
question of the modern consumer culture has led to what kind of changes
on traditional Turkish shopping practices, this study provides important
implications and, thus forms a basis for more comprehensive studies.

Keywords: Turkish Proverbs, Shopping, Consumption, Culture, Con-
sumption Culture

Giris

Atasdzleri atalarin uzun denemelere, gdzlemlere dayanarak sdyledikleri,
halka mal olmug 6giit verici nitelikteki kisa, 6zl sozlerdir (Piiskiilliiog-
lu, 1995). Temel islevi, kiiltiirii yeni kusaklara aktarmak ve boylelikle
kiiltiiriin yenilenerek iiretilmesini saglamak (Karadag, 2013:109) olan
atasozleri, bir milletin maddi ve manevi kiiltiiriinii, yasadig1 ortami ve
yasam kosullarini yansitan bir kiiltiir mirasidir (Aksan, 2002). Bu haliyle
atasozleri sosyoloji, felsefe, tarih ve folklor gibi bircok yonden analiz
edilmeye deger dil yapilaridir (Aksoy, 1988:131). Ciinkii atasdzlerini an-
lamak toplumu anlamak, toplumu anlamaksa kiiltiirii anlamak demektir
(Friedman, 2006). Bu yiizden atasdzlerinin tematik olarak incelenmesi,
toplumun incelenen tema hakkindaki bakis acisini ortaya koymakta (Ka-
radag, 2013:110) ve atasozlerini onemli birer veri kaynagina doniistiir-
mektedir (Batur, 2011:577).
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Alandaki ge¢cmis calismalara bakildiginda Tiirk atasozlerinin egitim, pa-
zarlama, yonetim, girisimcilik, otekilestirme, kadin, toplumsal cinsiyet,
cocukluk, dogal cevre, cografya ve iklim algis1 gibi cesitli temalar baki-
mindan incelendigi goriilmektedir(Yilmaz, 2000; Yasar, 2007; Bingol,
2005; Torlak, 2006; Esen ve Yilmaz, 2011; Batur, 2011; Ozkan ve Giin-
dogdu, 2011; Karadag, 2013; Karakus, 2014).

Bununla birlikte, Tiirk atasozlerini aligveris kiiltiirii baglaminda ele alan
herhangi bir calismaya rastlanamamistir. Tiirk Dil Kurumu’nun satin
alma ve satma isi biciminde tanmimladig1 aligveris, giiniimiizde kiiresel-
lesen tiiketim kiiltiiriiniin bir sonucu olarak farkl kiiltiirel acilimlara ka-
vusmus, ekonomik bir olgu olmanin 6tesinde sosyo-kiiltiirel boyutuyla
one cikmistir. Giiniimiizde bireylerin kendilerini ifade bigimleri biiyiik
Olciide tiiketim aligkanliklariyla sekillendiginden, aligveris olgusu mo-
dern yasama her anlamda yon veren bir kiiltiirel 6geye donilismiistiir.
Tam da bu nedenle, toplumsal yapiy1 olusturan diger 6gelerle olan ilis-
kisi nitel ve nicel olarak doniisiime ugradigindan, giiniimiizde aligveris
slirecinin anlagilmasina her zamankinden cok ihtiya¢ duyulmaktadir.
Kiiresellesmenin ekonomik ve siyasi boyutu lizerinden tiiketim aligkan-
liklarm1 yonlendirmekte, boylece halk kiiltiiriindeki pek cok gelenegi
de degisime ugratmakta oldugu biliniyorken, bu ¢alismanin amaci Tiirk
aligveris kiiltiirtiniin izlerini Tiirk atasozleri iizerinden siirmek ve milli
hafizamizda aligverige iligkin olarak yer etmis olan tavir, tutum ve deger
yargilarinin biitiiniine yonelik sosyokiiltiirel bir degerlendirme sunmak-
tir. Bu konuda daha 6nceden yapilmis herhangi bir calismanin olmamasi
bu calismanin 6zgiin degerini olusturmaktadir. Diger taraftan, konuyla
ilgili tarihsel ¢alismalarin eksikligi Tiirk tiiketim aligkanliklarinda tarih
icerisinde meydana gelen degisimleri ortaya koymay1 giiclestirmekte-
dir(Organ, 2008:11). Dolayisiyla aligveris olgusunu Tiirk atasozleri iize-
rinden ortaya koyan bu arastirma, modern tiiketim kiiltiiriiniin geleneksel
Tiirk tiiketim aliskanliklarinda nasil bir degisime yol actigi konusunda da
yol gosterici bir nitelik tagimaktadir.
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Yontem

Aragtirmada nitel yontem kullanilmistir. Veri toplama yontemi olarak
dokiiman incelemesine bagvurulmus ve aslinda sozlii bir kaynak olan
atasozlerinin derlendigi yazil kaynaklar olarak atasozleri sozliikleri kul-
lanilmistir. Bu kapsamda, farkli bes atasozii sozliigii (Aksoy, 1988; Giir-
biiz, 2006; Piiskiilliioglu, 1995; Yurtbasi, 2012; TDK online atasozleri ve
deyimler sozliigii) taranmig ve aligveris temal atasozleri belirlenmisgtir.
Atasozleri secilirken, arastirmanin amaci geregi mecaz(0rtiik) anlaml
oldugu diisiiniilen atasozleri arastirmanin disinda tutulmus ve sadece
gercek(acgik) anlamli atasozleri lizerinden bir aragtirma yapilmistir.

Atasozlerinin belirlenmesinde iki asamali bir yontem uygulanmustir. ilk
asamada, alic, satici, paha, mal, akce, pazar gibi aligverisle iliskili keli-
melerden olusan 40 kelimelik bir anahtar kelime listesi olusturulmustur.
Bu liste olusturulurken literatiirden faydalanilmistir. Ardindan bes farkli
sOzliik taranarak anahtar kelimeleri iceren atasozleri kayit altina alinmis-
tir. Ikinci asamada, bu kez sozliikler bir biitiin olarak taranmis ve anahtar
kelimeleri icermese de aligverisle ilgili agik anlamlar igeren diger atasoz-
leri de kayit altina alinmistir. Veri olarak kullanilacak atasozleri bu se-
kilde derlendikten sonra, ayr1 kaynaklardan elde edilen veriler bir araya
getirilmis ve ii¢ asamal1 bir ayiklama iglemine tabi tutulmustur. Ilk aga-
mada tekrarli bicimde kay1t altina alinan atasozleri ayiklanmistir. ikinci
asamada ylizey yap1 acisindan birbirine benzer olan atasozleri, “Beles(-
bahsis) atin yasina(disine) bakilmaz.” drneginde oldugu gibi birlestiril-
mistir. Son asamada ise, “Ak akce kara giin i¢indir.” 6rneginde oldugu
gibi climle yapisinda anahtar kelimelerin yer aldig1 ancak icerik olarak
dogrudan aligverigle ilgili anlamlar icermeyen atasozleri, arastirma kap-
saminda olmadigindan veri setinden ¢ikartilmistir. Bu islemin sonunda,
veri setini olusturan aligveris temali 118 atasozii elde edilmistir. Ardin-
dan bu atasozlerine iligkin bir tema ¢oziimlemesi gerceklestirilmis ve
aligveris temali atasozlerinin hangi alt temalar(kategoriler) etrafinda kii-
melendigi arastirilarak bulgular boliimiinde ortaya koyulmustur. Sonug
boliimiindeyse belirlenen alt temalar arasindaki anlamli iligkiler ortaya
cikarilmaya calisilmig ve bulgulardan elde edilen genel tablo, tiiketim
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toplumu olarak isimlendirdigimiz giiniimiiz toplumuyla karsilastirilarak
yorumlanmuistir.

Bulgular

Aligveris temal atasozlerine bakildiginda, alic1 ve saticinin dolayisiyla
da arz ve talebin aligverisin temel bilesenleri olarak acik¢a vurgulandigi
goriilmektedir:

e Alisin oglu veristir.
» Alan yok satan(satici) neylesin, satan yok alan(alic1) neylesin.
» Almazsin, satmazsin pazarda igin ne?

» Carsida mum pahali, koriin neyine?

Buna gore aligveris eylemi iki tarafli bir siirectir ve eylemin dogasi geregi
taraflarin birbirine karsilikli bicimde muhtag oldugu ifade edilmektedir.
Diger yandan kargsilikli nitelikteki bu siirecte atasdzlerinin bir kismi mal
arzinin talep iizerindeki etkisini vurgularken, bir kismi ise arzdan ¢ok
talebi yani saticidan ¢ok aliciy1 One ¢ikartmakta ve miisterinin aligveris
stirecindeki stratejik onemini vurgulamaktadir.

Her arzin kendi talebini yaratti§1 donemin izlerini asagidaki atasozlerin-
den gormek miimkiindiir:

+ Satilik ziftin olsun(Canakta balin olsun) (Pekmezin olsun), Selanik-
ten kel gelir(Yemen’den (Bagdat’tan) ar1 gelir), (Antakya’dan sinek
gelir) .

« lIyi malin miisterisi ¢cok olur.

Bu atasozlerinden genel olarak mali giizel(kaliteli) olan saticinin miisteri
kaygis1 cekmedigini, ¢linkii malina uzak yerlerden bile alic1 bulabilece-
gini ifade etmektedir. Bilindigi lizere her arzin kendi talebini yarattigi
seklinde Ozetlenen bu yaklasim artik gecerliligini yitirmis olup, giinii-
miizde tam tersi talebin arzi yarattig1 yoniindeki goriis gecerlilik kazan-
mustir. Bir bagka ifadeyle giinlimiiz piyasalarinda talep faktorii belirleyi-
ci rol oynamaktadir. Bu anlamda, arz yonlii yaklasimdan cok talep yonlii
yaklasim1 benimseyen ve arz-talep iliskisinden olusan aligveris siirecinde
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talebin(dolayisiyla da miisterinin) itici giic konumunda bulundugunun
altin1 ¢izen atasozleri asagidaki gibidir:

* Mal sattiran miisteridir.

» Mal alicisina satilir.

* Mal miisteriye gore satilir.

* Malin1 6vme, pazarini 6v.

» Kimseye tarak satilmaz, koseye tarak m1 satarsin?

* Miisliiman mahallesinde salyangoz satilmaz.

» Bakkal bir miisteri i¢in diikkan agmaz.

Goriildiigii iizere, bu atasozlerine gore aligveriste arzin olusmasinda be-
lirleyici gii¢ talebin varligi ve yeterliligidir. Aslinda bu diisiince giinii-
miizde sik¢a adi edilen miisteri(talep) odakli yaklasimin temel felsefe-
sini yansitmaktadir. Atasozlerindeki alici(miisteri) olgusu arz ve talep
dengesindeki taraflardan birisini olusturmasinin &tesinde biitiinciil bir
bakis acisiyla incelendiginde elde edilen sonuglar da bu goriisii dogrula-
maktadir. Buna gore Tiirk atasozlerinde miisterinin 6nemini vurgulayan
atasozleri su sekildedir:

 Bir miisteri bir ciftlikten yegdir.

» Malin1 6vme, miisteriyi ov.

» Miisteri her zaman haklidir.

Miisterinin zor yanlarina isaret eden atasozleri ise su sekildedir:

* Almadigin hayvani kuyrugundan tutma.

* Aldig1 bir igne, demirini yoklar.

Goriildiigii iizere, atasozlerinde miisteri yiiceltilmekte, diger yandan zor
miisteri diye tabir edilen ve iiriin secerken fazlaca titiz davrandig: diisii-
niilen miisterilerden de sikayet edilmektedir.

Her ne kadar, Tiirk aligveris kiiltiiriinde hem arz yonlii hem de talep yon-
lii yaklagimi destekleyen atasozlerine rastlanmaktaysa da, bu atasozleri
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say1 ve anlam zenginligi bakimindan incelendigi zaman, miisteri(talep)
odakli yaklasimi benimseyen atasozlerinin daha 6n planda oldugu go-
riilmektedir. Keza, Anadolu’daki ¢ars1 esnafinin yillardir siiren bir ge-
lenek olarak duvarlarma astig1 “Miisteri velinimetimizdir.” tabelas1 da
yine miisteri odakli yaklagimin Tiirk aligveris kiiltiiriinde gérmiis oldugu
kabule iligkin bir gosterge niteligindedir ve yukaridaki bulgular1 destek-
lemektedir.

Aligveris temal1 Tiirk atasozlerinde en ¢ok bahsi gecen konulardan birisi
de aligveris(is) etigidir. Aligveris etigi konusunda on li¢ atasoziine rast-
lanmasgtir:

» Diikkan kapist hak kapisi(dir).

« Isine hor bakan, bogazina torba takar.
» Hile ile is géren, mihnet ile can verir.
» Hesab1 pak olanin, yiizii ak olur.

* Yanlis hesap Bagdattan doner.

» Alan aldanmaz, satan aldanir.

* Bir insanm1 tanimak i¢in onla ya aligveris etmeli ya yola gitmeli (Ada-
min iyisi aligveriste belli olur.) .

» Alicidan yana soylemek siinnettir.

« Kitlikta saticiya, bollukta alictya Allah insaf versin.

 Eksik satanin dilkkkanina/yanina gidilmez.

» Kaypakla pazarlik olmaz.

» Hilekdrdan yumurta alan, i¢inde sarisin1 bulamaz.

* Yanlis pazar(ortiik pazar/siipheli pazar) dostlugu (mideyi) bozar.

Tiirk aligveris kiiltiirlinde is etigi konusuna ayr1 bir énem verilmisgtir.
Aligverisin temel mekani olarak diikkan kutsallastirilmig(Diikkan kapisi
hak kapisidir.) ve aligveris siirecinin hakkaniyetli bir bicimde iglemesi ge-
rektiginin alt1 defalarca cizilmistir. Ticaret erbabina isine saygi duymasi,
isini dogru yapmasi (Hile ile ig géren, mihnet ile can verir.; Hesab1 pak
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olanin, yiizii ak olur.; Yanlis hesap Bagdat’tan doner.), isini kiiclimse-
memesi (1§ine hor bakan, bogazina torba takar.), miisteriyi aldatmamasi
(Alan aldanmaz, satan aldanir.), miisterinin ¢ikarlarin1 gozetmesi (Alici-
dan yana sOylemek siinnettir.) 6giitlenmis ve aksi durumda karsilasabile-
cegi riskler vurgulanmigtir. Ayrica alicilarin da is etigine uygun davran-
mayan ticaret erbabiyla aligveris yapmama konusunda acik¢a uyarildig
goriilmektedir(Eksik satanin diikkanina/yanina gidilmez.; Kaypakla pa-
zarlik olmaz.; Hilekardan yumurta alan, icinde sarisini bulamaz.).

Atasozlerinde sadece saticinin degil alicinin da aligveris siirecinde etik
davranma sorumlulugu vurgulanmistir. “Kitlikta saticiya, bollukta ali-
ciya Allah insaf versin.” sozii bu durumu ortaya koymaktadir. Yine,
satinalma anlagmasinda her iki tarafin da kosullar1 daha aligverisin en
basindan dogru ve eksiksiz bi¢gimde belirlemelerinin etik acidan énemi
ve sonrasinda tagidigi riskler “Yanls pazar(ortiik pazar/siipheli pazar)
dostlugu (mideyi) bozar).” atasozleriyle vurgulanmustir.

“Bir insani tanimak i¢in onla ya aligveris etmeli ya yola gitmeli.” ve
“Adamin iyisi aligveriste belli olur.” atasozleriyle aligveris siirecinin hi-
leye miisait bir ortam oldugu vurgulanmis ve bir insanin ilkeli davranma-
y1 kendi ¢ikarlarina tercih edip etmeyecegini test etmede kullanilabilecek
en uygun ortamlardan birisinin aligveris ortami oldugu ifade edilmistir.

Tiirk atasozlerinde aligverisin temel unsuru {iriine iligkin olarak iiriin ni-
teliginin onemi vurgulanmaktadir. Buna gore nitelik ya da kalite faktorii
iiriin satin alirken dikkat edilmesi gereken temel faktorlerden birisidir:

* Al malin iyisini, cekme kaygisini.

» Evalirsan Tugla’dan(Bez alirsan Musul’dan), kiz alirsan Mugla’dan(-
kiz alirsan asilden).

» Pekmeszi kiipten al, kadin1 kokten al.

Atasozlerinde bir yandan iiriiniin niteligi vurgulanirken, diger yandan
tiriiniin(ve hizmetin) nitelikli, kaliteli ya da iistiin olup olmadig1, dogru-
dan dogruya iireticisinin uzmanlhigiyla iligkilendirilmekte ve tiiketiciler
ustali1 olmayan kisilerle aligveris yapmanin risklerine kars1 acik¢a uya-
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rilmaktadir. Ureticinin ustalik diizeyiyle iiriin niteligi(degeri) arasindaki
iliskiye gonderme yapan atasozleri su sekildedir:

» Berberin solumazi, tellagin terlemezi, kahvecinin sdylemezi (makbul-
diir).

» Sakirt bez dokur, usta tez dokur.
» Bagini acemi berbere teslim eden, pamugunu cebinden eksik etmesin.

* Yarim hekim candan eder, yarim hoca dinden eder.

Aligveris temali Tiirk atasozlerinde nitelik(deger) ve fiyat arasindaki ilis-
kinin de acik bicimde vurgulandig: goriilmektedir:

« Isime yaramayani bir pula almam.

» Her diikkan kirasiyla.

* Yiiriik ata paha olmaz.

 Paranin gittigine bakma, isinin bittigine bak.

Buna gore iiriinleri degerli kilan ihtiya¢ karsilama 6zellikleri yani fayda-
laridir. “Isime yaramayani bir pula almam.” atasoziinden de anlagilabi-
lecegi gibi bir iiriiniin alic1 nezdinde para etmesi i¢in mutlaka bir ihtiyaci
gidermesi gerekir. Dolayisiyla bir iiriiniin ihtiyaglar1 karsilama 6zelligi
yani faydasi arttikca, degeri artacak, degeri arttikca da fiyat1 yiiksele-
cektir. “Her diikkan kirasiyla.”, “Yiiriik ata paha olmaz.” atasozleriyle
anlatilmak istenen de budur. “Paranin gittigine bakma, isinin bittigine
bak.” atasoziinde de vurgulandig: iizere, fiyat lirliniin yarattig1 faydaya
gore olugsmaktadir.

Atasozlerinde ustaligin 6nemi sadece iiriin kalitesi bakimindan degil,
ayn1 zamanda deger fiyat iligkisi bakimindan da vurgulanmistir. De-
ger-fiyat iligkisinde ustaligin veya uzmanligin 6nemine vurgu yapan ata-
sozleri agsagidaki gibidir:

 Ustanin ¢ekici bin altin.

« Ekmegi ekmekciye ver (Isini ustaya ver) bir ekmek de iiste ver.
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Buna gore fiyat iiriiniin yarattig1 faydaya (deger) gore olugmakta, iiriiniin
yarattig1 fayda (deger) ise biiyiik ol¢iide iireticinin uzmanhgiyla iliski-
lendirilmektedir. Ustanin c¢ekicinin bin altin etmesi, herkesin ortaya ko-
yamayacagi bir faydayi kolayca iiretebilmesindendir. Ustanin bir ¢ekic
vurusu gibi kii¢iik bir emeginin bile ¢cok degerli olmasi bu yiizdendir.

Bu anlayisin bir devami olarak atasozlerinde fiyat kalitenin temel goster-
gesi biciminde ifade edilmektedir:

» Ucuzdur vardir illeti, pahalidir vardir hikmeti
» Pahali alan aldanmaz.
» Ucuzdan pahalisi, pahalidan ucuzu yoktur.

* Ucuz alan pahali alir.

Bu atasozleri temel olarak iiriinlerin karsiladiklar ihtiyac, dolayisiyla da
sunduklar1 fayda ol¢iisiinde fiyatlandirildigi mantigina dayanmaktadir.

Diger yandan, atasozleri fiyatin talebe yonelik etkisine dikkat cekmekte
ve fiyat1 diisiik olan mallarin talebinin ¢cok oldugu vurgulanmaktadir:

» Ucuz satan tez satar.
* Ucuza dayanilmaz.
» Cincik boncuk tez satilir, inci mercan geg satilir.

Buna gore malin ucuzuna ragbet cok olur ve ucuz mal kaliteli olmasa
bile saticinin elinde kalmaz. Ayrica, atasozlerinden alicinin, satici tara-
findan verilen hediyeleri ¢cok hos karsiladig1 da anlasilmaktadir:

« Bedava sirke, baldan tathidir.
* Beles (bahsis) atin yasina (disine) bakilmaz.

Bu atasozleri giinlimiizde promosyonlarin miisteri tarafindan memnuni-
yetle karsilandigimi ve kalitesinin miisteri tarafindan sorgulanmadigini
vurgulamaktadir.

Atasozlerinde, belli bir ihtiyaci giderirken gerekli fiyata katlanmak iste-
meyenler acik¢a uyarilmaktadir. Buna gore belli bir fayday: saglamada o
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faydanin karsilig1 olan fiyata katlanmak gerekir. Yoksa iiriiniin niteligin-
den o6diin verilecektir:

» Hiyar akgesiyle alinan esegin 6liimii sudan olur.

« Uc kurusluk esegin bes kurusluk sipasi olur.

» Ucuz etin yahnisi tatsiz(yavan/ suyunda belli) olur.

» Ucuz fener yatsiya kadar yanar.

Yine bu anlayisin bir uzantisi olarak atasozlerinde, kaliteli mallarla ka-
litesiz mallarin pazarda bir arada bulunduguna dikkat ¢ekilmekte ve bir-
birine benzer goriinen bu mallarin birbirlerinin yerini tutamayacagi ifade
edilmekte; alicilar bu durumun tehlikeleri karsisinda uyarilmaktadir:

» Berber berbere benzer ama basin Allah’a emanet.

» Beyaz itin pamuk pazarmna (ag ipin pamuga) zarari vardir.

 Sik sik eden nalcadur, is bitiren akgedir.

 Terzinin dikisi kotii, ayib1 Orten {itii.

Yine atasozlerinde karsilasilan bir diger tema iiriin fireleriyle ilgilidir:
* On ceviz alsan ikisi ciiriik ¢ikar.

« Uziim ¢opii ile et kemigi ile satilir.

Bu atasozlerinden de anlasilacag lizere, ¢arsi/pazar yerinde yiizde yiiz
saf nitelikteki bir iirline ¢ok kolay rastlanmaz, bazen kendinden gelisen
sartlar geregi lirlinler fireleriyle birlikte satilir.

Biitiin bu nedenlerle miisterilerin satinalim kararlari verirken dikkatli
olmalar1 gerekmektedir, dolayisiyla aligveris uzmanlik gerektiren bir sii-
rectir. Atasozlerinde alicilarin bu siirecte geregi kadar dikkatli davran(a)
madiklar: ifade edilmektedir:

» Pazar korsiiz kalmaz.
» Kor pazara varmasin, pazar korsiiz kalmasin.

» Alanin gozii olsa, satan acindan Oliir.
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Bu atasozlerinden de anlagilabilecegi iizere, uzmanlik atasozlerinde
gorme duyusuyla ifade bulmaktadir. Bir seyler satin almasini bilmeyen
kisiler kor olarak adlandirilmig ve pazarin, normal kosullar altinda paza-
ra gitmesi beklenmeyen bu kisilerle dolu oldugu ifade edilmistir. “Kor
pazara varmasin, pazar korsiiz kalmasin.” atasoziiyle anlatilmak istenen
sudur ki, bir sey satin almasini bilmeyen kimseler aligverise ¢ikmamali-
dir ancak esnaf da bu gibilerden hoglanir (Yurtbasi 2012). “Alanin gozii
olsa, satan acindan Oliir.” ifadesiyle, satilan iiriinlerin genel nitelik dii-
zeyinin aslinda yeterince iyi olmadig1 ancak zaten alicilarin ¢cogunun da
kaliteli iirlinden anlayacak durumda olmadiklarindan bu durumun bir
tehlike olusturmadig1 anlatilmaktadir.

Bu yiizden, atasozlerinde ¢arsi-pazar yeri her tiirden malin alic1 bulabil-
digi bir yer olarak resmedilmistir:

 Bitli(Kurtlu) baklanin da kor alicisi olur.

+ Bitli mercimegi korden bagka kimse almaz.

» Kor saticinin(aksak esegin) kor alicis1 (kor nalbanti) olur.

» Miiflisin selaminm batak¢i alir.

* Acemi nalbant (at nallamay1) ahmak katirinda(/eseginde) 6grenir.

Aligveris siirecindeki alicilarin becerilerine gonderme yapanlarin yani
sira, saticilarin becerilerine gonderme yapan atasozlerine de rastlanmak-
tadir:

 Tiiccar miisteriyi goziinden anlar.

» Cerci basindakini satar.

* Altmin kiymetini sarraf bilir.

» Tereciye (tarhuncuya) tere (tarhun) satilmaz.

Anlagilabilecegi gibi, yukaridaki atasozlerinde satim isiyle para kazanan
kisilerin bu konudaki uzmanliklarina vurgu yapilmistir. Buna gore, satici
iiriine deger bicme (Altimin kiymetini sarraf bilir), liriine gercekten ilgi
duyan miisteriyi ilgi duymayanindan ayirabilme (Tiiccar miisteriyi go-
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zlinden anlar.), satis konusunda usta olma(Tereciye tere satilmaz.) elin-
deki iiriin ne olursa olsun o iiriinii satabilme(Cer¢i basindakini satar.)
gibi konularda uzmanlasmistir.

Diger taraftan atasozlerinde iyi bir saticinin nitelikleri de vurgulanmak-
tadir:

* Giiler yiizlii sirke saticisi, eksi yiizlii bal saticisindan daha ¢ok kaza-
nir.

» Miisteri kepenk altindadir.

» Cehenneme giden gelir, miisterinin gideni gelmez.

Buna gore, iyi satict mutlaka giiler yiizlii olmalidir. “Miisteri kepenk al-
tindadir.” soziiyle iyi saticinin miisteriyi magazanin i¢inde tutabilme ve
ona iiriin satabilme becerisinin onemi vurgulanmaktadir. “Cehenneme
giden gelir, miisterinin gideni gelmez.” atasdziindeyse eger miisteri bir
tiriin satin almadan magazadan ayrilmis ise satin almak i¢in o magazaya
tekrar donmesinin ¢ok diisiik bir olasilik oldugu anlatilmak istenmistir.

Atasozlerinde alim-satim isindeki ustalik bakimindan saticilarin alici-
lardan daha yetenekli oldugunu agik¢a sdyleyen bir atasézii bulunma-
maktadir. Bununla birlikte, alim-satim becerilerine gonderme yapan ata-
sozlerine bir biitiin olarak bakildiginda, aligveristeki ustalik bakimindan
saticilarin alicilardan daha iistiin konumda bulundugu anlagilmaktadir.
Belki de aradaki bu farki dengelemek icin, aligveris temali atasézlerinde
yaygin bicimde bahsi gecen olgulardan birisi de pazarliktir:

» Pazar ilk pazardir.

» Pazarliksiz giren haksiz(pazarliksiz) ¢ikar.
 Alan satandan umar.

» Cekise cekise pazarlik, giile giile para.

» Alile giizellik olmaz, zor ile pazarlik olmaz.
» Alan razi, satan razi bize ne?

 Denizdeki baligin pazarlig1 yapilmaz(olmaz)(bini bir para).
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» Bostan gok iken pazarlik yapilmaz.
» Pazarda herkes ambardaki unu kadar konusur.

+ Once keseye danis, pazarliga sonra giris.

“Pazar ilk pazardir.” sozi, iiriin i¢in alicimin teklif ettigi ilk fiyatin, satict
icin en 1y1 fiyat oldugunu, saticinin bu fiyata razi olmasi gerektigini ifade
etmektedir. “Pazarliksiz giren haksiz(pazarliksiz) ¢ikar.” atasdziinden de
anlasilabilecegi gibi Tiirk aligveris kiiltiirlinde pazarlik olgusu agik bir
bicimde desteklenmekte ve aliciyla saticinin gerek fiyatta gerekse diger
biitiin konularda mutlaka karsilikli bigcimde goriis bildirmesinin ve uzlas-
maya varmasinin énemi vurgulanmaktadir. “Alan satandan umar.” ata-
soziiyle de aligveris sirasinda alicinin saticidan bir indirim bekledigi an-
latilmaktadir. “Cekise ¢cekise pazarlik, giile giile para.” soziiyle pazarlik
olgusu sosyal bir siire¢ biciminde tanimlanmistir. Siirecin basinda alici
da satic1 da aligveris siirecini kendi lehine ¢cevirmeye calismakta ve kendi
kosullarmin belirleyici olmasint arzulamaktadir. Taraflar arasindaki an-
lasmazlik bir siire sonra karsilikli verilen ddiinlerle birlikte hem alicinin
hem de saticinin kazanacagi bir uzlasmaya doniismektedir. Dolayisty-
la bu atasoziiyle pazarlik siirecinin sosyal bir zevk icerdigine de isaret
edilmektedir. “Al ile giizellik olmaz, zor ile pazarlik olmaz.” atasoziiyle
pazarhi§in temel olarak aliciyla satici arasindaki uzlagsmaya dayandigi
vurgulanmaktadir. “Alan razi, satan razi bize ne?” atasozii ise pazarlik-
la ilgili bir diger ilkeye isaret etmektedir. Bu ilkeye gore, aliciyla sati-
c1 pazarlik ederken bir anlasmazlik dogmadikca iiciincii kisilerin araya
girmemesi gerekir. Ancak pazarlik kizismis ama aliciyla satic1 arasinda
bir uzlasma saglanamamis ise, o zaman iiciincii bir kiginin araya girerek
istenilenle teklif edilenin arasini bulmasi beklenebilir.

Atasozlerinde pazarlikla ilgili olarak vurgulanan bir diger konu, pazar-
likta s6z sahibi olabilmek i¢in taraflarin sahip olmasi gereken nitelikler-
dir. “Denizdeki baligin pazarlig1 yapilmaz.” soziiyle heniiz ele gecme-
mis olan bir nesnenin satimi iizerinden saticinin pazarliga oturmamasi
gerektigidir. Aksi takdirde iiriine esas fiyatindan ¢ok daha ucuz bir de§er
bicilebilecegi vurgulanmaktadir. Benzer sekilde “Bostan gok iken pa-
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zarlik yapilmaz.” atasozii, ayrintilart netlige kavusmamais bir iiriin i¢in
alim-satim anlagmasima gitmemek gerektigine isaret etmektedir. “Pa-
zarda herkes ambardaki unu kadar konusur.” atasozii de, yine pazarlikta
s0z sahibi olabilmek icin taraflarin her ikisinin de gerekli kogullara (fiili
olarak satilacak iiriine ya da iirlinii satin alacak paraya) sahip olmasinin
onemini ifade etmektedir. Keza, “Once keseye danis, pazarliga sonra gi-
ris.” atasozii de bahsi gecen mevzunun onemini bu kez alicilar i¢in 6ne
cikartmaktadir.

Ayrica, yine bu konuda, aligveriste alicinin 6deme giiciiniin 6nemini vur-
gulayan bagka atasozleri de vardir:

« Once hesap sonra kasap.
» Paray veren diidiigii calar.

Buna gore, aligverise ¢ikan kisinin para durumunu 6nceden gézden ge-
cirmesi gerekir. Ciinkii alicinin istedigi iirline sahip olmasi, ancak paray1
O0demesiyle miimkiindiir.

Yine Tiirk atasozlerinde sik karsilasilan temalardan bir digeri de aligve-
riste dogru zamandir:

» Al giiniinde al, ver giiniinde ver.
» Ucuzlukta alir, pahalilikta satar.

» Aba zamaninda aba(yaba vakti aba), yaba zamani1 yaba (aba vakti
yaba) alan kardadir.

» Kisin yaba al, yazin soba al.

» Bugday basak verince, orak pahaya ¢ikar.

* Diisiin deli goniil diisiin, esek mi alinir kisin? Onun da parasi pesin.
» Her zaman esek 6lmez, kofte on paraya olmaz.

* Yagmur yagiyorsa inegi sat 0kiiz al, yagmur yagmazsa okiizii sat deve
al.

» Ergen goziiyle kiz alma, gece goziiyle bez alma.
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Algveriste dogru zamanlama, bilingli aligverisin bir ilkesi olarak kar-
stmiza ¢ikmaktadir. Buna gore, “Al giiniinde al, ver giiniinde ver.” ata-
sOziinden de anlagilabilecegi lizere, almanin da satmanin da dogru bir
zamani vardir. Bu dogru zaman “Ucuzlukta alir, pahalilikta satar.” ata-
soziinde Ozetlenmistir. Buna gore karli aligveris yapmak isteyenin {iriinii
ucuzken almasi ve/veya pahaliyken satmasi uygun diiser. “Aba zama-
ninda aba, yaba zamani yaba alan kardadir.” ve “Kisin yaba al, yazin
soba al.” sozleri, talep diisiikken iirlinlerin ucuzlayacagin anlatmakta ve
alicilara aligveriste dogru zaman olarak talebin diisiik oldugu zamanlari
isaret etmektedir. Aksi durumda, “Bugday basak verince, orak pahaya
cikar.” atasoziinden de anlagsilabilecegi gibi, ayni liriin talebi yiikseldi-
ginde daha pahali fiyattan satilacaktir. “Diisiin deli goniil diisiin, esek mi
almir kisin? Onun da parasi pesin.” atasoziiyle aligveriste dogru zaman-
lama yapilmamasi ve bilingli davranilmamasi durumunda yasanabilecek
pismanliklar anlatilmaktadir. “Her zaman esek 6lmez, kofte on paraya
olmaz.” soziiyle fiyatin sadece talep diistiigiinde degil arz bollastiginda
da diisecegi anlatilmakta, bununla birlikte arzin her zaman bol olmadig1
hatirlatilmaktadir. Buna gore alicilara arzin bollastig1 zamanlari bir firsat
olarak takip edip, iriinleri dogru zamanda alma firsatin1 yakalamalari
onerilmektedir. “Yagmur yagiyorsa inegi sat okiiz al, yagmur yagmazsa
okiizii sat deve al.” atasozii tiiketicilere kullanmadiklar1 mallar elden ¢i-
kartarak yerine isine yarayacak olan mallar1 satin almalarii onermekte-
dir. “Ergen goziiyle kiz alma, gece goziiyle bez alma.” soziiyle kosullarin
ya da piyasalarin belirsiz oldugu dénemlerde satin alim karar1 vermenin
risk icermesi nedeniyle dogru olmadig1 anlatilmaktadir.

Aligverisle ilgili atasozlerinde karsimiza ¢ikan bir diger tema da ddeme
kosullaridir:

 Pesin para, zevkini ara.

» Pesin olsun da mesin olsun.

 Para pesin, kirmiz1 mesin.

» Verirsen (verme malini) veresiye, batarsin (akar gider) kara suya

» Veresiye verenin kesesi bos kalir.
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» Borgtan korkma alacaktan kork.

» Veresiye sarap icen iki kere sarhos olur.

* Veresiye dediler alasim geldi, istemeye geldir 6lesim geldi.
* Borg alan dert alir.

» Alacakla verecek (bor¢) 6denmez.

» Arpaciya bor¢ eden ahirini tez satar.

» Veresiye gobek atilmaz.

Goriilebilecegi gibi, Tiirk aligveris kiiltiiriinde tercih edilen 6deme bigi-
mi pesin 6demedir. “Alacakla verecek (bor¢) 6denmez.” “Arpaciya borg
eden ahirini tez satar.” atasozleriyle isin borg¢la saglikli bigimde yiiriitiile-
meyecegi vurgulanmistir. Dolayisiyla “Pesin para, zevkini ara.”, “Pesin
olsun da mesin olsun.”, “Para pesin, kirmizi mesin.” atasdzlerinde pesin
O0demenin Onemine isaret edilmistir. “Verirsen (verme malini) veresiye,
batarsin (akar gider) kara suya.”, “Veresiye verenin kesesi bos kalir.”
“Borctan korkma alacaktan kork.” atasozleriyle veresiye satan tliccarin
yasayabilecegi sikintilar vurgulanirken, “Veresiye sarap icen iki kere sar-
hos olur.”, “Veresiye dediler alasim geldi, istemeye geldir 6lesim geldi.”
ve “Borg alan dert alir.” atasozleriyle veresiye satin alan tiiketicinin ya-
sayabilecegi sikintilara dikkat ¢ekilmektedir. “Veresiye gobek atilmaz.”
atasoOziiyle, temel bir ihtiyaca yonelik olmayan iiriinlerin bor¢ karsiligi
satin alinmasinin miimkiin olmadig1 ifade edilmektedir.

Atasozlerinde kimlerle aligveris yapilmamasi gerektigi de acikg¢a ifade
edilmistir:

» Kendinden biiyiikle aligveris etme.

» Algveriste dostluk olmaz.

* Dostluk baska, aligveris bagka .

» Akraba(Dost) ile ye ig, aligveris etme.

» Dostluk dagca hesap kilca.

* Dostluk kantarla(/batmanla), aligveris miskalle.

» Utanma pazar(lik), dostlugu(dostu) bozar.
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“Kendinden biiyiikle aligveris etme.” atasoziiyle kendimize gore daha
tecriibeli olan kisilerle pazarlik etmenin zor oldugu, bu nedenle de boyle
kisilerle karli aligveris yapmanin giicliigii vurgulanmaktadir. Yine ata-
sOzlerinde, aligveris iligkisinin dostluk, akrabalik gibi diger iligskilerden
bagimsiz olarak yiiriitiilmesi gerektigine isaret edilmektedir. Iki kisinin
arasindaki dostluk iligkisi, ayn1 kisiler arasindaki aligveris iligkisine ka-
ristirtlmamali, ve taraflar hi¢c utanmadan, kosullar1 daha aligverisin en
basindan dogru ve eksiksiz bigcimde belirlemelidirler. Aksi bir durumda,
taraflar arasindaki dostluk zarar gorebilir.

Sonug¢

Bu caligmada Tiirk atasozlerindeki aligveris olgusu ele alinmistir. Bu
kapsamda aligveris temal1 atasozleri belirlenerek bu atasozlerinin hangi
alt temalar etrafinda kiimelendigi ortaya koyulmustur. Bulgulardan hare-
ketle aligveris temasinin Tiirk atasozleri i¢inde anlamli bir yere sahip ol-
dugu soylenebilir. Buna gore, Tiirk atasozlerinde aligveris olgusu aliciyla
saticinin birlikte yiiriittiigii, kendi i¢inde ritiielleri olan ve belli dlciide
sosyal zevki i¢cinde barindiran kiiltiirel bir 6geye karsilik gelmektedir.

Bulgulardan biraz daha detaylica bahsetmek gerekirse, arastirmanin alt
temalarinin 6nemli bir kisminin alicilara yonelik oldugu ve bilingli alig-
verisin temel ilkelerini ortaya koydugu sdylenebilir. Buna gore, aligveris
stirecinde alic1 6ddeme giicii cercevesinde davranmali ve 6demesini de
pesin olarak yapmalidir. Uriin alirken nitelikli iiriin/hizmet almaya dik-
kat etmeli, bu ugurda gereken fiyati 6demekten kacinmamali, bununla
birlikte iiriinii daha ucuza almak i¢in dogru zamani kollamali ve mutlaka
pazarlik yapmalidir.

Saticilara yonelik olan atasdzlerinin ise genellikle i etigi ve pesin aligve-
rig ilkesi konularinda yogunlastig1 sdylenebilir. Yine atasozlerinde gerek
alictya gerekse saticiya dostluk ve akrabalik gibi kisisel iligkilerin aligve-
riste dikkate alinmamasi gerektigi vurgulanmaktadir.

Pazarlik olgusu, atasozlerinde aligveris siirecinin temel unsurlarindan bi-
risi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Pazarlik denilince anlatilmak istenen
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sadece fiyat pazarhif1 degildir. Atasozlerinde fiyatin yani sira iiriin ve
hizmetle ilgili biitiin kosullar da pazarlik kapsaminda ele alinmaktadir.
Ayrica pazarhi§in aligveris siirecinde sosyal bir zevk unsuru olarak vur-
gulandig1 goriilmektedir.

Atasozlerinde aligverisin ana mekani pazar yeridir ve pazar yeri her tiir-
den miisterinin ve her kaliteden iiriiniin bir arada bulundugu bir yer ola-
rak resmedilmistir.

Arastirmadan elde edilen alt temalara ve bu temalar arasindaki iligkile-
re bakildig1 zaman, giinlimiizdeki Tiirk aligveris kiiltiiriiniin geleneksel
yapisindan biiyiik Olciide uzaklastigi goriilmektedir. Bu kapsamda ilk
olarak ihtiyaclarin tiikketime doniistiigii geleneksel tiiketim anlayiginin,
giinlimiizde yerini tiiketmenin ihtiyaca doniistiigii bir anlayisa birakmis
olmasindan bahsedilebilir. Tiiketim kiiltiirii olarak bilinen bu yeni yapida
ihtiyagla tiiketim arasindaki geleneksel iligki tersine donmiis ve iriinler
insanlarm ihtiyaglarim karsilamanin yanisira sembolik ve Kkiiltiirel an-
lamlar i¢in de (Levy, 1959) alinip satilmaya baslanmistir. Geleneksel ya-
pidan kopusun bir diger gostergesi olarak, atasozlerinde resmedildiginin
aksine giinlimiizde aligveris alic1 ve saticinin birlikte yiiriittiigii bir siire¢
olmaktan c¢ikarilmis, sadece saticinin yonetimindeki bir siirece doniistii-
riilmiistiir. Bu da en basit haliyle alicinin aligveris siirecindeki otoritesini
yitirmesi ve aligveristeki dengelerin satici lehine cevrilmesi demektir. Bu
durumun en 6nemli sonuclarindan birisi pazarlik olgusunun kapsaminin
daraltilmas1 ve tiiketicinin fiyat1 belirlemedeki giiciiniin pasifize edilme-
si yani pazarlik imkaninin ortadan kaldirilmasidir. Geleneksel yapidan
kopusun lgiincii gostergesi olarak, giinlimiizde aligveris mekanlar1 da
farklilasmus, tarihi seyri igerisinde pazar yerinden pasajlara, ardindan
departmanli magazalara dogru bir geg¢is yasanmustir. Aligveris merkez-
leri(AVM) ise tiiketim anlayisinda gelinen son noktanin mekéansal bir
sembolii niteligindedir. Tiiketim toplumunu simgeleyen bu yapilarin
tilkemizde ozellikle 2000’li yillarin basindan itibaren yayginlastiklar
goriiliir ki bu gelisme, Tiirkiye’nin tiiketim kiiltiirline adaptasyon siireci-
nin bir kanit1 niteligindedir. Geleneksel yapidan kopusun son gostergesi
olarak Tiirk atasozlerinde fiyatin kalitenin gostergesi biciminde kulla-
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nilmasindan bahsedilebilir. Maliyete dayali fiyatlandirmanin bir sonucu
olarak karsimiza ¢ikan bu diisiince, giiniimiizde gecerliligini yitirmistir.
Tiiketim kiiltliriiniin bir sonucu olarak giiniimiizde iriinlerin fiyatlan-
dirilmasinda maliyet odakli yaklasimin yani sira deger odakli yaklagim
kullanilmakta ve iiriinler tasidiklar1 sembolik degerlere gore fiyatlandi-
rilmaktadir. Miisterilerin o iiriine 6demeye istekli olduklar1 bedel dog-
rultusunda yapilan bu fiyatlandirma, ge¢misteki “ucuz mal kotii maldir,
pahali mal iyi maldir” algisin1 gecersiz kilmaktadir. Ozetle, aligveris
temal1 atasozlerinden elde edilen bulgular giiniimiiziin aligveris pratik-
leriyle karsilagtirildiginda, Tiirk aligveris kiiltiiriiniin geleneksel yapisin-
dan biiyiik olgiide uzaklastig1 goriilmektedir. Bu uzaklagma siirecinde
alicilarin kendilerine bigilen pasifize edilmis rollere kars: tepkili olma-
st beklenebilir. Bu tepkiyi pazarlik olgusunun icerdigi sosyal siirecler
acisindan insani aligverise yonlendiren temel giidiilerden birisi olusunun
(Tauber, 1972, Arnold vd., 2003) yani sira, kiiltiiriimiize 0zgii bir deger
ifade etmesiyle de agiklamak miimkiindiir. Sonug olarak modern tiikketim
ideolojisinin kiiltiirel baglamda yeniden yorumlandig: biliniyorken (Belk
vd., 2003) iilkemizdeki tiiketim pratiklerinin pazarlama yoneticileri ta-
rafindan bu yondeki arayislar1 besleyecek bicimde doniistiiriilmesi, hem
alicinin hem de saticinin lehine olacaktir. Keza aligverisin hala gelenek-
sel yontemlerle siirdiiriildiigli pazarlarin modern tiiketim kiiltiiriine en-
tegrasyonu biciminde karsimiza ¢ikan semt pazarlariin popiilerligi bu
durumun bir kanit1 olarak degerlendirilebilir.

Tiirk aligveris kiiltiiriinii atasozleri lizerinden inceleyen herhangi bir gec-
mis ¢calismanin bulunmamasi bu ¢alismanin 6zgiin degerini olusturmak-
tadir. Arastirmanin temel kisit1 yontemin genellemeye izin vermemesidir.
Ayrica aragtirma kapsaminda sadece bes sozliikteki atasozleri taranmig
ve aligveris kiiltiirline sadece agik bicimde gonderme yapanlar arastirma
kapsamina alinmistir. Bu arastirmanin yinelenmesi sonuclarin gecerli-
ligini ve giivenirliligini arttiracaktir. Diger taraftan, bu ¢alisma modern
tilketim kiiltiiriiniin geleneksel Tiirk aligveris aliskanliklarinda nasil bir
degisime yol acti81 konusunda onemli bilgilere isaret etmekte ve boyle-
likle daha kapsamli arastirmalara iligskin bir vizyon olusturmaktadir.
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