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Oz
Giyilebilir teknolojik tiriinlerin benimsenmesi yalnizca islevsel fay-
dalarla degil, sosyal kimlik ve statii sinyali verme motivasyonlariyla
da sekillenmektedir. Bu ¢alisma, akilli saat 6zelinde materyalizmin
gosterisei tiiketim tlizerindeki etkisini ve gosterisci tiiketimin akillt
saat benimseme niyeti tizerindeki etkisinde Uriiniin sembolik durumu
ile algilanan degerin aracilik roliinii incelemeyi amaglamaktadir. Te-
orik temeli Sembolik Tiiketim ve Sosyal Kimlik Teorilerine dayanan
aragtirmada benimseme, mevcut kullanicilarin pazara sunulan yeni
akilli saat modellerini erken benimseme niyeti olarak ele alinmustir.
Toplam 215 bireysel tiiketiciden anket yoluyla elde edilen veriler
Kismi En Kiigiik Kareler Yapisal Esitlik Modellemesi yontemiyle
analiz edilmistir. Bulgular, materyalizmin gosteris¢i tiiketimi pozitif
yonde etkisi oldugunu; gosterisgi tiiketimin ise akilli saat benimseme
niyetini tiriiniin sembolik durumu ve algilanan deger iizerinden dolayli
ve pozitif bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir.
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The Effect of Materialism and Conspicuous
Consumption on Smartwatch Adoption: The
Mediating Role of Symbolic Status and Perceived
Value

Abstract

The adoption of wearable technological products is shaped by func-
tional benefits and motivations regarding social identity and status sig-
naling. This study aims to examine the effect of materialism on con-
spicuous consumption in the context of smartwatches, as well as the
mediating roles of product symbolic status and perceived value in the
effect of conspicuous consumption on smartwatch adoption intention.
Grounded in the Symbolic Consumption and Social Identity Theories,
the study conceptualizes adoption as existing users’ intention to adopt
newly introduced smartwatch models at an early stage. Survey data
from 215 individual consumers were analyzed using the PLS-SEM.
The findings indicate positive indirect effects through product sym-
bolic status and perceived value.

Keywords: Materialism, Conspicuous Consumption, Product Symbol-
ic Status, Perceived Value, Smartwatch Adoption Intention

Giris

Nesnelerin Interneti ve mobil internet teknolojilerinde son yillarda
yasanan kayda deger ilerlemeler, tiiketicilerin bilgiye kesintisiz ve anlik
erisimini miimkiin kilmistir (Al-Maroof vd., 2021). Bu teknolojik do-
nlistimle birlikte giyilebilir teknolojik {iriinler, kiiresel pazarlarda hizla
bliyiiyen ve stratejik onemi giderek artan bir iiriin kategorisi haline gel-
mistir (Liu ve Han, 2020). Bu tiriinler, kullanicilarin bedenleriyle entegre
bicimde tasinabilen ve veri toplama ile iletmeye olanak saglayan akill
sistemler olarak tanimlanmakta (Ferreira vd., 2021); gercek zamanli veri
takibi, saglik izleme, konum belirleme ve iletisim gibi ¢ok yonlii islevleri
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sayesinde tiiketiciler tarafindan yogun ilgi gérmektedir (Kalantari, 2017;
Kim ve Shin, 2015). Akill1 saatler, giyilebilir teknolojik {iriin kategorisi
icinde tiiketicilere yonelik ticarilestirilen ilk iirlin olmasinin yani sira en
popiiler {iriin tiirii olarak da 6ne ¢ikmaktadir (Blazquez vd., 2020).

MarketsandMarkets (2026) verileri, giyilebilir teknolojik {iriin paza-
rinin 2025 yilinda 84,53 milyar ABD dolar1 seviyesinden, %15,9 bilesik
yillik biiylime orani ile 2030 y1li itibariyla 176,77 milyar ABD dolarina
ulagacagini 6ngoérmektedir. Giyilebilir teknolojik iiriin pazarindaki bu
hizl1 biiytime, yalnizca yeni kullanicilarin kazanimini degil, mevcut kul-
lanicilarin tirtinlerin glincellenmis versiyonlarina geg¢is davranisglarini da
kritik hale getirmektedir. Zira teknolojik eskimenin hizla gerceklestigi
bu pazarda, mevcut kullanicilarin yeni versiyonlara yonelmemesi islet-
meler agisindan 6nemli finansal kayiplara yol agabilmektedir (Cui vd.,
2009). Buna karsin literatiirde ¢calismalarin biiyiik 6lciide ilk benimseme
stirecine odaklandigi (Kalantari vd., 2017), benimsemenin siirekliligi ve
kategori i¢i yeniliklerin benimsenmesine iligkin arastirmalarin ise sinirh
ve gorece yeni oldugu goriilmektedir (El-Gayar ve Elnoshokaty, 2023;
Hendker vd., 2020; Nascimento vd., 2018). Bu ¢alismada benimseme
kavramui, liriin kategorisine ilk giristen ziyade, mevcut kullanicilarin pa-
zara sunulan yeni akilli saat modellerini erken benimseme egilimi olarak
ele alinmaktadir. Bu yaklasim, yenilik¢iligin kategori-spesifik bir yap1
oldugunu ve tiiketicilerin belirli bir iirlin kategorisinde yeni tiriinleri be-
nimseme hizin1 yansittigini ortaya koyan onceki ¢alismalarla uyumludur
(Fisher ve Price, 1992). Dolayistyla yenilik¢ilik, genel bir egilimden zi-
yade kategori ici yeniliklerin erken benimsenmesine yonelik davranigsal
bir egilim olarak degerlendirilmektedir. Bu ¢ergevede tliketiciler, ilgili
iirlin kategorisinde mevcut kullanicilar olsalar bile, kategori igerisindeki
yeni veya giincellenmis tiriinleri erken benimseyebilmektedir.

Yeni iiriin benimseme ve benimsemenin stirekliligine iligkin literatiir
incelendiginde, ¢alismalarin biiyiik 6l¢iide biligsel ve teknoloji odakli ger-
ceveler iizerinden sekillendigi goriilmektedir. Ozellikle giyilebilir tekno-
lojik tirtinler baglaminda arastirmalar, algilanan fayda, kullanim kolayligi,
aliskanlik ve teknik 6zellikler gibi onctillere odaklanmaktadir (Hong vd.,
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2017; Nascimento vd., 2018; Arifah ve Juniarti, 2021; Yang vd., 2022).
Ancak, yliksek goriiniirliik tagtyan bu {irlin kategorilerinde tiiketici davra-
nis1 yalnizca islevsel faydalarla sinirli olmayip, kimlik ingasi, sosyal kabul
gorme, kendini ifade etme ve 6z giiveni artirma gibi sembolik motivas-
yonlar1 da icermektedir (Blazquez vd., 2020; Nieroda vd., 2018). Akill
saatlerin de birgok tiiketici tarafindan yasam tarzini yansitan bir kimlik
sembolii olarak algilandigir vurgulanmasina (Arifah ve Juniarti, 2021)
ragmen, mevcut literatiirde bu tiir tirlinlerin benimsenmesini ¢ogunlukla
rasyonel ve performans temelli degerlendirmeler iizerinden agiklamakta,
sosyal ve sembolik boyutlar1 ise ikincil planda ele alinmaktadir (Blazquez
vd., 2020). Ayrica, mevcut arastirmalarin ise agirlikli olarak belirli de-
giskenlere odaklanan pargali bir yaklasim benimsedigi goriilmektedir.
Literatiirde giyilebilir teknolojilerin benimsenmesi iizerinde goriintirlik
ve kendini ifade etme (Chuah vd., 2016), gdsterisci tiikketim (Zhang vd.,
2017), algilanan deger (Hong vd., 2017), sosyal sembolizm (Lee vd.,
2013) onciillerinin etkilerinin arastirildigi, ayrica materyalizm-gosterisgi
tikketim iligkisi (Santini vd., 2017) ve bu yapilarin davranigsal niyetler
tizerindeki etkilerinin (Elvis ve Kim, 2022; Wei, 2006) incelendigi go-
riilmektedir. Ancak tiiketicilerin yeniligi benimseme niyetleri hem deger
temelli hem de sembolik anlamlandirma siireclerinin es zamanl olarak
isledigi ¢ok katmanli bir yaprya sahiptir. Tiiketiciler, bu iiriinleri deger-
lendirirken yalnizca iiriiniin ne ise yaradig1 sorusuna degil, ayni zaman-
da “beni nasil gosterdigi” ve “baskalarina ne ifade ettigi” sorularina da
yanit aramaktadir. Dolayisiyla, benimseme niyetinin sosyal ve sembolik
onciillerinin belirli bir teorik altyap1 ¢ercevesinde bir araya getirilerek bii-
tiinciil ve es zamanli bigimde ele alan ¢aligmalarin tiiketicilerin hangi me-
kanizmalar araciligiyla akilli saat 6zelinde giyilebilir teknolojik tirtinleri
benimseme niyetlerinin olustugunun anlasilmasi agisindan literatiire 151k
tutacag diisiiniilmektedir. Bu kapsamda, Sembolik Tiiketim Teorisi, statii,
prestij, gortiniirliik ve kimlik ifadesiyle iliskili {irlin kategorilerinin anla-
stlmasinda 6nemli bir agiklayici ¢ergeve sunmaktadir. Gosterisci tilketim
ve statii tiikketimi, tiiketicilerin tiriinleri sosyal konumlarini ve kimliklerini
ifade etmek amaciyla kullanmalar1 bakimindan sembolik tiiketim kapsa-
minda degerlendirilmektedir (Belk, 1988; O’Cass ve McEwen, 2004).
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Sembolik iiriinler, tiiketicilerin nasil bir imaj sunmak istediklerini, duygu
ve diisiincelerini ve arzu ettikleri sosyal iliskileri yansitan araglar olarak
islev gormektedir (Eastman vd., 1999). Bu baglamda Sembolik Tiiketim
ve Sosyal Kimlik Teorileri, akilli saatlerin benimsenmesinde sosyal gorii-
niirliik, kimlik ifadesi ve sembolik anlamlarin roliinii a¢iklamak i¢in uy-
gun bir teorik zemin sunmaktadir (Wu vd., 2026).

Bu ¢er¢cevede ¢alismanin amaci, tiiketicilerin, hali hazirda akilli saat
kullanan tiiketiciler 6zelinde, giyilebilir teknolojik iirlinleri benimseme
niyetleri iizerinde materyalizm ve gosteris¢i tiiketimin etkisini incele-
mek ve bu iligkide duygusal ve sosyal deger algisi ile iirliniin sembolik
durumunun paralel aracilik roliinii ortaya koymaktir.

Bu dogrultuda segilen degiskenler, tiiketici davranisinin 6zellikle
tirtiniin tagidig1 anlam, bu anlama atfedilen bireysel 6nem ve bu anlamin
sosyal baglamda nasil ifade edildigine iliskin yonlerini temsil edecek se-
kilde Sembolik Tiiketim ve Sosyal Kimlik Teorileri temel alinarak bir
araya getirilmistir. Materyalizm tiiketicilerin maddi varliklara atfettikleri
degeri ve bu varliklar aracilifiyla kimlik insa etme egilimlerini temsil
eden bir kisilik 6zelligidir (Richins ve Dawson, 1992). Bu yoniiyle ma-
teryalizm, ¢aligmada, benimseme niyetinin arkasindaki daha derin deger
yapisini agiklayan bir baslangi¢c noktast sunmaktadir. Gésterisgi tiiketim
bu kisilik 6zelliginin davranigsal yansimasi olarak, tiiketicilerin sosyal
statlilerini goriiniir kilma ve digerlerine sinyal verme motivasyonlarini
ifade etmektedir (Veblen, 1899). Dolayisiyla bu iki degisken birlikte ele
alindiginda, benimseme niyetinin deger temelli ve davranigsal boyutlari
arasinda teorik bir siireklilik saglanmaktadir. Uriiniin sembolik durumu,
s06z konusu sosyal motivasyonlarin tiiketici zihninde nasil anlamlandi-
rildigin (Belk, 1988) ve duygusal ve sosyal degerlendirmeler biitiinii
olarak ele alinan algilanan deger ise bu farkli fayda unsurlariin tiiketici
tarafindan nasil degerlendirildigini (Sweeney ve Soutar, 2001) agiklayan
stireci temsil etmektedir.

Calismada ele alinan teorik ¢ergeveler birlikte degerlendirildiginde,
giyilebilir teknolojik tiriinlerin benimsenmesinin ¢ok katmanli bir siire¢
oldugu anlasilmaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma, {iriiniin sembolik duru-
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munun ve algilanan degerin, s6z konusu iligkiyi farkli ancak birbirini
tamamlayan yollar lizerinden sekillendiren paralel aracilar olarak isledi-
gini 6nermekte ve ampirik olarak test etmektedir. Bu bulgu, tiiketicilerin
iriinleri degerlendirirken yalnizca tek bir bilissel ya da sembolik siire¢
tizerinden hareket etmedigini; aksine, iirlinlin sosyal anlam1 ve sundugu
degeri es zamanli olarak degerlendirdigini gostermektedir. Bu yoniiyle
calisma, literatiirde ¢ogunlukla birbirinden bagimsiz veya ardisik bigim-
de ele alinan bu yapilarin, ayn1 anda isleyen ¢ok katmanli bir degerlen-
dirme siirecinin pargalar1 olarak kavramsallastirilabilecegine isaret et-
mektedir. Dolayisiyla, materyalizmden beslenen gosterisci tiikketim ile
benimseme niyeti arasindaki iligkinin hem sembolik anlamlandirma hem
de ozellikle sosyal ve duygusal deger atfetme siire¢leri tizerinden ilerle-
yen tamamlayict mekanizmalar aracilifiyla agiklanmasi, mevcut litera-
tiire daha biitiinciil ve baglama duyarli bir bakis agis1 sunmaktadir.

Literatiir ve Arastirmanin Hipotezleri
Teorik Cerceve

Bu caligmanin teorik ¢ergevesi, Sembolik Tiiketim Teorisi ve Sosyal
Kimlik Teorisi temelinde olusturulmustur. Bu kapsamda ¢alisma, mater-
yalizmin gosterisei tiiketim egilimi lizerindeki etkisini ve gosterisci tiike-
timin {irliniin sembolik durumu ile algilanan deger araciligiyla akilli saat
benimseme niyeti lizerindeki dolayl etkisini agiklamak i¢cin Sembolik
Tiiketim Teorisi’ni (STT) temel kuramsal ¢ergeve olarak kullanmaktadir.
Sosyal Kimlik Teorisi’nden (SKT) ise tiikketim tercihleri, kimlik ifadesi
ve sosyal goriintirliikk arasindaki baglantiy1 destekleyen tamamlayici bir
bakis agis1 olarak yararlanilmaktadir.

STT, tiiketicilerin triinlerin islevsel ya da ekonomik faydalariin
yani1 sira bu tirlinlerin tasidig1 sosyal, kiiltiirel ve sembolik anlamlar ne-
deniyle satin aldiklarini ve kullandiklarini ileri stirmektedir (Schouten,
1991). Bu yaklasima gore tiiketiciler, sembolik iirlinleri satin alma ve
kullanma yoluyla kimliklerini, degerlerini ve sosyal rollerini ifade et-
mektedir (Ekinci vd., 2013; Wu vd., 2026). Dolayisiyla tiikketim, yalnizca
ihtiyaglarin karsilanmasina yonelik ekonomik bir faaliyet degil, tiiketi-
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cilerin iirlin tercihlerini belirli sosyal sembollerle iliskilendirerek sosyal
kabul elde etmeye ve kimliklerini onaylatmaya calistiklari bir anlam {ire-
timi stireci olarak da degerlendirilmektedir (Das vd., 2022). Pazarlama
ve tiiketici davraniglar1 alanindaki ampirik aragtirmalar da STT liiks tii-
ketim, sosyal statii ve kimlik gostergeleri (Sahin ve Nasir, 2022), kiiltiirel
degerler ve sembolik anlamlandirma siirecleri (Cleveland vd., 2015) gibi
farkli baglamlarda uygulanabilirligini desteklemektedir. Akilli saatler de
kullanicilara modern, yenilik¢i, teknoloji odakli ve aktif bir yagam tar-
zina sahip bireyler olarak kendilerini ifade etme firsatt sunmaktadir. Bu-
nun yani sira, 6zellikle premium markalara ait veya yeni nesil teknolojik
ozellikler tagiyan akilli saatler gibi yeni modeller, tliketicilerin sosyal
statlilerini ve prestijlerini goriiniir kilmalarina yardimci olan sembolik
gostergeler olarak degerlendirilebilmektedir.

Tiiketiciler, kendileri ve baskalar1 i¢in gesitli sosyal kimliklerini
sembolize eden iirlinlere yonelme egilimi gosterebilirler (Karman ve
Lipowski, 2024). SKT ise, tiiketicilerin kendileri ve baskalar1 i¢in ¢e-
sitli sosyal kimliklerini sembolize eden iiriinlere yonelme niyeti ve dav-
raniglarint agiklamada yararli ve tamamlayici bir ¢erceve sunmaktadir
(Karman ve Lipowski, 2024). Bu teoriye gore tiiketicilerin kimlikleri,
tilketim tercihlerini ve karar siireglerini dnemli dl¢iide sekillendirebil-
mektedir (Farivar ve Wang, 2022). Bu dogrultuda sosyal kimligin; algi-
lanan deger (Ma vd., 2021), iirliniin sembolik durumu (Osmanova vd.,
2023), gosterisei tiikketim egilimi (Huang ve Wang, 2018; Assimos vd.,
2019) ve yeni iiriin benimseme niyeti (Karman ve Lipowski, 2024) gibi
degiskenlerin agiklanmasinda kullanilan kuramsal yapilardan biri olarak
degerlendirilmektedir.

Akallr saatler bu acidan dikkat ¢ekici bir iiriin kategorisi sunmak-
tadir; clinkii islevsel faydalarinin yani sira bazi tiiketiciler i¢in yasam
tarzini, kimligi ve sosyal konumu yansitan sembolik gdstergeler olarak
da degerlendirilebilmektedir (Arifah ve Juniarti, 2021). Bu nedenle akillt
saatlerin yalnizca teknolojik ve iglevsel lirtinler olarak degil, ayn1 zaman-
da statii, prestij, kimlik ifadesi ve sosyal goriiniirliik tasiyan sembolik
tilketim nesneleri olarak ele alinmasi miimkiindiir. Diger bir ifade ile,
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SKT’ye gore bireyler sosyal ¢evrelerinde olumlu ve farklilastirilmis bir
kimlik olusturmak amaciyla gesitli sembolik araglardan yararlanmakta-
dir. Akilli saatler de kullanicilara teknolojiye yatkinlik, yenilik¢ilik ve
sosyal statii gibi kimlik unsurlarini sergileme imkan1 sunarak bu siirecin
onemli bir parcasi haline gelmektedir.

Materyalizm ve Gosteris¢i Tiiketim

Materyalizm, tiiketicilerin arzuladiklar1 hedeflere ulasabilmek i¢in
maddi varliklar1 edinme ve bu varliklara deger verme bigciminde sekille-
nen diislince ve deger tarzidir (Richins, 2004). Materyalizm, tiiketicilerin
maddi varliklara atfettikleri 6nemin bir yansimasi olarak, gorece kalic
nitelik tagiyan, tiiketiciler arasi farkliliklar gosteren ve tiiketim kararlari-
n1 yonlendiren temel bir deger yonelimi olarak kavramsallastirilmakta-
dir (Richins & Dawson, 1992). Materyalist tiiketiciler, mal ve hizmetleri
yalnizca islevsel faydalarindan dolay1 degil, prestij ve sosyal statii gos-
tergesi olarak da tiiketmektedirler (Turanct vd., 2022). Gosterisgi tiike-
tim ise tiiketicilerin sosyal statiilerini ifade etmek ve ¢evrelerine kendile-
rini tanitmak amaciyla sembolik anlamlar tasiyan tiiketim davranislarim
ifade etmektedir (Chaudhuri vd., 2011). Gosterisg¢i tiikketim, tiiketicilerin
cogunlukla finansal kisitlarim1 g6z ardi ederek, oncelikli olarak sosyal
statlilerini gdstermek amaciyla {irlin satin aldiklar stratejik bir tiiketim
davranisini ifade etmektedir (Li vd., 2025). Materyalizm ve gdsterisci
tiiketim kavramsal olarak birbirine yakin goriinse de bu iki yap1 farkli
diizeylerde ele alinmaktadir. Materyalizm, tliketicinin sahip olma odakli
deger sistemi ve yasam felsefesini ifade ederken; gosterisci tikketim, bu
degerlerin disa yansimasi olan davranigsal bir egilimi temsil etmektedir
(Podoshen ve Zhang, 2011). Bu nedenle materyalist tiiketicilerin, sahip
olduklar1 varliklar araciligiyla kendilerini ifade etme ve sosyal statiilerini
goriiniir kilma egiliminde olduklar1 sdylenebilir.

Onceki calismalar, materyalizmin gosteris¢i tilketim {izerinde an-
laml1 ve pozitif bir etkisi oldugunu ortaya koymaktadir. Ornegin, Cleve-
land ve Yuan (2025), gosteris¢i tiikketim motivasyonlar ile materyalizm
arasinda giiclii bir iliski bulundugunu belirtmektedir. Chacko vd. (2018),
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yiiksek materyalist degerlere sahip tiiketicilerin gosterisei tiikketim dav-
ranis1 sergileme olasiliklarinin daha yiiksek oldugunu ifade etmektedir.
Benzer sekilde, Niesiobedzka (2018), materyalist tiiketicilerin kendileri-
ne 6zgii bir imaj olusturma egiliminde olduklarinm1 vurgulamaktadir. Lee
vd. (2020), liks markalarin gorsel olarak zenginlik ve statliyli yansita-
cak sekilde tasarlandigini ve bu durumun tiiketicileri gosterisei tiikketime
yonlendirdigini ortaya koymaktadir. Bu bulgular, materyalist tiiketici-
lerin bagkalar1 tarafindan fark edilebilecek ve statii sinyali verebilecek
irlinlere yoneldigini gostermektedir (Tokgodz, 2020). Mevcut literatiir,
materyalizm ile gosterisci tiiketim arasindaki iliskiyi farkl tiiketim bag-
lamlarinda ortaya koymustur. Bu ¢alismalardan yola ¢ikilarak ¢alisma-
nin ilk hipotezi asagidaki sekilde olusturulmustur:

H1: Tiiketicilerin materyalizm diizeyleri, gosteris¢i tiiketim egilimle-
rini pozitif yonde etkiler.

Uriiniin Sembolik Durumunun Aracilik Rolii

Giliniimiizde tiiketiciler, lirlinleri yalnizca islevsel faydalar1 acisin-
dan degil, ayn1 zamanda benliklerinin bir uzantisi olarak degerlendirerek
kimliklerini ifade etme araci olarak kullanmaktadirlar (Belk, 1988; Cui
ve Im, 2021). Bu durum, statii elde etme ve sosyal goriiniirliik saglama
motivasyonlarini igeren gosterisci tiiketim egilimi ile yakindan iliskilidir
(O’Cass ve McEwen, 2004; Anlamlier vd., 2025). Ancak gosterisci tiike-
tim egiliminin davranigsal niyete doniismesi dogrudan gerceklesmeyip,
biiyiik 6lgtide tliketicinin iirline atfettigi sembolik anlam iizerinden sekil-
lenmektedir. Nirupama vd. (2025) mevcut literatiirde gosteris¢i tiiketim
ile sosyal kimlik olusumu arasindaki iligkide tiriin sembolik durumunun
aracilik roliinii yeterince kavramsallastiriimadigini belirtmektedir.

Gosterisci tiiketim egilimine sahip tiiketiciler, iirlinleri yalnizca sa-
hip olunacak nesneler olarak degil, bagkalarina statii ve kimlik sinyali
ileten araclar olarak degerlendirme egilimindedir (Nirupama vd., 2025).
Bu degerlendirme siireci, iiriintin sembolik durumuna iligkin algiy1 giic-
lendirmekte; baska bir ifadeyle, iirliniin statili, prestij ve sosyal anlam
tasiyicisi olarak algilanmasina yol agmaktadir (Kuksov ve Xie, 2012;
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Elliott ve Wattanasuwan, 1998). Boylece iriinler, tiiketicinin sosyal kim-
ligini yansitan sembolik gostergelere doniismektedir. Bu noktada iiriiniin
sembolik durumu, gosteris¢i tiiketim egilimi ile davranigsal niyet arasin-
daki iliskiyi agiklayan kritik bir mekanizma olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Zira tiiketiciler i¢in bir liriiniin benimsenmesi, yalnizca gosterisci egi-
limlere sahip olmakla degil, ayn1 zamanda o iiriiniin bu egilimleri ifade
etmeye uygun bir sembolik anlam tagimasiyla miimkiin olmaktadir (Cui
ve Im, 2021). Bu nedenle, gosterisci tiikketim egilimi ancak akilli saat
tiriinlerinin sembolik olarak anlamli ve statii ifade edici olarak algilandi-
g1 durumlarda benimseme niyetine dontisebilmektedir. Bu teorik ¢ergeve
dogrultusunda, iirliniin sembolik durumunun gosteris¢i tiikketim ile akilli
saat benimseme niyeti arasindaki iliskide araci bir rol iistlendigi 6ngo-
rilmektedir.

H2: Gésterisgi tiiketim egiliminin, akilli saat benimseme niyeti iize-
rindeki pozitif etkisinde, tirtin sembolik durumunun araci rolii vardur.

Algilanan Degerin Araci Rolii

Algilanan deger, tiiketicinin bir {irline iligkin genel fayda degerlen-
dirmesini ifade etmekte olup, elde edilen faydalar ile katlanilan maliyet-
lerin karsilagtirilmasina dayanmaktadir (Zeithaml, 1988). Sweeney ve
Soutar (2001), algilanan degerin kalite, duygusal, fiyat ve sosyal olmak
tizere dort bilesenden olustugunu dnermektedir. Kalite degeri, tiikketicile-
rin bir liriinii kullanarak elde edebilecekleri pratik veya teknik faydalari
ifade ederken; duygusal deger, tiiketicilerin zihinsel veya psikolojik ih-
tiyaglarini ve {iriiniin yarattig1 duygusal durumlar sonucunda elde edilen
fayday1 temsil etmektedir. Fiyat degeri, bir liriiniin elde edilmesi i¢in
katlanilan maliyet, zaman veya ¢abaya kiyasla ne 06l¢iide tatmin edici
oldugunu gostermekte; sosyal deger ise iiriin tiikketiminin sagladigi stati,
prestij gibi sosyal faydalari ifade etmektedir (Walsh vd., 2014). Ampi-
rik calismalar, algilanan degerin alt bilesenlerinin tiiketici davranislar
iizerinde farkli etkiler yarattigini ortaya koymaktadir. Ornegin, Chitturi
vd. (2008), iiriin tasariminin kullanim agisindan sagladigi faydalar yo-
luyla miisteri tatmini lizerinde pozitif bir etkisi oldugunu, buna karsilik
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duygulara hitap eden faydalarin ise miisterilerde tatminin Gtesinde bir
duygusal tepki olusturdugunu ifade etmektedir. Kim ve Han (2009) ta-
rafindan yapilan arastirmada ise tirlinlerin keyif verici ve duygusal ihti-
yaclar1 karsilayici olarak algilanmasinin, tiiketicilerin s6z konusu iiriinii
benimseme olasilig iizerinde pozitif bir etkisi oldugunu belirtilmistir.
Dolayisiyla, 6zellikle yiiksek goriiniirliik tasiyan iiriinlerde tiiketicilerin
degerlendirmeleri yalnizca islevsel unsurlarla sinirli kalmamakta; sosyal
statii, prestij ve kendini ifade etme gibi sembolik faydalar1 da icermekte-
dir (Lee vd., 2013; Chuah vd., 2016).

Algilanan deger oldukga kisisel ve 6znel bir degerlendirme olmast
nedeniyle, farkli ihtiyag ve isteklere bagli olarak degisen diizeylerde gos-
terigci tiikketim egilimine sahip tiiketicilerin, lriinlerin sundugu degere
verecekleri tepkilerin de farklilik gosterecegini ifade etmektedir (Cui ve
Im, 2021). Tiiketicilerin bir {iriinii benimseme kararlari, biiyiik 6l¢iide
o iirline atfettikleri toplam degere baghdir (Im vd., 2015; Hamari vd.,
2020). Bu noktada algilanan deger, gosterisci tiiketim egilimi ile dav-
ranigsal niyet arasindaki iliskiyi aciklayan kritik bir mekanizma olarak
ortaya ¢cikmaktadir. Nitekim Onceki caligmalar, algilanan degerin ¢esitli
onciil degiskenler ile davranigsal niyet arasindaki iliskide 6nemli bir ara-
cilik rolii iistlendigini ortaya koymaktadir. Ornegin, Cui ve Im (2021),
gosterisci tilketim boyutlarinin yeni iiriin benimseme niyeti lizerindeki
etkisinde algilanan degerin araci roliinii, iiriinlin yenilik ve anlamlilik
diizeyleri gergevesinde ele almistir. Al-Jundi vd. (2019) algilanan dege-
rin tiiketici yenilikgiligi ile yeni iiriin satin alma niyeti arasindaki iligki-
de; Kim vd. (2023) reklamlarla etkilesim diizeyinin markay1 satin alma
niyeti lizerindeki etkisinde; Baidoun ve Salem (2024) ise teknoloji kabul
modeli degiskenlerinin ¢evrimici aligveris yapma niyeti lizerindeki etki-
sinde algilanan degerin araci rol oynadigini belirtmektedir.

Dolayisiyla algilanan deger, gosterisei tikketim egiliminin akilli saat
benimseme niyeti lizerindeki etkisini aciklayan 6nemli bir mekanizma
olarak degerlendirilmektedir. Bu arastirmada algilanan deger, ¢alisma-
nin teorik ¢ercevesiyle uyumlu olarak sosyal ve duygusal deger boyut-
lar1 lizerinden ele alinmaktadir. Fonksiyonel deger boyutlar1 (kalite ve
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fiyat degeri) ise arastirma kapsami disinda birakilmistir. Bu yaklasim,
sembolik tiiketim literatiiriiniin tirtinleri benlik ifadesi, sosyal kimlik in-
sas1 ve duygusal tatmin saglayan anlam yiiklii tiiketim nesneleri olarak
ele alan bakis acisiyla (Orn. Sweeney ve Soutar, 2001; Jiménez-Castil-
lo vd. 2019; Kaveh vd. 2021; Aziz vd. 2023; Kanwar ve Huang 2022)
uyumludur. Bu dogrultuda, akilli saatlerin benimsenmesinde gosteris¢i
tikketim egiliminin daha ¢ok sosyal ve duygusal deger algilar {izerin-
den agiklanabilecegi varsayilmaktadir. Bu teorik ¢erceve dogrultusunda,
gosterisei tiiketimin algilanan deger araciligiyla akilli saat benimseme
niyetini pozitif yonde etkileyecegi ongoriilmekte ve asagidaki hipotez
Onerilmektedir:

H3: Gosterisgi tiiketimin akilli saat benimseme niyeti tizerindeki po-
zitif etkisinde algilanan degerin aractlik rolii vardur.

Gelistirilen hipotezler dogrultusunda olusturulan arastirma modeli
Sekil 1’de gosterilmektedir.

Uriin

Sembolik
Durumu H2

.
.
i
0
.

Akill Saat
Benimseme
Niyeti

"""" Algilanan  |,. H3
Deger

Sekil 1: Arastirma Modeli

Gosterisgi
Tiiketim

Hl

Dogrudan Etki:
Dolayli Etki:

Yontem

Calisma; tanimlayici, nicel arastirma olarak tasarlanmistir. Calisma-
nin teorik c¢ercevesi, Sembolik Tiiketim Teorisi ve Sosyal Kimlik Teo-
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risi temelinde olusturulmustur. Bu cergevede materyalizmin gdsterisgi
tilketim egilimi iizerindeki etkisi ile gosteris¢i tiiketimin akilli saat be-
nimseme niyeti lizerindeki dolayli etkisinde iiriiniin sembolik durumu
ve algilanan degerin aracilik rolleri incelenmistir. Sembolik Tiiketim Te-
orisi, akilli saatlerin statii, prestij, kimlik ifadesi ve sosyal goriiniirliik
tastyan sembolik tiiketim nesneleri olarak degerlendirilmesine kuramsal
zemin sunarken; Sosyal Kimlik Teorisi, tiiketicilerin {iriin tercihleri yo-
luyla kimliklerini ifade etme ve sosyal goriiniirliik elde etme stireclerinin
aciklanmasinda tamamlayici bir bakis acis1 saglamaktadir. Calisma igin
iiniversite etik kurul komisyonu tarafindan 2024/6 sayili karar ile etik
kurul onay1 alinmistir.

Orneklem

Arastirmanin anakiitlesini Ankara’da yasayan 18 yas tizeri akilli saat
kullanicilari olusturmaktadir. Orneklem segiminde olasiliga dayali olma-
yan Ornekleme yontemlerinden kartopu drnekleme yontemi kullanilmis-
tir. Bu yontem kapsaminda, akilli saat kullanan katilimcilara ulagilmis
ve bu katilimcilardan benzer 6zelliklere sahip tiiketicileri Onermeleri
istenerek veri toplama siireci genisletilmistir (Giirbiiz ve Sahin, 2018,
s. 133). Veriler, ¢evrimici anket yontemiyle toplanmis olup, toplamda
216 katilimciya ulagilmistir. Bir katilimcinin cevaplari eksik veri iger-
mesi nedeniyle arastirmadan ¢ikarilmis ve analizler 215 veri lizerinden
gerceklestirilmistir. Orneklem biiyiikliigii, Tabachnick ve Fidell (2013)
tarafindan onerilen formiile (104+m) goére en az 156 katilimc1 olarak be-
lirlenmistir. Ayrica, ¢alismada kullanilan 6rneklem alma yontemi geregi,
orneklem biiyiikliigii evrene genelleme amaciyla degil, kullanilan analiz
yonteminin gerektirdigi minimum o6rneklem yeterliligi ¢ergevesinde de-
gerlendirilmistir. Kismi En Kiiciik Kareler Yapisal Esitlik Modellemesi
literatiirtinde 6rneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesine yonelik en yaygin
yaklagimlardan biri “on kat kurali”dir (Hair vd., 2017) ancak aracilik
gibi daha karmasik iliskilerin test edildigi modellerde daha yiiksek 6r-
neklem biiyiikliiklerinin tercih edilmesi gerektigi de vurgulanmaktadir
(Hair vd., 2019). Bu dogrultuda mevcut 6rneklem biiyiikliigiiniin, hem
PLS-SEM analizleri hem de aracilik rollerinin giivenilir bicimde test
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edilmesi agisindan yeterli oldugu degerlendirilmistir. Orneklemin akil-
11 saat kullanicilar1 olmasinin temel nedeni ise, tiiketicilere yonelik ilk
ticarilestirilen ve en popliler giyilebilir teknolojik iiriin tiirlerinden biri
olmasidir (Blazquez vd., 2020). Katilimcilarin demografik 6zellikleri
Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1: Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet N Yi ;i;;le Algtllt;ZZZinelir N Yi Z)’Z)ie
Kadmn 120 55.8 Diistik 28 13
Erkek 95 442 Orta 161 74.9

Yiiksek 26 12.1
Toplam 215 %100
Toplam 215 %100
Yas Ny P ;’Ze Egitim Diizeyi N " ;‘jo‘)’e
18-26 111 51.6 Lise 28 13
27-35 90 41.9 Lisans 124 57.7
36-44 6 2.8 Yiiksek Lisans 54 25.1
45-54 6 2.8 Doktora 9 4.2
55 ve tizeri 2 0.9 Toplam 215 %100
Toplam 215 %100

Bu ¢alismada gelir diizeyi, katilimcilarin hanehalki gelirlerine dayali
objektif bir dl¢glimden ziyade, kendi ekonomik durumlarina iliskin 6znel
degerlendirmelerini yansitan algilanan gelir diizeyi olarak ele alinmis-
tir. Acton vd. (2025), algilanan gelir diizeyinin sosyoekonomik durum
degerlendirmelerinde hanehalki gelirine alternatif bir 6l¢iim olarak kul-
lanilabilecegini ve bireylerin finansal konumlarina iligkin 6znel deger-
lendirmelerinin arastirma baglaminda anlaml bilgiler saglayabilecegini
belirtmektedir.

Ol¢iim
Arastirmanin verisi anket yontemi kullanilarak elde edilmistir. Aras-
tirmada kullanilan 6l¢ekler literatiirden uyarlanmis ve orijinal dilleri olan
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Ingilizce’den Tiirkge’ye ceviri-geri ¢eviri yontemi ile anlamsal farklilik-
larin olup olmadigi kontrol edilmistir. Gosterisci tiikketim 6lgegi Chaud-
huri vd. (2011)’nin ¢aligmalarinda kullandiklar1 orijinal 6l¢ek olup, 12
maddeden ve tek boyuttan olugsmaktadir. Yeni iiriin benimseme niyeti
Olcegi, Fisher ve Price (1992) tarafindan gelistirilen orijinal 6l¢ege da-
yanmaktadir. S6z konusu 6lgek tek boyutlu ve 4 ifadeden olugsmaktadir.
Bu ¢alismada kullanilan 6l¢iim maddeleri, literatiirde yaygin olarak yeni
tirtinleri erken benimseme egilimini 6lgmek amaciyla kullanilan ifadeler-
den olusmaktadir. Ancak mevcut ¢alismanin érneklemi halihazirda akilli
saat kullanan tiiketicilerden olustugu i¢in, bu 6lcek bir iiriin kategorisine
ilk kez giris niyetini 6lgmekten ziyade, mevcut kullanicilarin pazara su-
nulan yeni akilli saat modellerini erken benimseme egilimi olarak uyar-
lanmistir. Bu baglamda 6l¢iilen yap1, katilimcilarin pazara yeni sunulan
akilli saat modellerini hizli bigimde satin alma, ilk kullanicilar arasinda
yer alma ve yenilikleri gecikmeden edinme egilimlerini yansitmaktadir.
Materyalizm 6l¢egi Richins (2004)’in ¢alismasinda yer alan 9 maddeli
kisaltilms hali ile kullanilmistir. Uriin sembolik durumu dlgegi Sahin ve
Nasir (2022)’1n ¢aligsmasinda kullanilan orijinal 6l¢ek olup, 11 madde-
den ve tek boyuttan olugmaktadir. Son olarak algilanan deger, Walsh vd.,
(2014) tarafindan gelistirilen ve Sweeney ve Soutar (2001)’1n PERVAL
Olcegine dayanan yapi temel alinarak olgiilmiistiir. Ancak, arastirma-
nin kuramsal ¢ergevesi sembolik tiiketim perspektifine dayandigindan,
algilanan degerin tiim boyutlar1 yerine yalnizca bu baglamla dogrudan
iligkili olan duygusal ve sosyal deger boyutlar1 dikkate alinmistir. Zira,
sembolik tiiketim literatiirii, tiiketicilerin {rlinleri yalnizca fonksiyonel
faydalar1 i¢in degil, ayn1 zamanda kendilerini ifade etme, sosyal kim-
lik olusturma ve duygusal tatmin saglama amaciyla degerlendirdiklerini
vurgulamaktadir. Bu dogrultuda, fonksiyonel deger boyutlar1 (kalite ve
fiyat degeri) arastirma kapsami disinda birakilmistir. Boylece arastir-
mada duygu ve sosyallik boyutlarina ait toplamda 9 maddeden olusan
ol¢tim kullanilmigtir. Bu yaklagim, algilanan degerin tiikketim degerleri-
nin baglama duyarli oldugu ve her aragtirma baglaminda tiim boyutlarin
esit derecede anlamli olmayabilecegini ileri siiren ¢aligmalar (Sheth vd.,
1991; Sweeney ve Soutar, 2001) ve belirli bir baglamda genel bir deger-
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lendirme olarak ele alinabilecegini savunan calismalarla (Jiménez-Cas-
tillo vd. 2019; Kaveh vd. 2021; Aziz vd. 2023; Kanwar ve Huang 2022)
uyumludur. Olgeklere dair ifadeler 5°1i Likert tipi 6l¢ek (1: Kesinlikle
Katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum,
4: Katiliyorum, 5: Kesinlikle Katiliyorum) olarak katilimcilara sunul-
mustur. Anket formunun son boliimiinde ise katilimcilarin demografik
bilgilerini belirlemeye yonelik sorular yoneltilmistir. Ankette yer alan
Olctim ifadeleri EK 1’°de sunulmustur.

On Analizler

Calismanin ol¢iim ve yapisal modelleri, Kismi En Kiigiik Kareler
Yapisal Esitlik Modellemesi (PLS-SEM) yontemi kullanilarak SmartP-
LS 4 programi araciligiyla test edilmistir. Analiz silirecinde ayrica SPSS
24 programindan yararlanilmistir. Olgiim modelinin degerlendirilmesin-
de oncelikle giivenilirlik analizleri gergeklestirilmis; bu kapsamda Cron-
bach’s Alpha (a), tho A ve Bilesik Giivenilirlik (Composite Reliability,
CR) degerleri incelenmistir. Yakinsama gegerliligi i¢in Ortalama Varyans
Aciklanma (AVE) degerleri, ayrim gegerliligi i¢in ise Heterotrait-Mo-
notrait Oran1 (HTMT) kullanilmistir. Tablo 2’de yer alan sonuglara gore,
a, tho A ve CR degerlerinin tiimiiniin 0.70’in iizerinde oldugu tespit
edilmis ve Olceklerin giivenilirligi ortaya konulmustur. AVE degerlerinin
tamami1 0.50 kriterinin iizerinde yer almaktadir. Ayrim gecerliligi igin
kullanilan HTMT degerleri tiim degisken ¢iftleri i¢in 0.90 esik degerin
altinda kalmis, bu da yapilar arasinda yeterli diizeyde ayirt edici geger-
liligin saglandigin1 gostermektedir (Henseler, vd., 2015, s. 121). Sonug
olarak, calismada kullanilan tiim Ol¢lim araglarinin giivenilir oldugu;
ayrica, yakinsama ve ayirt edici gegerlilik agisindan da kabul edilebilir
diizeyde gegerli olduklar1 sonucuna ulagilmistir.

Tiiketici ve Tiiketim Arastirmalart Dergisi / Journal of Consumer and Consumption Research



Harun Mirac GUNES | Ceren YESILTUNA COKUK | Oznur OZKAN TEKTAS 283

Tablo 2: Olciim Modeline Iliskin Korelasyon, Gegerlik ve Giivenirlik

Bulgular
. Algilanan  Gosteriggi . Sembolik

Degiskenler Deger Tiiketim Materyalizm Durum Alpha Rho_ A CR AVE
Algtlanan 0927 0933 0939 0.632
Deger

Gosterisci 0.615 0.886 0.889 0.907 0.500
Tuketim

Materyalizm ~ 0.531 0.851 0.864 0.877 0.892 0.510
Sembolik 0.860 0.669 0.513 0954 0957 0.961 0.690
Durum

Alallr Saat 0.746 0.418 0.286 0.747 0862 0862 0906 0.707
Benimseme

Ardindan SmartPLS4 programinda dogrulayici faktor analizi ile
Olciim modeli incelenmistir. Faktor yiikleri 0.50 sinirinin altinda olan
“Imkanim olsa odama iinlii bir ressamin tablosunu asardim.” (0.402),
“Her zaman birinci sinif tirtinleri satin alirim.” (0.467) ve “Esyalara
sahip olma konusunda hayatimi sade tutmaya ¢alistyorum.” (0.142)
maddeleri modelden ¢ikarilarak analiz tekrarlanmis ve tiim 6l¢iim mad-
delerinin faktor yikleri ve t degerlerinin 1.96’dan biiyiik ve %95 gii-
ven araliginda anlamli oldugu tespit edilmistir. Madde faktor yiikleri Ek
1’de sunulmaktadir. Ek olarak, kalan maddelerin faktor yapisinin orijinal
teorik yapi ile uyumunu ve ilgili maddelerin kendi yapilar1 altinda tek
faktorlii bir yap1 sergileyip sergilemedigini incelemek amaciyla SPSS
programinda Kesfedici Faktor Analizi uygulanmistir. Gosterisci tlike-
tim (KMO=0,897, y*> = 864,916; p <0,001), materyalizm (KMO=0,859,
¥ = 676,251; p <0,001), {iriin sembolik durumu (KMO= 0,938, y* =
2162,144; p <0,001), akilli saat benimseme niyeti (KMO=0,730, > =
454,640; p <0,001) ve algilanan deger (KMO= 0.886, ¥* = 1930,158;
p <0,001) i¢in drneklem biiylikliiglinlin yeterli ve Bartlett kiiresellik
testinin anlamli oldugu sonucuna ulasilmistir. Analiz sonuglarina gore
orijinalinde iki boyutlu olarak gelistirilen algilanan deger 6l¢eginin bu
caligmada tek faktor altinda toplandigi belirlenmis olup, bu nedenle mo-
del analizlerinde Ol¢ek alt boyutlarina ayrilarak degerlendirilmemistir.
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Diger degiskenler tek faktorlii yapilarini korumustur. Yapisal modelin
test edilmesine gecilmeden Once, bagimsiz degiskenler arasindaki ¢oklu
dogrusal baglant1 VIF degerleri ile kontrol edilmistir. Elde edilen sonug-
lara gore, tim 6l¢iim maddelerinin VIF degerleri yiiksek sinir olan 10
degerinin altinda kalmigtir (VIF<6, min 1.64, max 5.96) (O’brien, 2007).
Bu da bagimsiz degiskenler arasinda ¢oklu dogrusal baglantiya iliskin
herhangi bir sorunun bulunmadigini gostermektedir.

Hipotez Testleri ve Bulgular

Arastirma hipotezleri SmartPLS 4 programinda bootstrapping yon-
temi ile test edilmistir. Aracilik rolleri i¢in, Preacher ve Hayes (2008)’in
yaklagimi benimsenmistir. Tablo 3, dogrudan ve dolayl etkileri gdster-
mektedir. Modelin R? degerleri incelendiginde, materyalizmin, goste-
rig¢i tiiketim varyansinin %59’unu; gosterisei tiiketim algilanan degerin
varyansinin %33 iinii ve iirlin sembolik durumunun %38,9’unu ag¢ikladi-
&1 gorlilmiistiir. Algilanan deger ve tiriin sembolik durumu birlikte akilli
saat benimseme degiskeninin varyansinin %47,5’ini agiklamaktadir. Do-
layisiyla model, bagimli degiskenlere iliskin orta diizeyde bir yordayici-
lik géstermektedir (Hair vd., 2017).

Algilanan
Deger

0.42*
(9.733)

s
S\Q A:}A\

[ —— |

Akilli Saat
Benimseme
Niveti

Gosterisci
Tuketim

Sembolik
Durumu

*
N
(124 55) 1 »O

e——————————

Sekil 2: Yapisal Arastirma Modeline iliskin Bulgular

Tiiketici ve Tiiketim Arastirmalart Dergisi / Journal of Consumer and Consumption Research



Harun Mirac GUNES | Ceren YESILTUNA COKUK | Oznur OZKAN TEKTAS 285

Calismanin ilk hipotezinde materyalizmin gosteris¢i tiiketim iize-
rindeki etkisi incelenmistir. Analiz sonuglar1 materyalizmin gosterisgi
tiiketim tizerinde pozitif ve anlamli bir etkisi oldugunu gostermektedir
(B=0.76; t= 25,77; p<0.05). Buna gore H1 hipotezi desteklenmistir. H2
ve H3 sirastyla iirtin sembolik durumu ve algilanan degerin aracilik rolii-
nii 6nermektedir. Tablo 3’te yer alan dogrudan, toplam ve dolayl etkiler
incelendiginde, dolayl1 etkilerin iiriin sembolik durumu (f=0.26; t=2.88;
p<0.05) ve algilanan deger (B=0.16; t= 1.92; p<0.10) i¢in anlaml1 ol-
dugu gorilmektedir. Hair vd., (2017), VAF (Varyans Hesaplama Orani)
degeri 0.20’nin iizerinde ise kismi aracilik roliiniin, 0.80’in iizerinde ise
tam aracilik roliiniin s6z konusu oldugunu belirtmektedir. VAF degerleri
hesaplandiginda iiriin sembolik durumu (VAF= 0.623) ve algilanan de-
ger (VAF= 0.376) degiskenlerinin kismi aracilik rolleri oldugunu tespit
edilmistir. Boylece H2 ve H3 hipotezleri desteklenmistir.

Tablo 3: Dogrudan, Dolayh ve Toplam Etkilere liskin Bulgular

Etkiler B Ort. S:]t)(rlr-la VAF t P
Dogrudan Etkiler
Algilanan Deger — ASBN 0.279 0.274 0.142 1.958  0.051**
Gosterisci Tiiketim — Algilanan Deger  0.575  0.580  0.055 10.454  0.000*
Gosterisci Tiiketim — Sembolik Durum ~ 0.624  0.627  0.048 12.886  0.000*
Materyalizm — Gosterisei Tiiketim 0.768 0.773  0.030 25.770  0.000*
Sembolik Durum — ASBN 0.425 0.432  0.140 3.036  0.002%*
Toplam Dolayl Etkiler

Gosterisci Titketim — Sembolik Durum

%
—, ASBN 0.265 0.272  0.092 0.623 2.889  0.004

Gosterisci Tiiketim — Algilanan Deger

sk
—, ASBN 0.160 0.158 0.083 0376 1.926 0.054

Toplam Etki
Gosterisei Tiiketim — ASBN 0.425 0.430 0.044 9.733  0.000*

*p<0.05; **p<0.10; ***ASBN: Akill1 saat benimseme niyeti; VAF (Variance Account For) =
dolayli etki/toplam etki.
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Sonug¢ ve Tartisma

Yeni liriin benimseme literatiird, tliketicilerin gosterisci tiiketim egi-
limlerinin yeni iiriinleri benimseme niyetleri lizerinde pozitif bir etkiye
sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, mevcut caligmala-
rin biiyiik 6l¢iide bu iligkiyi fonksiyonel ve rasyonel temeller lizerinden
acikladigi, duygusal ve sembolik boyutlarin ise gorece sinirli ele alindigi
goriilmektedir. Bu calisma, s6z konusu boslugu Sembolik Tiiketim Teo-
risi ve Sosyal Kimlik Teorisi temelinde ele almakta; gosterig¢i tiiketimin
akilli saat benimseme niyetine nasil yansidigini iirliniin sembolik durumu
ve algilanan deger araciligiyla agiklamaktadir. Bu ¢ergevede tiriiniin sem-
bolik durumu, akilli saatlerin statii, prestij, kimlik ifadesi ve sosyal gorii-
niirliik tagtyan sembolik tiiketim nesneleri olarak degerlendirilmesine ola-
nak saglarken; algilanan deger, tiiketicilerin bu iiriinlere atfettikleri sosyal
ve duygusal degerin benimseme niyetindeki roliinii agiklamaktadir.

Elde edilen bulgular, materyalizmin gosteris¢i tiiketimi pozitif ve
anlamli bigimde etkiledigini gostermektedir. Bu sonug, maddi varliklar
benliklerinin bir uzantisi olarak goren bireysel tiiketicilerin, bu varliklar
araciligryla sosyal statiilerini ve prestijlerini yansitma egiliminde olduk-
lari1 ortaya koymakta ve onceki calismalarla tutarlilik gostermektedir
(Velov vd., 2014; Topgu, 2017; Adebo ve Hamsan, 2023; Chacko vd.,
2018; Niesiobgdzka, 2018; Lee vd., 2020; Tokgoz, 2020).

Bununla birlikte, elde edilen bulgular, gosterig¢i tiikketim ile akilli
saat benimseme niyeti arasindaki iligkinin tekil bir mekanizma ile degil,
cok katmanli siiregler iizerinden sekillendigini gostermektedir. Bulgular,
hem {iriiniin sembolik durumunun (Anlamlier vd., 2025; Sahin ve Nasir,
2022; Kuksov ve Xie, 2012; Bayat ve Yildirim, 2021; Flynn vd., 2016;
Telli Yamamoto vd., 2021) hem de algilanan degerin (Cui ve Im, 2021;
Kastanakis ve Balabanis, 2014; Li vd., 2025; Al-Jundi vd., 2019; Im vd.,
2015) soz konusu iligkide araci rol iistlendigini ortaya koyan onceki ¢a-
ligmalarla tutarlilik gostermektedir. Arastirma bulgulari, gosterisci tiike-
timin akilli saat benimseme niyeti lizerindeki dolayli etkisinin aciklan-
masinda liriinlin sembolik durumunun algilanan degere kiyasla daha giic-
lii bir aracilik rolii tistlendigini gostermektedir. Bu sonug, akilli saatlerin
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benimsenmesinde sembolik anlamlarin ve statii gostergelerinin goreli
olarak daha belirgin bir rol oynayabilecegine isaret etmektedir. Bu bulgu,
akilli saatlerin yalnizca bilgi teknolojisi tirtinii degil, ayn1 zamanda moda
ve goriliniirlik degeri tagiyan triinler olarak algilandigini ortaya koyan
caligmalarla uyumludur (Chuah vd., 2016; Blazquez vd., 2020). Ek ola-
rak, bu c¢alisma mevcut literatiirii genisleterek, bu iki mekanizmanin, es
zamanli ve birbirini tamamlayici bi¢imde isledigine isaret etmektedir. Bu
dogrultuda, tiikketicilerin akilli saat gibi yliksek goriiniirliik tasiyan {irtin-
leri degerlendirirken, iirliniin sembolik anlami ile sundugu toplam degeri
birlikte ve es zamanli olarak dikkate aldiklar1 anlasilmaktadir.

Cahismanin Teorik Katkilar:

Bu calisma alanyazina birden fazla agidan onemli teorik katkilar
sunmaktadir. Oncelikle, mevcut literatiirde (Orn. Cleveland ve Yuan,
2025; Chacko vd., 2018; Lee vd., 2020; Tokg6z, 2020) materyalizm ve
gosterisei tilkketim arasindaki iliskiler siklikla incelenmis olmakla birlik-
te, bu iki yapmnin giyilebilir teknolojiler baglaminda ve 6zellikle akill
saat gibi yiiksek goriiniirliige sahip tliriinlerde, biitiinciil bir ¢ercevede ele
alindig1 ¢alismalar oldukga sinirhidir. Bu ¢alisma, materyalizm ve goste-
ris¢i tikketimi birlikte ele alarak, bu degiskenlerin akilli saat benimseme-
si lizerindeki etkilerini agiklayan biitiinlesik bir model 6nermekte ve bu
yoniiyle literatlirdeki 6nemli bir boslugu doldurmaktadir.

Ikinci olarak, 6nceki calismalar genellikle materyalizm ve gdsterisci
tikketimin dogrudan etkilerine odaklanirken, bu ¢alisma s6z konusu ilis-
kilerin altinda yatan mekanizmalar1 inceleyerek alanyazini genisletmek-
tedir. Bu kapsamda ¢alisma, materyalizmi gdsterisci tiiketimin 6nemli
bir onciilii olarak konumlandirmakta ve gdsterisei tiikketimin akilli saat
benimseme niyetine etkisinin algilanan deger ile {iriiniin sembolik du-
rumu araciligryla gerceklestigini ortaya koymaktadir. Ayrica, iirliniin
sembolik durumunun gosterisci tiikketim ile akilli saat benimseme niyeti
arasindaki iligkide algilanan degere kiyasla daha giiclii bir aracilik me-
kanizmas1 sunmasi, akilli saatlerin benimsenmesinde sembolik anlam-
larin ve statii gostergelerinin deger temelli degerlendirmelere gore daha
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onemli bir rol oynayabilecegini gostermektedir. Bu yoniiyle ¢alisma,
materyalizm, gosterisci tiikketim, statii sinyalleme ve yeni iirlin benim-
seme iligkilerini ele alan mevcut ¢alismalara katki sunmaktadir (Anlam-
lier vd., 2025; Nirupama vd., 2025; Kuksov ve Xie, 2012; Cui ve Im,
2021). Boylece ¢alisma, giyilebilir teknolojik {iriinler baglaminda tiike-
tici benimseme niyetini ele alirken, bu siirecinin tek bir degerlendirme
mekanizmasiyla agiklanamayacagina iliskin bulgular sunmaktadir. Bu
kapsamda, {iriin benimseme siirecinin yalnizca rasyonel degil, ayni za-
manda sembolik ve psikososyal siirecler lizerinden sekillendigi ortaya
konmustur. Nitekim 6nceki calismalar, akilli saatlerin bilgi teknolojisi
tirtinii olmanin yaninda moda iiriinii olarak da algilandigin1 ve goriiniir-
ligilin akill saat benimseme siirecinde 6nemli bir unsur oldugunu ortaya
koymaktadir (Chuah et al., 2016). Benzer sekilde liiks moda akilli saatle-
re iliskin aragtirmalar, bu tirlinlerin benimsenmesinde islevsel faktorlerin
yani sira bireysel ve sosyal faktorlerin de etkili oldugunu gostermektedir
(Blazquez et al., 2020).

Uciincii olarak, literatiirdeki ¢alismalarda (Orn. Lee vd., 2013; Chu-
ah vd., 2016; Im vd., 2015; Hamari vd., 2020; Al-Jundi vd., 2019) iiriin-
lerin sembolik boyutlar1 cogunlukla genel bir yap1 olarak ele alinirken,
bu calisma akilli saat 6zelinde sembolik anlamin, tiiketicinin benlik algi-
st ve sosyal ¢evreye yonelik sinyalleri acisindan nasil isledigini dolayl
olarak ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle calisma, sembolik tiikketim litera-
tiirlinii giyilebilir teknolojiler baglamina tasiyarak, teknolojik tirtinlerin
yalnizca fonksiyonel degil ayni1 zamanda kimlik ifade edici araglar ola-
rak degerlendirilmesine katki saglamaktadir.

Son olarak, bu ¢aligmada gelistirilen arastirma modeli, mevcut kul-
lanicilarin akilli saat benimseme niyetini Sembolik Tiiketim Teorisi ve
Sosyal Kimlik Teorisi temelinde agiklayarak ilgili literatiire kuramsal
katki sunmaktadir. Sembolik Tiiketim Teorisi acisindan c¢alisma, akilh
saatlerin yalnizca islevsel ve teknolojik faydalar saglayan iiriinler olma-
digin1; ayn1 zamanda statii, prestij, kimlik ifadesi ve sosyal goriiniirlik
tasiyan sembolik tiiketim nesneleri olarak degerlendirilebilecegini gos-
termektedir. Bu baglamda materyalizmin gosteris¢i tiiketim egilimiyle
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iligkisi ve gosterisci tiikketimin iirliiniin sembolik durumu ile algilanan
deger araciligiyla akilli saat benimseme niyetine yansimasi, sembolik
tilketimin teknoloji benimseme baglamindaki agiklayiciligini genislet-
mektedir. Sosyal Kimlik Teorisi agisindan degerlendirildiginde ise ca-
lisma, tiiketicilerin akilli saat gibi goriiniir teknolojik tirtinleri kimlikle-
rini ifade etme, sosyal konumlarini yansitma ve baskalariyla kurduklar
sosyal iligkilerde belirli anlamlar aktarma amaciyla degerlendirebile-
ceklerini ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda {irtiniin sembolik durumu,
tiikketicilerin yalnizca tiriiniin teknik 6zelliklerine degil, ayn1 zamanda
tirtiniin kendilerini nasil temsil ettigine ve sosyal ¢evrelerinde nasil algi-
lanabileceklerine iliskin degerlendirmelerine de dayanmaktadir. Boylece
calisma, akilli saat benimseme niyetinin yalnizca rasyonel ve islevsel
aciklamalarla degil, sembolik anlam, sosyal goriiniirliik ve kimlik ifadesi
gibi sosyal-psikolojik siireclerle de sekillenebilecegini gostermektedir.
Bu yoniiyle ¢alisma, sembolik tiikketim ve sosyal kimlik perspektiflerini
statii, kimlik ifadesi, kiiltlirel degerler, algilanan deger ve yeni iiriin be-
nimseme baglamlarinda ele alan mevcut literatiirii (Wu vd., 2026; Das
vd., 2022; Sahin ve Nasir, 2022; Cleveland vd., 2015; Farivar ve Wang,
2022; Ma vd., 2021; Osmanova vd., 2023; Huang ve Wang, 2018; Assi-
mos vd., 2019; Karman ve Lipowski, 2024) akilli saat benimseme bagla-
mina tagiyarak genisletmektedir.

Cahsmanin Yonetsel Katkilan

Bu calisma, mevcut akilli saat kullanicilar1 arasinda materyalist
egilimlerin sekillendirdigi gosterisci tiikketim ile {irlin benimseme niyeti
arasindaki iligkide, algilanan deger ve iiriin sembolik durumunun para-
lel aracilik rollerini ortaya koymaktadir. Elde edilen bulgular, giyilebilir
teknoloji pazarinda faaliyet gdsteren yoneticiler agisindan 6nemli uygu-
lama Onerileri sunmaktadir. Yonetsel a¢idan bulgular, isletmelerin; tii-
keticilerdeki hem deger odakli beklentilerine hem de statii ve sembolik
beklentilerine ayn1 anda hitap eden farklilastirilmis stratejiler gelistirme-
si gerektigini gdstermektedir. Materyalist egilimlerin gosteris¢i tiiketim
iizerinde pozitif bir etkisi olmasi nedeniyle, yoneticilerin, akilli saatleri

Cilt/ Volume 18 Say1/Issue 1 Haziran / June 2026 267-308



Materyalizm ve Gosteris¢i Tiiketimin Akilli Saat Benimsemesine Etkisi:
290 Sembolik Durum ve Algilanan Degerin Araci Rolii

tiiketicilerin sosyal statiilerini ve kimliklerini ifade edebilecekleri bi¢im-
de konumlandirmalidir. Bununla birlikte, pazarlama faaliyetlerinde 6zel-
likle duygusal ve sosyal deger bilesenlerini vurgulayan algilanan deger
boyutlari ile iiriiniin sembolik statiisii 6n plana ¢ikarilmalidir. Ozellikle
tiriiniin sembolik durumunun, gosterisci tiiketim ile akilli saat benimseme
niyeti arasindaki iliskide algilanan degere kiyasla daha gii¢lii bir aracilik
rolii iistlenmesi, marka ve iletisim stratejilerinde sembolik anlamlarin
daha merkezi bir unsur olarak ele alinmasi gerektigini gostermektedir.
Bu dogrultuda isletmeler, yalnizca islevsel faydalara odaklanmak yerine,
iriinlin goriintirliigiinii, prestij algisin1 ve kimlik ifade etme kapasitesini
gliclendiren marka, tasarim ve iletisim stratejilerine yatirim yapmalidir.
Bu yaklasim, gosterisei tiiketim egilimlerinin akilli saat benimseme ni-
yetine daha gii¢lii bicimde yansimasina katki saglayacaktir.

Yoneticiler, akilli saat benimseme niyetini artirabilmek i¢in iki yon-
lii bir siireci yonetmek durumundadir. lk olarak, tiiketicilere sunulan
sosyal ve duygusal degerin giiclendirilmesi gerekmektedir. ikinci olarak
ise Uriiniin sembolik niteligi aracilifiyla tiiketicilere statii gostergesi su-
nulmalidir. Isletmeler mevcut kullanicilar arasindaki gdsterisci tiiketim
egilimlerindeki farkliliklari, iirlin yenileme ve yeni versiyonlari benim-
seme siireclerinde bir pazar boliimlendirme araci olarak kullanabilir. Bu
dogrultuda isletmeler, baz1 kullanicilarin statii gdsterimine daha duyarli
oldugu, digerlerinin ise eglence ve kendini ifade etme motivasyonlarty-
la hareket ettigi dikkate alinarak, her pazar boliimiine yonelik farklilas-
tirtlmis stratejiler gelistirilmelidir. Sembolizm odakli kullanicilar igin
yeni akilli saat modellerinin prestij, marka imaj1 ve sosyal goriiniirliik
boyutlar1 vurgulanmalidir. Buna karsilik, eglence ve kendini ifade etme
motivasyonuna sahip tiiketiciler i¢in kisisellestirme segenekleri ve ayirt
edici {iriin dzellikleri 6n plana ¢ikarilmalidir. Ozellestirilebilir arayiizler,
sinirl tiretim modelleri ve 6zgiin estetik unsurlar, tiiketicilerin kendileri-
ni ifade etme ihtiyaclarini destekleyerek yeni versiyonlar: benimseme ni-
yetini gliclendirebilir. Son olarak, mevcut kullanicilarin iiriiniin islevsel
faydalarina halihazirda asina olduklar1 dikkate alindiginda, pazarlama
iletisiminde faydaci 6zelliklerin 6tesine gecilerek sembolik ve deneyim-
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sel boyutlarin 6n plana ¢ikarilmasi gerekmektedir. Bu baglamda, akilli
saatin tiiketicilerin benliginin bir uzantisi ve sosyal kimliginin goriiniir
bir gostergesi olarak konumlandirilmasi, tiiketicilerin tiriinle kurdugu al-
gisal bag1 giliclendirecek ve siirekli benimseme niyetini lizerinde pozitif
bir etki olugsmasinda kritik bir rol oynayacaktir.

Kisitlar ve Gelecek Cahismalar I¢in Oneriler

Calismanin baz1 kisitlar1 bulunmaktadir. Oncelikle, arastirma verile-
11 yalnizca Ankara ilinde yasayan ve akilli saat kullanan bireysel tiiketi-
cilerden toplanmistir. Bu durum, bulgularin genellenebilirligini kisitla-
maktadir. Farkli cografi bolgelerde ve farkli giyilebilir teknolojik tiriinler
ile yapilacak c¢aligsmalar, sonuglarin dis gecerliligini giiclendirebilecegi
diistintilmektedir. Ayrica, 6rnekleme yontemi olarak olasilikli olmayan
ornekleme yontemlerinden kartopu 6rneklemesi tercih edilmistir. Bu ne-
denle, elde edilen bulgularin evrene genellenebilirligi sinirlidir. Gelecek-
teki arastirmalarda olasilikli 6rnekleme yontemlerinin kullanilmasi, daha
genellenebilir sonuglara ulasilmasina katki saglayabilir. Ek olarak, kul-
lanilan 6l¢tim maddeleri literatiirde yeni iirlinleri erken benimseme egi-
limini 6lgmek amaciyla gelistirilmis olup, mevcut ¢calismada halihazirda
akilli saat kullanan tiiketicilere uygulanmistir. Bu nedenle o6lgiilen yapi,
bir iiriin kategorisine ilk kez giris niyetinden ziyade, mevcut kullanicila-
rin pazara sunulan yeni akilli saat modellerini erken benimseme egilimi
olarak yorumlanmistir. Her ne kadar bu yaklagim tiiketici yenilik¢iligi
literatiirii ile uyumlu olsa da 6l¢lim maddelerinin dogrudan model yiik-
seltme veya yeniden satin alma baglamina 6zgii olarak gelistirilmemis
olmas1 bir kisit olarak degerlendirilebilir. Gelecek ¢alismalarda, mevcut
kullanicilarin 6zellikle yeni model gec¢is davraniglarini daha dogrudan
6lcen dlgeklerin gelistirilmesi veya uyarlanmasi, kavramsal netligin arti-
rilmasina katki saglayacaktir. Son olarak, algilanan deger ¢cok boyutlu bir
yapi olarak ele alinmasina ragmen (Sweeney ve Soutar, 2001; Walsh vd.,
2014), bu ¢alismada sembolik tiikketim perspektifi dogrultusunda yalniz-
ca duygusal ve sosyal deger boyutlar1 dikkate alinmig ve tek bir bilesik
degisken olarak modellenmistir. Bu yaklasim kuramsal olarak gerekce-
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lendirilmis olsa da fonksiyonel boyutlarin digarida birakilmasi bulgula-
rin boyutlar bazinda incelenmesini sinirlamaktadir. Gelecek ¢alismalar,
algilanan degerin boyutlarini ayr1 ayr1 ya da ¢ok diizeyli modellerle ele
alarak daha kapsamli sonuglar sunabilir.

Arastirma ve Yayin Etigi Beyam

Arastirma etigi icin Ankara Bilim Universitesi Bilimsel Arastirma-
lar Etik Kurulu’ndan 2024/6 No’lu ve 21.02.2024 tarihli etik kurul izni
alinmustir.

Yazarlarin Makaleye Katki Oranlar

Yazarlarin makaleye katki oranlari esittir.

Destek Beyani

Bu calisma i¢in herhangi bir destek alinmamustir.

Cikar Beyani

Bu calisma kapsaminda herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi bulunmamak-
tadur.
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Extended Summary

The Effect of Materialism and Conspicuous Con-
sumption on Smartwatch Adoption: The Mediating
Role of Symbolic Status and Perceived Value

The study examines how materialism and conspicuous consumption shape
smartwatch adoption intention among existing smartwatch users. Among wear-
able technologies, smartwatches stand out as one of the first commercially
available and most popular product types (Blazquez et al., 2020). The rapid
growth of the wearable technology market makes it important to understand
not only how firms acquire new users, but also how current users adopt updated
versions of these products. Although previous studies have largely focused on
initial adoption, research on continued adoption and intra-category innovations
remains limited and relatively recent (Kalantari et al., 2017; El-Gayar & El-
noshokaty, 2023; Hendker et al., 2020; Nascimento et al., 2018). Therefore,
this study conceptualizes adoption not as first-time entry into the smartwatch
category, but as existing smartwatch users’ intention to adopt newly introduced
smartwatch models at an early stage.

The motivation behind the study also stems from the dominant focus of
prior wearable technology research on cognitive and technology-oriented an-
tecedents such as perceived usefulness, ease of use, habit, and technical fea-
tures (Hong et al., 2017; Nascimento et al., 2018; Arifah & Juniarti, 2021; Yang
et al., 2022). However, because smartwatches are highly visible products worn
on the body, their adoption may also be shaped by symbolic motivations such
as identity construction, social acceptance, self-expression, and status signal-
ing. Within this framework, this study aims to examine the effect of materialism
on conspicuous consumption in the context of smartwatches, as well as the
mediating roles of product symbolic status and perceived value in the effect
of conspicuous consumption on smartwatch adoption intention. Based on this
framework, the following hypotheses were developed:

HI: Consumers’materialism levels positively affect their conspicuous con-
sumption tendencies.

H?2: Product symbolic status mediates the positive effect of conspicuous
consumption tendency on smartwatch adoption intention.

H3: Perceived value mediates the positive effect of conspicuous consump-
tion on smartwatch adoption intention.

Tiiketici ve Tiiketim Arastirmalart Dergisi / Journal of Consumer and Consumption Research



Harun Mirac GUNES | Ceren YESILTUNA COKUK | Oznur OZKAN TEKTAS 305

The theoretical framework of the study is built on Symbolic Consumption
Theory and Social Identity Theory. Symbolic Consumption Theory is used as
the main theoretical lens to explain how materialism may lead to conspicuous
consumption and how conspicuous consumption may influence smartwatch
adoption intention through symbolic and value-based mechanisms. Social Iden-
tity Theory is employed as a complementary perspective to support the link be-
tween consumption preferences, identity expression, and social visibility. From
this perspective, smartwatches can be evaluated not only as technological and
functional products, but also as symbolic consumption objects associated with
lifestyle, status, prestige, identity expression, and social position. Consumers
with stronger conspicuous consumption tendencies may evaluate products not
merely as objects to be owned, but as instruments that communicate status and
identity to others (Nirupama et al., 2025). This process strengthens perceptions
of product symbolic status and turns products into symbolic indicators of social
identity. In addition, consumers’ adoption decisions are largely shaped by the
value they attribute to a product (Im et al., 2015; Hamari et al., 2020). In line
with the symbolic consumption perspective, this study approaches perceived
value through its emotional and social dimensions. Thus, product symbolic sta-
tus and perceived value are conceptualized as complementary mediating mech-
anisms through which conspicuous consumption affects smartwatch adoption
intention.

The study was designed as descriptive and quantitative research. The pop-
ulation consists of smartwatch users over the age of 18 living in Ankara. A
non-probability snowball sampling method was used, and data were collect-
ed by the authors through an online survey. A total of 216 participants were
reached; however, one response was excluded due to missing data, and the
analyses were conducted with 215 valid responses. The measurement scales
were adapted from the existing literature. Conspicuous consumption was mea-
sured using the scale developed by Chaudhuri et al. (2011), while smartwatch
adoption intention was measured based on Fisher and Price’s (1992) scale and
adapted to reflect existing users’ intention to adopt newly introduced smart-
watch models. Materialism was measured using the shortened scale developed
by Richins (2004), product symbolic status was measured using the scale ad-
opted from Sahin and Nasir (2022), and perceived value was measured based
on Walsh et al. (2014). All items were presented on a five-point Likert-type
scale ranging from strongly disagree to strongly agree. The original English
items were translated into Turkish, and a translation and back-translation pro-
cedure was applied.
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The measurement and structural models were tested using Partial Least
Squares Structural Equation Modeling through SmartPLS 4, and SPSS 24 was
used for preliminary analyses. Reliability was assessed using Cronbach’s Al-
pha, tho A, and Composite Reliability values. Convergent validity was eval-
uated through Average Variance Extracted values, while discriminant validity
was assessed using the Heterotrait-Monotrait ratio. The results indicated that
the measurement instruments were reliable and valid in terms of convergent
and discriminant validity. The hypotheses were then tested through the structur-
al model. The findings revealed that materialism had a positive and statistically
significant effect on conspicuous consumption (f = 0.76; t = 25.77; p < 0.05),
supporting the first hypothesis. The indirect effect of conspicuous consumption
on smartwatch adoption intention through product symbolic status was positive
and significant (f = 0.26; t = 2.88; p < 0.05). The indirect effect through per-
ceived value was also significant (f =0.16; t=1.92; p <0.10). Thus, the second
and third hypotheses were also supported.

The findings show that materialistic consumers are more likely to engage
in conspicuous consumption and that the relationship between conspicuous
consumption and smartwatch adoption intention is shaped through multidi-
mensional processes. More specifically, product symbolic status plays a stron-
ger mediating role than perceived value in explaining this relationship. This
suggests that symbolic meanings and status signals may have a particularly
central role in the adoption of smartwatches. Overall, the study contributes to
the literature by showing that smartwatch adoption among existing users cannot
be explained only through functional or technology-oriented factors. Instead,
the adoption of new smartwatch models is also shaped by symbolic, social, and
emotional evaluations. From a managerial perspective, the findings suggest that
smartwatch brands should emphasize not only technical features, but also sym-
bolic meanings, prestige value, lifestyle associations, and identity-expressive
capacity. Marketing strategies that highlight status, exclusivity, self-expression,
and social visibility may strengthen consumers’ intention to adopt new smart-
watch models.
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EK-1: Olciim Ifadeleri ve Faktor Yiikleri

307

Adapt.
Degiskenler ve ifadeler 5:;;;:; Edil’;:
Calisma
YENI URUN BENIMSEME NIYETI
1 Akilli saati bugiin satin almak istiyorum. 0.823
2 Akill saati miimkiin olan en kisa siirede satin almaya calisacagim. 0.861 vi ilsf;’f”;
3 Alalli saati ilk satin alanlardan biri olacagim. 0.844 (1992)
4  Muhtemelen yeni bir akilli saat piyasaya ¢ikar ¢ikmaz satin alacagim. 0.832
URUN SEMBOLIK DURUMU
1 Akilli saat kullanmak kendimi iyi hissettiriyor. 0.672
) Baskalarinin beni akilli saati sqsygl or.tamlarda kullanirken gérmesi 0858
onlara yasam tarzim hakkinda bilgi veriyor.
3 Akilli saat kullanmak baskalari tizerinde benimle ilgili iyi bir izlenim 0.827
yaratiyor.
4 Akillr saat kullandigimda sosyal ortamlarda baskalar tarafindan 0.840
goriiniir oluyorum.
5  Akilli saat kendimi nasil biri olarak gdrdiigiimii yansitiyor. 0.897 Sahin
6 0All:lllh saat sosyal ortamlarda kabul edildigimi hissetmeme yardimer o ooy ";2];’;;)"
yOT.
Akallr saat kullanmak tarzimi ifade etmeme yardimet oluyor. 0.823
Akilli saat kullanmaktan gurur duyuyorum. 0.843
9 Akillr saat kullandigimda, digerleri basarili bir insan oldugumu 0.836
disiiniiyor.
10  Akilli saate sahip olmak kendi 6z imajimu gelistiriyor. 0.810
11  Akalli saat sosyal durumumu bagkalarinin géziinde iyilestiriyor. 0.822
ALGILANAN DEGER
1 Akilli saat bagkalar1 tarafindan kabul edilmis hissetmeme yardimect 0.805
olur.
2 Akalli saat bagkalari tarafindan algilanma seklimi gelistirir. 0.815
3 Alilli saat diger insanlar iizerinde iyi bir izlenim birakmami saglar. 0.873
4 Akilli saat, sahibine toplumsal onay verilmesini saglar. 0.846 Walsh vd.
5  Aklli saat, eglenmemi saglayan bir {iriindiir. 0.690 (2014)
6 Akl saati kullanmak isterim. 0.690
7  Akalli saati kullanirken kendimi rahat hissederim. 0.764
8  Akulli saat kendimi iyi hissetmemi saglar. 0.844
9  Akulli saat bana keyif verir. 0.802
GOSTERISCI TUKETIM
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Satin aldigim yiiksek fiyath {riinler, cevremdeki insanlara benimle

1 ilgili bir seyler anlatir. 0.698

) Bazi diriinleri satin alma nedenim bagkalarma zengin oldugumu 0.745
gostermektir. '
Gosterisli ve liks bir is toplulugunun/kuliibiiniin {iyesi olurdum. 0.653
Imkanim olsa odama {inlii bir ressamin tablosunu asardim. 0.694
Ozgiin bir zevke sahip oldugumu gostermek igin, sade tasarimi olan

5 I o . 0.689
bir {iriiniin ilging ve nadir bir versiyonunu satin alirdim.

6 :erke.sk l;e?nirrj goz zevkime sahip olr;ak“isfei. — 0.699 Chaudhuri

7 gzoti ir gorintime ve tasarima sahip dirlinler segerek arkadaslarima 0.678 vd. (2011)
farkli oldugumu gosteririm.

8 Uriin ve markalar1 herkesin hayran oldugu, 6zgiin tarzimi olusturmak 0.712
i¢in segerim. '

9  Her zaman birinci sinif @iriinleri satin alirim. 0.789
Orijinal olmaktan hoslandigim1 bagkalaria gostermek i¢in, genellikle

10 e R . 0.698
siradan tiriinlerin daha ilging bir versiyonunu bulmaya ¢aligirim.

11 Cok yonlii ve bilgili birisi oldugumu bagkalarma gosteririm. 0.745
Nadir bir antika par¢aya sahip olursam baskalarindan saygi gérecegimi

) 0.653
hissediyorum.

MATERYALIZM

1  Pahali evlere, arabalara ve kiyafetlere sahip olan insanlara hayranim. 0.745

) Sahip oldugum seyler hayatta ne kadar basarili oldugum hakkinda ¢ok 0.646
sey soyler. '

3 Insanlar etkileyen seylere sahip olmay1 seviyorum. 0.787

4  Bir seyler satin almak bana ¢ok zevk veriyor. 0.725 o

5  Hayatimda ¢ok fazla liiksii seviyorum. 0.765 Izcohotl:z)s

6  Esyalara sahip olma konusunda hayatimi sade tutmaya ¢alistyorum. 0.673

7  Sahip olmadigim bazi seylere sahip olsaydim hayatim daha iyi olurdu. 0.698

8  Daha fazla sey satin alabilseydim daha mutlu olurdum. 0.659

9 Istedigim her seyi satin almaya giiciimiin yetmemesi beni oldukga 0.745

rahatsiz ediyor.
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