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Oz

Pazarlamanin tarihsel gelisiminde, siirdiiriilebilir pazarlama 6nem-
li bir yere sahip olmustur. Siirdiiriilebilir moda kavrami ise birtakim
yonleriyle pazarlama alaninda arastirilmaktadir. Siirdiirtilebilir moda
bir¢ok farkli alanda yer almakla beraber pazarlama icinde tiiketici
davraniglarinda arastirilan bir konudur. Bu ¢alismanin amaci ise siir-
diiriilebilir moda ¢alismalarini nicel bir yontem olarak bibliyometrik
analiz araciligryla incelemektedir. Web of Science araciligiyla elde
edilen 146 bilimsel makalenin bibliyometrik analizi MS Excel ve
VOSviewer araciliiyla performans ve haritalandirma analizi ile ger-
ceklestirilmistir. Performans analiziyle atif, yazar, tiniversite, teoriler
ve degiskenler incelenmistir. Haritalandirma analiziyle alanin durumu
gorsellestirilmeye ¢alisilmistir. Analiz sonuglarina gore siirdiiriilebilir
modanin 2018 yilindan sonra popiilerlestigi gortiilmektedir. Dolayisty-
la dinamik bir alan olarak degerlendirilmektedir. Calisma sonucunda
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stirdiiriilebilir moda konusunda arastirma yapmak isteyen tiiketicilerin
literatiirii gérebilmeleri i¢in kavramsal bir ¢cerceve ¢izecektir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriillebilir Moda, bibliyometrik analiz, per-
formans analizi, haritalandirma analizi

The Concept of Sustainable Fashion in Marketing:
A Bibliometric Analysis

Abstract

In the historical development of marketing, sustainable marketing has
had an important place. The concept of sustainable fashion is being
researched in the field of marketing in some aspects. Although sustai-
nable fashion takes place in many different fields, it is a subject rese-
arched in marketing and consumer behavior. The purpose of this study
is to examine sustainable fashion studies through bibliometric analysis
as a quantitative method. Bibliometric analysis of 146 scientific artic-
les obtained through Web of Science was carried out with performance
and mapping analysis via MS Excel and VOSviewer. Citation, author,
university, theories and variables were examined through performance
analysis. An attempt was made to visualize the situation of the area
through mapping analysis. According to the analysis results, it is seen
that sustainable fashion has become popular after 2018. Therefore, it
is considered a dynamic field. As a result of the study, a conceptual
framework will be drawn so that consumers who want to do research
on sustainable fashion can see the literature.

Key Word: Sustainable Fashion, bibliometric analysis, performance
analysis, mapping analysis

Giris

Stirdiirtilebilirligin, tilkelerin genislemeye, gelismeye 6nem verme-
leri sonucunda biiyiik arazilerin kentlesmesi ve bunlarin doga tlizerinde-
ki olumsuzluklarinin bir sonucu olarak ortaya ¢iktig1 diisiiniilmektedir.
1972 yilinda Stockholm’de gergeklesen Birlesmis Milletler Cevre Kong-
resi’nde ¢evre kirliliginin nedenleri ve sonuglarina tizerine tartigilmistir.
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1984 yilinda ise Tokyo’da gerceklesen kongrede, gelisme kavraminin
yeniden degerlendirilmesi ve iilkelerin ekonomik olarak kalkinirken
kaynaklarin korunmasi ve artirilmasi gerekliliginden bahsedilmistir.
1987 yilinda ise siirdiiriilebilirlik, Brundtland Raporunda, mevcut top-
lumlarin ihtiyact karsilanirken, gelecek nesillerin de kendi ihtiyaglarini
karsilayabilmelerine imkan taninmasi olarak ifade edilmistir (Baghirov,
2020: 13).

Suirdiriilebilir finans, siirdiiriilebilir mimari, siirdiiriilebilir kalkinma
gibi alanlarin yani sira siirdiiriilebilirligin yer aldig1 bir diger alan pazar-
lamadir. Toplumsal pazarlama olarak da gecen siirdiiriilebilir pazarlama,
tiiketicilerin istek ve ihtiyaclar1 giderilirken sadece giliniimiiz tiiketicile-
rin degil gelecekteki tiiketicilerin de istek ve ihtiyacinin karsilanabilmesi
icin dogal kaynak, hammadde kullanimina dikkat edilmesidir. Bunun-
la beraber tiiketicilerin mal veya hizmetleri tiiketirken; {reticilerin ise
iiretim siirecinde insanlari, ¢evreyi, ekonomiyi diisiinerek faaliyetlerini
gergeklestirmesidir (Kotler & Armstrong, 2018: 53).

Stirdiiriilebilirlikle ilgili olarak ¢evreye en fazla zarar veren iiretim
alanlarindan bir tanesi moda sektoriidiir (Lawless & Medvedev, 2016).
Bu baglamda tiiketim siireglerini, siirdiiriilebilir giyim tiiketim yollarina
dogru degistirmek, ¢evreyi korumak ve toplumsal sorunlar1 hafifletmek
acisindan biiyiik onem tasimaktadir. Bunun potansiyel yollardan biri ola-
rak, tiiketici tercihlerini daha siirdiiriilebilir {iriin alternatiflerine dogru
degistirmek gosterilebilir (Joanes, 2019: 941). Ote yandan tiiketicilerin
de siirdiiriilebilir moda konusunda farkindaliklar1 artmaya baslamistir.
Bu dogrultuda konu hakkinda arastirmalarin arttig1 da gozlenmektedir
(Jeong & Ko, 2021). Dolayisiyla pazarlama literatiiriinde siirdiiriilebi-
lir moda konusunu inceleyen ¢alismalara rastlamak miimkiindiir (Orne-
gin, Chun, Joung, Lim & Ko, 2021; Gupta, Gwozdz & Gentry, 2019;
Min Kong & Ko, 2017). Oyle ki Dickson (2001) tiiketicilerin aligveris
davraniglarinin, 6zellikle fabrikalardaki ¢alisanlarin haklarinin ihlal edil-
mesiyle ilgili olarak, toplumsal sonuclarindan endise duyduklarini ifade
etmektedir. Ha-Brookshire & Hodges (2009) ise ¢alismasinda, katilimci-
larin organik ve siirdiirtilebilir tiriinlere 5 dolar ya da daha fazla 6demeye
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istekli olduklarini ifade etmektedir. Ote yandan tiiketicilerin siirdiiriile-
bilir moda konusunda ¢ekimser olduklarina dair arastirma sonuglar1 da
mevcuttur. Ornegin Joergens (2006), tiiketicilerin siirdiiriilebilir moda-
y1 tercih etmeme sebeplerini segeneklerin kisitl olmasina ve fiyatlarin
yiiksek olmasina baglamaktadir. Calismada, tiiketicilerin siirdiiriilebilir
modanin goriiniislinti ve stilini ¢ekici bulmadigini ve gardirop ihtiyac-
larina uymadigi ifade edilmektedir. Buna gore literatiirde, tiiketicilerin
stirdiirtilebilir moda konusunda farkindali§inin arttigini gésteren calis-
malar oldugu gibi, tercih etmedigini gosteren ¢alismalarin da bulundugu
sOylenebilecektir. Dolayisiyla buradan yola ¢ikarak, tiiketicilerin siirdii-
riilebilir moda satin alma nedenlerine iligskin bilgi heniiz yeterli degildir
(Lundblad & Davies, 2016: 150). Bu kapsamda stirdiiriilebilir moda kav-
raminin pazarlama literatiiriindeki yerini incelemek; pazarlama, tiiketici
davranislari literatiirii yan1 sira uygulayicilara da fayda saglayabilecektir.

Bu dogrultuda ¢alismanin amaci, pazarlama alaninda goreceli olarak
yeni kabul edilebilecek siirdiirtilebilir moda kavraminin pazarlama litera-
tiriindeki gelisimini incelemek ve kavramin durumunu ortaya koymak-
tir. Akademik arastirmalarda onceki ¢aligsmalarin incelenmesi, bilimin
ilerlemesi adina kritik 6neme sahiptir. Meta arastirma ve bilim haritala-
masi, mevcut literatlire objektif bir bakis agis1 saglayan niceliksel analiz
orneklerinden bir tanesidir. Bilim haritalamasi ve bibliyometrik analiz,
cesitli alanlarin, disiplinlerin, bireysel makalelerin ve yazarlarin birbir-
leriyle nasil baglantili oldugunu incelemek i¢in bibliyometrik teknikleri
kullanir (Gao ve digerleri, 2021: 1668). Gergeklestirilen ¢alismada da
stirdiiriilebilir moda konusunda, makaleler arasindaki iligkilerin incelen-
mesi adina bibliyometrik analiz kullanilmistir. Bibliyometrik analizin iki
boyutu olan performans ve haritalandirma analizleri uygulanmistir. Veri-
ler Web of Science veri tabanindan elde edilmistir. Performans analizin-
de MS Excel programi, haritalandirma analizinde ise verileri kiimeleme
ve haritalar halinde gorsellestirebilen VOSViewer yazilimi kullanilmis-
tir. Calisma sonucunda, gergeklestirilen calismalari incelemek adina lite-
ratiir analizinin sagladig1 i¢gdriilerin, degerli katkilar sunacag: disiiniil-
mektedir. Stirdiiriilebilir moda kavraminin pazarlama literatiirtinde nasil
ele alindiginin incelenmesiyle, tiiketicilerin konuya bakis acilarinin orta-
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ya konulmasi, bu dogrultuda moda sektdrii icin amaca uygun pazarlama
stratejilerinin gelistirilmesi miimkiin olabilecektir. Bununla beraber, siir-
diiriilebilir moda konusunda ¢aligma yapmak isteyen arastirmacilara yol
gosterecek calismalar, literatiirde 6ne ¢ikan yazarlar, anahtar kelimeler,
dergiler ile ilgili fikir sunmasi beklenilmektedir.

Kavramsal Cerceve

Siirdiiriilebilir Moda

Siirdiirtilebilir moda kavraminin herkesin birlestigi bir tanim1 olma-
makla beraber, farkli tanimlar “etik moda” semsiyesi altinda toplana-
bilmektedir. Etik moda biyolojik olarak parcalanabilen, organik pamuk
kullanilarak ¢evreye ve is¢ilere zarar vermeyen, ayni zamanda kot ca-
lisma kosullarindan uzak, adil ticaret ilkelerini birlestiren giyim iiriinleri
olarak ifade edilmektedir (Vijeyarasa & Liu, 2022: 51). Fletcher (2008)
ise benzer bir sekilde siirdiiriilebilir moday1 daha uzun kullanilabilen,
cevre dostu malzemeler kullanilarak tiretilmis moda iirtinleri olarak ifade
etmektedir. Bu anlamda siirdiiriilebilir modanin hem etik tiiketim hem de
yesil tiikketim yonii bulunmaktadir (Shen, Richards & Liu, 2013: 135). Bu
nedenle, siirdiiriilebilir moda, giysilerin yalnizca ¢evre dostu bir sekilde
iiretilmesini degil, ayn1 zamanda ¢evre glivenligini ve dogal kaynaklarin
korunmasini da kapsayan bir sekilde iiretilmesini igeren ¢evresel faktor-
lerle de iligkilidir (Cervellon & Wernerfelt, 2012). Siirdiiriilebilir moda-
y1, cagdas moda endiistrisinde saglikli tiikketici-giyim iliskilerinin olusu-
munu destekleyen bir sistem olarak anlamak miimkiindiir. Glinlimiizde
bu kavram hem siirdiiriilebilirligi hem de gelecek nesiller igin ¢evrenin
tyilestirilmesini goz onilinde bulundurarak, ¢esitli moda iiriinlerinin {ire-
tim siirecinden kaynaklanabilecek etik ve sosyal kaygilarin dikkate alin-
masi olarak bilinmektedir (Jeong & Ko, 2021).

Moda sektoriiniin diinyaya en fazla zarar veren ikinci sektor olma-
s1 sebebiyle Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri (SDGs) de dahil olmak
lizere Birlesmis Milletler 2030 Siirdiiriilebilir Kalkinma Giindemini
modanin merkezi olarak kabul etmektedir. Bahsedilen zararlar arasinda
yalnizca ¢evresel zararlar degil, ¢alisma kosullarinin riskli olusu, cinsi-
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yet esitliksizlikleri de bulunmaktadir (Vijeyarasa & Liu, 2022: 46). Or-
negin, 2019 verisine gore giyim endiistrisi toplam tekstil kullaniminin
%60’1indan fazlasini temsil etmekte ve yilda 57 milyon tonun iizerinde
atik tiretmektedir (Busalim, Fox & Lynn, 2022: 1804). Siirdiirtilebilirlik-
le ilgili olarak ¢evreye en fazla zarar veren {iretim alanlarindan bir tanesi
moda sektorii olmasi1 (Lawless & Medvedev, 2016) ve tiiketicilerin de
stirdiiriilebilir moda konusunda farkindaliklarinin artmaya baslamasty-
la bu alanda aragtirmalarin arttig1 gézlenmektedir (Jeong & Ko, 2021).
Dolayisiyla literatiirde tiiketicilerin stirdiiriilebilir moda tiriinlerini satin
alma niyetlerini inceleyen ¢aligmalara rastlamak miimkiindiir (Brandao
& Costa, 2021; Hassan, Yeap & Al-Kumaim, 2022; Ho, Vu & Vu, 2020;
Jeong & Ko, 2021; Rausch & Kopplin, 2021; A. Razzaq, Ansari, Razzaq
& Awan, 2018a; Z. Razzaq, Razzaq, Yousaf & Hong, 2018). Ote yan-
dan siirdiiriilebilir modanin kavramsal olarak incelendigi ¢aligmalara da
rastlanilmaktadir (Chhabra, Sindhi & Nandy, 2022; Ozdamar Ertekin ve
Atik, 2015; Townsend, Kent & Sadkowska, 2019).

Moda sektoriiniin meydana getirdigi zararlar ve ¢caligmalarin giincel-
ligi disiiniildiigii zaman literatiirde yer alan siirdiiriilebilir moda ¢alig-
malarmin incelenmesi, konu hakkinda degerlendirme yapmaya yardimei
olabilecektir. Bu baglamda siirdiiriilebilir moda konusu bibliyometrik
analiz kullanilarak incelenmesi tercih edilmistir. Bu yolla aragtirmacilar-
dan kaynaklanabilecek hatalar engellenebilirken, konuyla ilgili bilimsel
caligmalarin birlikte degerlendirilmesi saglanmaktadir.

Arastirmanin Yontemi

Gergeklestirilen ¢alismanin amaci siirdiiriilebilir modayla ilgili iglet-
me alanindaki makalelerin incelenmesi ve bu yolla alana dair egilimle-
rin ortaya konulmasidir. Bu amacin gergeklestirilebilmesi adina betimsel
analiz yoluyla belge incelemesi gergeklestirilmistir. Belge incelemesin-
de, nicel bir yontem olarak bibliyometrik analiz tercih edilmistir. Bibli-
yometrik analiz, son zamanlarda isletme alaninda popiilerlik kazanmistir.
Bu popiilerligin sebebi olarak VOSviewer gibi bibliyometrik yazilimla-
rin ve Scopus, Web of Science gibi bilimsel veri tabanlarinin daha etkin
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kullanilabiliyor olmast gosterilebilir. Bunlara ek olarak biiylik hacimli
verilerin islenebiliyor olmasi da bibliyometrik analizlerin popiilerlesme-
sinin sebepleri arasindadir. Bunun yani sira akademisyenler bibliyomet-
rik analizi, makale-dergilerdeki egilimleri, calismalardaki isbirligini orta-
ya ¢ikartmak ve mevcut literatiirdeki belirli bir alanin yapisin1 kesfetmek
amaciyla kullanmaktadirlar (Donthu, Kumar, Mukherjee, Pandey & Lim,
2021: 285). Bibliyometrik analizle, performans analizi ve haritalandir-
ma yontemleri kullanilabilmektedir. Haritalama, alanin yapisini ve dina-
miklerini gorsellestirirken performans analizi, yayin ve alint1 sayis1 aci-
sindan iiretkenligi ve etkiyi 6lgmektedir (Gao ve digerleri, 2021: 1669).
Caligmanin amaci dogrultusunda performans ve haritalandirma analizin-
den yararlanilmistir. Performans analizinde atif, yazar, kurum, iilke ve
dergilerle ilgili istatistiksel bilgilere ulagilmaktadir. Haritalandirma ana-
lizinde ise arastirilmak istenilen arastirma birimleri arasindaki iliskiler
incelenerek, alana dair yapilan ¢alismalar ve dinamik bir goriintii ortaya
konulmaktadir (Cetin ve Tiltay, 2022: 718). Bu dogrultuda atif ve ortak
atif analizi, anahtar kelime ve ortak olusum analizleri gerceklestirilmistir.

(Calismada performans analizinde MS Excel, haritalandirma anali-
zinde ise VOSviewer yazilimi kullanilmistir. Haritalandirma analizinde,
diger yazilimlarin yani sira VOSviewer’in daha yaygin olarak kullanil-
masi, kullaniminin kolay olmasi ve 6zel kiimeleme gibi ¢esitli 6zellik-
lerinin var olmasidir. Bibliyografik haritalandirmada kullanilan diger
yazilimlarin aksine VOSviewer iist diizey grafik gorseller sunmaktadir
(Oladinrin, Arif, Rana & Gyoh, 2023: 511). Bu sebeplerle se¢ilen konu
kapsaminda ag baglantinin gorsellestirmesini olusturmak i¢in VOS-
viewer bibliyografik haritalama yazilimi1 uygulanmistir.

Analizi gerceklestirmek amaciyla kullanilacak olan veriler Web of
Science veri tabanindan elde edilmistir. Bibliyografik veri setinde WoS
(Web of Science) veri tabinin Scopus gibi diger veri tabanlarindan bir-
takim avantajlar1 olmas1t WoS veri tabaninin tercih edilmesinin sebebi-
dir. Bu avantajlar su sekilde siralanabilir: alint1 eslestirme algoritmasinin
WoS veri tabaninda daha iyi ¢alisiyor olmasi ve bir yaymin iki kez go-
rintiillenmesi sorunun WoS veri tabaninda daha iyi ¢oziilmiis olmasidir
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(Oladinrin ve digerleri, 2023: 510). Ote yandan WoS, bilimsel yayinlarin
analizinde en yaygin kabul goren ve siklikla kullanilan veri tabani olma-
st sebebiyle (van Nunen, Li, Reniers & Ponnet, 2018: 249) arama motoru
olarak ¢alisma kapsaminda tercih edilmistir.

Calismanin amaci dogrultusunda, sistematik literatiir taramas1 PRIS-
MA modeli kullanilarak gerceklestirilmistir. “Sistematik Incelemeler ve
Meta-Analizler i¢in Tercih Edilen Raporlama Ogeler” olacak aciklanan
PRISMA modelinde kontrol listeleri bulunmaktadir. Bu kontrol listeleri
kullanilarak analiz gerceklestirilebilmektedir. PRISMA modeline gore
siire¢ (1) belirleme, (2) goriintiileme, (3) uygunluk ve (4) dahil etme
asamalarindan olusmaktadir. Her bir agsama sayesinde, literatiir tarama-
st siirecinin biitiin agsamalar1 kolaylikla takip edilebilir ve derinlemesine
inceleme yapilabilir hale gelmektedir (Moher, Liberati, Tetzlaff, Altman
& Group, 2009). Literatiir taramas1 stireci, PRISMA akis semasiyla sis-
tematik bir sekilde yiiriitiilebilir. Bu yolla, analiz siireci seffaf ve agik bir
sekilde, dogru bir yaklasimla ilerleyecektir (Sahin Yilmaz, 2023: 2205).
Aragtirma ¢ergevesinde incelenecek yayinlarin sistematik bir sekilde se-
¢ilmesi amaciyla PRISMA akis semasi1 kullanilmistir.

Calismada, PRISMA modeline gore dahil etme ve hari¢ tutma kri-
terleri yer almaktadir. Dahil etme kriterleri, konunun (1) siirdiiriilebilir
moda olmasi, (2) veri tabaninda (WoS) konuyla ilgili tiim yillar1 boyunca
gerceklestirilen ¢aligmalarin yer almasi, (3) yayin tiirli olarak makalenin
secilmesi, (4) yayin alaninin igletme olmasi, (5) se¢ilen veri tabaninda ta-
ranan tiim endeksler, seklinde belirlenmistir. Dergide yayinlanan makale-
lerin en yiiksek diizeyde arastirma sonuglarini temsil etmesi ve kapsamli
bir sekilde hakem incelemesinden ge¢mesi (Tama, Vania, Lee & Lim,
2023: 4685) sebebiyle arastirma alant makale olarak se¢ilmistir. Bununla
beraber “siirdiiriilebilir moda” kavraminin yillar icerisindeki gelisimini
gérmek amaciyla calismada yil sinir1 eklenmemistir. Gergeklestirilen ca-
lismada hari¢ tutma kriterleri ise (1) kitap, kitap boliimii, bildiri kitab,
editor diizenlemeleri, kitap incelemesi, diizeltme ve toplant1 6zetidir.

Ilgili siirlandirmalar yapilmadan WoS iizerinden “sustainable fas-
hion” yazilarak yapilan aramada 806 sonu¢ bulunmustur. Calisma kap-
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saminda kullanilan dahil etme ve hari¢ tutma kriterlerinden sonra, WoS
veri tabaninda ulasilan ¢aligma sayis1 146°dir. Veri toplama siireciyle il-
gili detaylar Sekil 1°de, PRISMA akis semasinda, gosterilmektedir.

; Ve tabam incelemesiyle tespill edilen makaleler
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¥
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Sekil 1. Veri Toplama Siirecine Iliskin PRISMA Akis Semasi

Kaynak: Moher, D., Liberati, A., Tetzlaff, J., Altman, D. G., ve PRISMA Group*,
T. (2009). Preferred reporting items for systematic reviews and meta-analyses: the
PRISMA statement. Annals of internal medicine, 151(4), 264-269.

Bulgular
Performans Analizi Bulgular:

Performans analizi kapsaminda Web of Science veri tabaninda tara-
nan dergilerin yillar1 incelenmistir. Siirdiiriilebilir moda ile ilgili makale
caligmalarinin 2006 yilinda basladigi goriilmektedir. 2006 yilinda bir ¢a-

Cilt / Volume 16 Say1/Issue | Haziran/June 2024 67-117



76 Pazarlamada Siirdiiriilebilir Moda Kavrami: Bibliyometrik Bir Analiz

lisma bulunurken 2006°dan 2011°e kadar ¢alisma gerceklestirilmemistir.
Calismalarin 6zellikle 2018 yilindan sonra diizenli olarak arttig1 gozlen-
mektedir. 27 ¢aligma ile makale sayisinin en fazla oldugu yillar 2021 ile
2023 yillaridir. Yillara gore isletme alaninda yazilan siirdiiriilebilir moda
makaleleri Sekil 2°de gdsterilmektedir.
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Sekil 2. Siirdiiriilebilir Moda Makale Calismalarinin Yilara Gore
Dagilin

Calismalarin atif sayisi, performans analizi kapsaminda gergekles-
tirilen bir diger analizdir. Analiz sonuglarini gosteren Tablo 1°e gore
en ¢ok atif alan makale 229 atif ile Todeschini, Cortimiglia, Callega-
ro-de-Menezes & Ghezzi (2017) ¢alismasidir. Calismanin amaci moda
endiistrisinde yenilik¢i is modelinin aragtirilmasidir. Bu model 6zellikle
deger baglaminda siirdiiriilebilir 6zelliklere sahip olmalidir. Bu dogrul-
tuda calismada, siirdiiriilebilirlik, yenilik¢i is modeli ve moda endiistrisi
uzmanlariyla roportaj yapilmistir. Bununla beraber yenilik¢i moda giri-
simleriyle ilgili vaka ¢alismalar1 incelenmistir.
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Tablo 1. Siirdiiriilebilir Pazarlama Alaminda En Cok Atif Alan Calismalar

Yil Yazar Bashk Dergi Atuf
Todeschini, Innovative and sustainable business
2017 Cortimiglia, models in the fashlon mdustry: . Business Horizons 229
Callegaro-de- Entrepreneurial drivers, opportunities,
Menezes ve Ghezzi and challenges
Sustainable fashion consumption
2015 | MeNeill ve Moore apd the fast fashion conund.rum: International Journ.als 219
fashionable consumers and attitudes to | of Consumer Studies
sustainability in clothing choice
2016 | Lundblad ve Davies The vz%lues and rqotlvatlons behlnd Journal of Cpnsumer 185
sustainable fashion consumption Behaviour
Henninger Journal of Fashion
2016 . £er, What is sustainable fashion? Marketing and 162
Alevizou ve Oates
Management
Dhir, Sadiq, Talwar, Why do retail consumers bu.y green Journal of Retailing
2021 . apparel? A knowledge-attitude- and Consumer 152
Sakashita ve Kaur . . .
behaviour-context perspective Servies
Weiderhold ve Ethical consumer behav10}1r n International Journals
2018 . Germany: The attitude-behaviour gap . 146
Martinez . . of Consumer Studies
in the green apparel industry
Sustainable Markets: Motivating Journal of
2015 Ertekin ve Atik Factors, Barriers, and Remedies for Mac(r)(];lmark(::tin 145
Mobilization of Slow Fashion &
The consumption side of sustainable .
fashion supply chain Understandin Journal of Fashion
2012 Chan ve Wong  SUPPy . g Marketing and 125
fashion consumer eco-fashion
. .. Management
consumption decision
Bly, Gwozdz ve Exit from the high streetA: an International Journals
2015 . exploratory study of sustainable . 105
Reisch . . . of Consumer Studies
fashion consumption pioneers
Staging luxury experiences for
2017 Han, Seo ve Ko understand{ng sustainable fashion Journal of Business 104
consumption: A balance theory Research
application

En ¢ok atif alan bir diger calisma ise 219 atif ile Mcneill & Moore
(2015) calismasidir. Makalede modaya yonelik aligveris yapan tiiketici-
lerin siirdiirtilebilir {irlinlere karsi tutumlarinin, satin alma davranislari-
nin ve satin alma sonrasi davraniglarinin ortaya konulmasi amaglanmis-
tir. Caligsma sonucunda moda tiiketicilerin {i¢ gruba ayrilmistir; hedonik
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ihtiyaclarla ilgilenen “6z benligini” 6nemseyen; toplum igerisindeki
goriiniisiini 6nemseyen “sosyal” ve diinya iizerindeki etkisi azaltmaya
calisan “fedakar” tiiketiciler. Oz benligi” 6nemli olan tiiketicilerin siir-
diirtilebilir tiriinlere kars1 nétr ya da olumsuz goriisleri bulunmaktadir.
Calismada “sosyal” olarak ifade edilen bazi tiiketiciler ise ¢cevresel konu-
lara ve toplumsal olarak iyi olusa artan bir sekilde 6nem vere grup da bu-
lunmaktadir. Bununla beraber grubun tutumlar ile davraniglar: arasinda
tutarsizlik bulunmaktadir. Siirdiiriilebilir davranis gosterseler bile bunu
siirdiirmekte birtakim zorluklar oldugu ifade edilmektedir. Son olarak
“fedekar” tiiketici grubu ise ¢evreyle ilgili hassasiyetleri oldukega yiiksek
diizeyde ve toplum hayatinin karmasik konular1 iizerine, toplum iyiligi
icin, diisiinen kisilerdir. Dolayisiyla bu gruptaki tiiketiciler hizli tiikketime
kars1 bir tavir sergilerken, bunu savunan ya da uygulayan markalardan
uzak durmaktadirlar.

Tablo 1°deki ¢aligmalar incelendiginde siirdiiriilebilir moda konu-
sunda en ¢ok atif alan caligmalarin siirdiiriilebilir modanin ne oldugu,
tiikketiciler i¢in ne ifade ettigi, tliketicileri siirdiiriilebilir modadan aliko-
yan sebeplerin ortaya konulmasi gibi nitel yontemlerle gerceklestirilmis,
kesfedici caligmalar oldugu goriilmektedir. Calismalarin nitel agirlikli
olmasi, konunun kesfedilmeye calisildigini, kavramin literatiirde otur-
tulmaya calisildigim gostermektedir. Ote yandan siirdiiriilebilir moda
konusunda ¢aligmalarin hangi yillarda ortaya konuldugu grafik incelen-
diginde (Sekil 2) atif alan ¢alismalarin, konu hakkinda aragtirmalarin
arttig1 makaleler oldugu gozlenmektedir. Dolayisiyla siklikla atif alan
caligmalarin alanin ilk ¢alismalar1 oldugu diisiiniilebilmektedir.

Stirdiirtilebilir moda alaninda gerceklestirilen calismalar toplam 46
dergide yaymlanmistir. Sekil 3’te siirdiiriilebilir moda konusunda 2 ve
tizeri yayin yapan dergilerin listesi goriilmektedir. Buna gore stirdiirii-
lebilir moda konusunda en sik yayin yapilan dergi 31 ¢alisma ile “Jour-
nal of Fashion Marketing and Management” dergisidir. Caligmalarin We
of Science indeksleri incelendigi zaman ise 90 ¢aligma SSCI, 2 ¢alisma
SCI-Expanded ve 54 calisma ESCI indekste taranmaktadir.
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Sekil 3. Siirdiiriilebilir Moda Calismalarinin Dergilere Gore Dagilimi

Stirdiiriilebilir moda konusunda en ¢ok yayin yapilan dergi ise SSCI
indekste taranan bir dergidir. En az yayin yapilan dergilerden birisi olan
Journal of Marketing Management ise yine SSCI indekste taranan bir
dergidir.

Calismalarin gergeklestirildigi 46 iilkenin ¢alisma sikligina gore ilk
15°1 Sekil 4’te gosterilmektedir. Buna gore siirdiiriilebilir modayla ilgili
en ¢ok makale caligmasi yapilan lilke, 25 ¢alismayla Amerika’dir. Ame-
rika’dan sonra en ¢ok makale ¢alismasi yapilan iilkeler sirasiyla Giiney
Kore, Ingiltere, Cin ve Tiirkiye’dir. Amerika yaklasik 343 milyar dolar
degerinde hazir giyim pazarina sahiptir. Global olarak sektorde %58’1ik
pazar pay1 ile pazari domine etmektedir. Dolayisiyla, siirdiiriilebilir bir
topluma gecis icin Amerika sahip oldugu moda perakende pazari orta-
minda, biiylik etki yaratabilecek bir giice sahip oldugu goriilmektedir
(Lee, Ha-Brookshire & Chow, 2018: 1463). Bu durumun, pazarin bii-
yukligl diisiintildiigiinde, siirdiiriilebilir modayla ilgili ¢alismalarin ne-
den genellikle Amerika’da gergeklestirildigini agiklamaktadir. Ote yan-
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dan Amerika’nin tiiketim kaliplar1 baglaminda diinyaya yon verebilen
giicii, strdiiriilebilir modayla ilgili orada meydana gelen gelismelerin
tiim diinyaya yayilmasini kolaylagtirabilecektir.
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Sekil 4. Siirdiiriilebilir Moda Cahsmalarinin Ulkelere Gore Dagilimi

Calisma kapsaminda makale calismalarinda kullanilan teoriler in-
celenmistir. Buna gore arastirmacilarin siirdiiriilebilir moda iiriinlerini
aciklamak igin siklikla Planli Davranig Teorisi’nden faydalandigi Tablo
2’de goriilmektedir. Planlt Davranis Teorisine gore davranissal niyet
gercek davranisin 6nemli bir belirleyicisidir. Dolayisiyla Planli Davranig
Teorisinde niyet ve davranis incelenmektedir (Ahn & Kwon, 2022: 409).
Stirdiirtilebilir moda tiiketimi g¢ergevesinde Planli Davranis Teorisinin
incelenmesi bireylerin ¢evreci tutumlarinin bu davranisa yonelik olumlu
tutuma sahip olunmasindan kaynaklanmaktadir (A. Razzaq, Ansari, Raz-
zaq & Awan, 2018: 4). Brandao & Costa (2021) tutum, siibjektif norm
ve algilanan davranissal kontrol iizerinde etkisi olabilecek bir¢ok degis-
kene ek olarak tiiketicilerin fazla para 6demeye istek olup olmadiklarin
da diizenleyici degisken olarak incelemistir. Bakis & Kitapgi (2023) ise
planli davranis teorisiyle agiklamaya calistig: siirdiiriilebilir moda iiriin-
leri satin alma niyetinde tutumlarin iizerinde; statii, ¢cevrecilik, yenilik
ve moda sembolik anlamlarinin etkisini incelemistir. Makalelerde siir-
diiriilebilir moda kavramini aciklamak amaciyla incelenen bir diger teori
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Tiiketim Degeri Teorisi’dir. Tiiketim Degeri Teorisi Sheth, Newman &
Gross (1991) tarafindan gelistirilmistir. Teori, tiiketicilerin bir {iriinii sa-
tin almasi1 veya satin almamasi, iki iirlin arasindan se¢im yapmasi, bir
liriiniin diger bir iirline gore tercih edilmesini ifade etmektedir (Boksber-
ger & Melsen, 2011). Teorinin baz alindigi ilgili ¢alismalarda tiiketicile-
rin se¢im davranislarini etkileyen farkl: tiikketim degerleri bulunmaktadir.
Ornegin Jeong & Ko (2021) galismasinda moda odakli bir yasam bigi-
minin siirdiiriilebilir moda iirlinleri satin alma niyeti lizerindeki etkisinde
tilkketicinin algilanan degerini diizenleyici olarak incelemistir. Bu bag-
lamda fonksiyonel, duygusal, finansal, toplumsal ve epistemik degerler
ele almmustir. Bir diger teori olarak Kisilik Ozelligi Teorisi ise bireylerin
kisilik 6zelliklerine bagli olarak bir durum ya da nesneye yonelik farkl
davranislarini ifade etmektedir. Pazarlama literatiiriinde kisilik 6zellikle-
r1 miisterilerin markaya yonelik diisiince ve duygularina gore davranisla-
rinin diizenlenmesinde etkili bir sekilde katkida bulunmaktadir.
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Dhir, Sadiq,
Talwar,
Sakashita &
Kaur (2021)

v

Toti ve

Sanchez

Romero

(2023)
v

Calismalar/ Teoriler
Planli Davranig
Tiiketici Degeri

Neden
Sonug
S-O-R
Denge
Kisilik Ozellikleri
Sebepli Davranisg
Algilanan Deger
Oz Belirleme
Sosyal Kimlik
ABC
Atfetme
Kusak

Dolayisiyla her biri farkl kisilik 6zelliklerine sahip tiiketicilerin sa-
tin alma davranislarinda kisilik 6zellikleri etkileyici olmaktadir (Singh,
Bajpai & Kulshreshtha, 2021: 25-26). Bes biiyiik kisilik 6zelligi agisin-
dan siirdiiriilebilir davranislari inceleyen Salem & Alanadoly (2021), dii-
ristlik ve nevrotik kisilik 6zelligi disinda uyumluluk, disa dontikliik,
acik sozliiliikle ilgili hipotezler kabul edilmistir. Savelli, Francioni, Cu-
rina & Cioppi (2024) ise siirdiiriilebilir moda iirlinlerine yonelik tutum
ve niyeti agiklarken moda odaklilik, tek olma ihtiyact ve materyalizm
kisilik 6zelliklerini de caligmaya dahil etmistir. Caligmalarda siklikla
kullanilan teorilerin 6zeti Tablo 2’te gosterilmektedir.
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Tablo 3. Siirdiiriilebilir Moda Tiiketimi Calismalarin Sikhikla

Kullanilan Degiskenler
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Caligsmalar

Siirdiiriilebilir
Modaya Yonelik
Tutum

Cevresel
Kayg1

Subjektif
Norm

Algilanan
Davramssal
Kontrol

e-WOM

Cevre
Bilgisi

Moda
Odakhhk

Satin
Alma
Niyeti

Ho ve
digerleri
(2020)

v

v

Kong, Ko,
Chae ve
Mattila
(2016)

Brandao ve
Costa (2021)

Muposhi,
Nyagadza
ve Mafini
(2023)

J. Kaur,
Gupta ve
Singh (2023)

Vika, Ratih,
Vanessa ve
Adi (2021)

Savelli,
Francioni,
Curina ve
Cioppi
(2024)

Bakis ve
Kitapg1
(2023)

Mehta, Kaur,
Singh ve
Mehta (2023)

Kumar, Garg
ve Singh
(2022)

J. Kaur ve
digerleri
(2023)

Okur,
Saricam,
Iri ve Sari
(2023)

Min Kong ve
Ko (2017)

Dangelico,
Alvino ve

Fraccascia
(2022)
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Chun ve
digerleri 4 v
(2021)

Salem ve
Alanadoly 4 v
(2021)

Syahrivar
ve digerleri v v
(2023)

Dhir, Sadiq,
Talwar, v v v

Sakashita ve
Kaur (2021)

Davis ve
Dabas (2021) v v

Kautish ve
Khare (2022) v v

Mohammad,
Quoquab ve
Mohamed v
Sadom
(2020)

Park ve Kim v
(2016)

Johnstone ve v
Lindh (2022)

Gupta ve
digerleri v
(2019)

Jeong ve Ko v
(2021)

Campos,
Lima, Costa v
ve Costa
(2023)

Chan ve v
Wong (2012)

Johnstone ve v
Lindh (2022)

Blise, Filser,
Kraus,
Puumalainen v
ve Moog
(2024)

Stirdiiriilebilir moda kavramin ¢alisildigr makaleler incelendigi za-
man, ¢caligmalarda siklikla kullanilan degiskenler Tablo 3’te gosterilmek-
tedir. Daha 6nce makalelerde kullanilan teorilerle iliskili olarak siklikla
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tutum (Ornegin Brandio & Costa, 2021; Ho, Vu & Vu, 2020; Kong, Ko,
Chae & Mattila, 2016) ve davranisin (Kong ve digerleri, 2016; Muposhi,
Nyagadza & Mafini, 2023; Vika, Ratih, Vanessa, Adi & Wibowo, 2021)
incelendigi goriilmektedir. Bununla beraber Tablo 3’te ¢evreye yonelik
duyulan kaygi, stibjektif norm, algilanan davranissal kontrol, elektronik
agizdan agiza iletisim, tiiketicilerin ¢evre hakkinda sahip olduklari bilgi
ve ne kadar moda odakli olduklar1 da incelenen diger konulardandir. Bir-
cok calismada ¢evresel kayginin satin alma niyetini dogrudan ve olum-
lu bir sekilde etkileyen giiclii bir motivasyon oldugu ifade edilmektedir
(Kumar, Garg & Singh, 2022: 137). Cevresel kayg1 vasitasiyla tiiketiciler
cevre hakkinda sorunlarin farkinda olarak bu sorunlara ¢6ziim aramak
tizere adim atabilmektedirler (Okur, Saricam, Iri v& Sari, 2023: 831).
Cevresel kaygi bagimsiz degisken olarak incelendigi gibi (Ornegin Dan-
gelico ve digerleri, 2022; Kong ve digerleri, 2016; Kumar ve digerleri,
2022; Okur ve digerleri, 2023; Syahrivar ve digerleri, 2023) arac1 degis-
ken olarak da kullanildig1 gériilmektedir (Ornegin Chun, Joung, Lim &
Ko, 2021; Dhir, Sadiq, Talwar, Sakashita & Kaur, 2021; Salem & Ala-
nadoly, 2021). Siklikla incelenen bir diger degisken olarak cevre bilgi-
si tiiketicilerin tutum ve davranislarini etkileyebilmektedir. Tiiketiciler
cevresel durumlarin farkina vardikga bilgileri tutumlarini degistirebilir.
Bununla beraber bilgi, tutum ve davranig arasinda farklilik olabilmek-
tedir. Arastirmacilar bu farkliligin sebeplerini bilgi tiiketicileri tutumlar
vasitastyla motive edebildigi i¢in arastirabilmektedirler (Dhir ve digerle-
ri, 2021: 4). Calismalar incelendigi zaman cevre bilgisinin Ho ve diger-
leri (2020) tarafindan siirdiiriilebilir moda tiiketimi etkileyen bir degis-
ken olarak; Branddo & Costa (2021) tarafindan tutum, siibjektif norm ve
algilanan davranigsal kontrolii etkileyen bir degisken olarak incelendigi
goriilmektedir. Calismalarda siklikla karsilasilan bir diger degisken ise
tiikketicilerin hayatlarinda modanin ne 6l¢lide 6nemli oldugudur. Moda
odakllik ile tiketicilerin kiyafetlerinin, tarzinin diger insanlar tarafindan
nasil goriindiigiiyle ilgili endise duyan, 6nemseyen kisiler ifade edilmek-
tedir. Diger kisilerin bakis acisina ek olarak tiiketicilerin moda iiriinlerle
ilgili duygulariny, ilgilerini ifade etmektedir. Kavram, tiiketicilerin moda
konusundaki egilimlerini ortaya ¢ikartarak satin alma kararlari, hizh
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moda ve yavas moda tiiketicileri arasindaki farkliliklar1 ve dolayistyla
tiketim davraniglarin1 anlayabilmeye yardimci olabilmektedir (Mehta,
Kaur, Singh & Mehta, 2023: 552). Moda odaklilik tiiketicileri moda
tirtinleri satin almaya yonlendirdigi i¢in Park & Kim, (2016: 117) moda
odakliligin siirdiiriilebilirlikle arasinda ters bir iligki oldugu ifade etmek-
tedir. Bunu destekleyen bir sekilde Johnstone & Lindh, (2022: 3) moda
bilincine sahip tiiketicilerin, yiikseliste olan moda hakkinda aragtirma
yaptiklarin1 ve moda {iretimi stirecinde birlikte deger yarattiklarini ifade
etmektedir.

Haritalandirma Analizi Sonuglari

Calismanin haritalandirma analizi bdliimiinde, bibliyografik analiz
yontemlerinden haritalandirma analizi gerceklestirilmesinin sebebi, bu
yolla literatlirdeki farkli ¢alismalarin birbiriyle iliskisini haritalandirarak
gorsellestirilmesine yardimcet olmasidir (Cetin ve Tiltay, 2022: 726). Ca-
lismada haritalandirma analizi i¢in VOSviewer analizi tercih edilmistir.
Bu sayede bibliyometrik verilerin gorsellestirilmesi miimkiindiir (van
Eck & Waltman, 2010: 524). VOSviewer araciligiyla ortak yazarlik ana-
lizi, yazarlarin, kurumlarin, ilkelerin ve dergilerin atif analizi, anahtar
sozclik analizi, makale bazinda bibliyometrik esleme analizi, yazarlarin
bibliyometrik analizi, yazar, dergi ve ¢alisma bazinda ortak atif analizleri
yapilmigtir.

Ortak Yazarhk Analizi

Ortak yazarlik analizi ile, stirdiiriilebilir moda {lizerine en ¢ok atif
alan yazara atif yapan yazarlarin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu dog-
rultuda, birbiriyle en ¢ok baglantili yazarlar tespit edebilmek i¢in en az
bir yazar ve en az bir yayin kriteri belirlenerek analiz gergeklestirilmistir.
Caligma kapsaminda 364 yazar bulunmaktadir. Bunlardan 319°u en az
bir yazar ortaklig1 bulunan ve en az bir kez atif almistir. Analiz neticesin-
de, Sekil 5’te de goriildiigii lizere en ¢cok baglantili bulunan, yani en ¢ok
birlikte ¢alisilan yazar Eunju Ko’dur. “Siirdiiriilebilir moda” konusunda
calisma yapmak isteyen arastirmacilarin Eunju Ko ile ¢alismasiin ol-
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mast literatiirde ¢aligmanin kabul edilebilirligi ag¢isindan ve bu aga katil-
masi agisindan énemli olacaktir.

Aralarinda en ¢ok baglanti bulunan yazarlarla gerceklestirilen ana-
liz sonucunda 7 kiime, 24 isim ve 50 baglant1 olusmustur. En c¢ok atif
alan makalelerin yazarlarinin (Tablo 1’e gore 229 atif ile Todeschini vd.,
2017; 219 atif ile McNeill & Moore 2015; 185 atif ile Lundblad & Da-
vies, 2016) ortak yazarlik analizine gore en baglantili yazarlar olmadig:
goriilmektedir.
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Sekil 5. Ortak Yazarlik Analizi

Yazarlarin Atif Analizi

En cok atif alan yazarlarin haritalandirilmasi amaciyla en az bir ya-
yin ve en az bir atif kriteri belirlenmistir. Birbiriyle baglantili olan 272
birim iizerinden gerceklestirilen analizde 14 kiime, 2545 baglant1 ve top-
lam baglanma giicii 2822 olarak gozlenmistir. En ¢ok atif alan yazarlar
353 atif ile Eunju Ko, 300 atif ile Lisa Mcneill, 109 atif ile Hyun Min
Kong olmustur. Ayn1 zamanda yazarlar toplam baglant1 giicii olarak si-
ralamanin ilk {i¢iinii olusturmaktadir. En ¢ok atif alan Eunju Ko aym
zamanda en baglantili yazarlar arasindadir. Yazarlarin atif analizine gore,
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Eunju Ko’nun “siirdiirtilebilir moda” ile ilgili calismalar1 glincelligini ve
onemini korumaktadir. Buna gore, s6z konusu kavramlar ile ilgili lite-
ratiire odaklanirken arastirmacilar i¢in Eunju Ko’nun ¢alismalar1 6nciil
olabilecektir. Baska bir ifade ile, calismalarda gecen anahtar kelimeler,
ele alinan degiskenler, sonug ve dneriler yol gosterici olabilecektir. Ana-
liz sonuglar1 Sekil 6’da gosterilmektedir.
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Sekil 6. Yazarlarin Atif Analizi

Ulkelerin Atif Analizi

Stirdiiriilebilir moda iizerine yayin yapilan {ilkelerin atiflari, iilke-
lerin atif analizi ¢ercevesinde gerceklestirilmistir. Analiz neticesinde 9
kiime, 286 baglant1 ve 689 toplam baglanti giicii tespit edilmistir. Analiz
gerceklestirilirken en az bir atif ve en az bir yayin yapmuis iiniversiteler-
den Amerika’da 25, Giiney Kore’de 19, ingiltere’de 18, Cin’de 12 yayin
yapilmistir. Bununla beraber en ¢ok atif alan ¢alismalarin yayimlandig:
iilkeler 674 atif ile Ingiltere birinci sirada, 660 atif ile Amerika ikinci s1-
rada, 585 atif ile Yeni Zelanda iiclincii sirada ve 503 atif ile Gliney Kore
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dordiincii sirada yer almaktadir (Sekil 7). Ingiltere’deki iiniversiteler en
cok yaymn yapan iiniversiteler olmamasina ragmen, atif konusunda en
¢ok atif alan {iniversitelerdir. Dolayistyla Ingiltere’deki iiniversiteler-
den ¢ikan yayinlarin arastirmacilara kaliteli igerik sunabilecegi, dnciil
caligmalar olarak ele alinabilecektir. Bu anlamda alan yazininda yayin
yapmak isteyen arastirmacilarin Ingiltere’deki iiniversitelerin yaymlari-
n1 Oncelikle incelemesi, konunun kabul gérmesi ve atif almas1 agisindan
onemli olabilecektir.
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Sekil 7. Ulkeler Aras1 Atif Analizi

Dergilerin Atif Analizi

Dergiler aras1 atif analizinde toplamda 46 dergi analize dahil edil-
mistir. Kriterler belirlenirken en az iki dergi ve en az bir atif alan dergiler
secilmistir. Bu kriterlere uyan 21 dergi tespit edilmistir. Sekil 8’de goste-
rildigi lizere en fazla atif alan ilk bes dergi 855 atif ile Journal of Fashion
Marketing and Management, 729 atif ile International Journal of Con-
sumer Studies, 315 atif ile Journal of Retailing and Consumer Services,
310 atif ile Journal of Business Research, 299 atif ile Journal of Global
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Fashion Marketing dergileridir. Stirdiiriilebilir moda konusunda dergiler-
de yayinlanan makale sayilarin1 gosteren Sekil 3 ile karsilastirildiginda
en fazla atif alan dergi en ¢ok yayin yapan dergiyken ayni1 eslesme diger
dergiler i¢in gegerli olmamaktadir. Dergilerin atif analizi, arastirmacilara
calismalarini yayinlayabilecekleri dergiler konusunda bilgi verebilecek-
tir. Aragtirmacilarin ¢alismalarini yaymlanma asamasinda karsilastiklar
Oonemli sorunlardan bir tanesi de dergi se¢imidir. Bu anlamda analiz bul-
gular1 yol gosterici olabilecektir. Bu asamada, en fazla atif alan ve yayin
yapan dergilerin belirlenebilmesi, konunun daha hizli kabul edilmesi ve
yayin asamasinda sonra ¢alismanin yazin alaninda atif almasi agisindan
onemli olabilecektir. Bununla beraber yine, arastirmacinin makale arama
siirecinde en ¢ok yayin yapan ve ¢ok en atif alan dergilere yogunlasmasi,
alana hakimiyeti tizerinde etkili olacaktir.

—r=r wl rom- oy

Sekil 8. Dergilerin Atif Analizi
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Anahtar Sozciik Analizi

Anahtar sozciik analiziyle makalelerde yazarlarin belirledigi anah-
tar sozciikler incelenmistir. VOSviewer araciligiyla makalelerde en ¢cok
tekrar eden anahtar kelimeler ve anahtar kelimeler arasindaki baglantilar
ortaya konulmustur. Analiz sonuglar1 Sekil 9°da gosterilmektedir.
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Sekil 9. En Cok Kullanilan Anahtar Kelimeler

Stirdiiriilebilir moda konusunda en az iki kez tekrar eden anahtar
kelimeler analize dahil edilmistir. Analiz neticesinde 516 anahtar kelime
ve bunlarin 72°si en az iki kez tekrar ettigi, 12 kiime, 276 baglant1 ve 369
toplam baglant1 giicii tespit edilmistir. Siirdiirtilebilir moda 57, siirdiirii-
lebilirlik 36, moda 15, hizli moda 10, siirdiiriilebilir tiikketim 9, tiiketici
davraniglar1 8, yavag moda 8, satin alma niyeti 8 kez tekrar edilmistir.
Ayni1 siralama toplam baglant1 giiclinde de mevcuttur. Sekil 9°da goriildii-
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gii lizere One ¢ikan anahtar kelimeler alandaki ¢calismalarin stirdiiriilebilir
moda, siirdiiriilebilirligin yani sira hizli moda, yavas moda, satin alma
niyeti ve dolayistyla tiiketici davranislar1 da baglantili anahtar kelimeler
arasindadir. Ortaya ¢ikan anahtar sozctikler, bu aga girmek isteyen aras-
tirmacilara hangi konularda yogunlasabilecekleri, anahtar kelimelerinde
nelere yer vermeleri gerektigi konusunda yol gosterici olabilmektedir.

Ortak Atif Analizi

Ortak atif analizi iki yazar, dergi, makale ya da anahtar kelimenin
birlikte alintilanma siklig1 olarak ifade edilmektedir. Dolayisiyla ortak
atif, bir kaynakta iki farkli yayina atif yapilmasiyla meydana gelmekte-
dir. Iki yayina, yazara, dergiye siklikla atif yapilmasi halinde, bireysel
olarak da atif sayisi artacaktir. Bu analizde atif yapilan taraf incelen-
mektedir (Yilmaz, 2021 :1479). Bu anlamda ortak atif analizi literatii-
ri etkileyen temel yazarlara, caligmalara ve dergilere isaret etmektedir.
Calismanin devaminda ortak atif analizi araciligiyla dergiler, yazarlar ve
calismalarin kendi arasinda hangi siklikla atif yapildigi incelenecektir.

Dergi bazinda ortak atif analizi i¢in en az yirmi atif almis olmak
kosulu belirlenmistir. Sonuca gore 3694 atfa ulasilmistir. Bunlardan 60
atif birbiri ile iligkili bulunmustur. 4 kiime, 1671 baglant1 sonucunda en
cok atif alan ilk bes dergi su sekildedir: 447 atif ile Journal of Fashion
Marketing Management, 324 atif ile Journal of Clean Production, 312
atif ile International Journal of Consumer Studies, 312 atif ile Journal of
Business Research, 212 atif ile Sustainability Basel. Sekil 10°da da gos-
terildigi lizere farkli kaynaklarda ayni anda atif yapilan dort nemli dergi
goriilmektedir. Bu dergilerle birlikte atif yapilan bagka dergiler olmakla
beraber, sekil, bahsedilen dort derginin alana yon verdigine isaret etmek-
tedir. Dolayisiyla “siirdiiriilebilir moda” konusuyla ilgili calisma yapa-
cak arastirmacilarin bu dergilere atif yaparak bu aga katilmas1 miimkiin
olacaktir. En ¢ok atif alan dergiler arasinda bulunmayan “Sustainability
Basel” dergisi, ortak atif analizinde ilk bes arasinda yer almaktadir. Bu
anlamda dergi, tek tek yayinlarin incelenmesiyle elde edilen siralamada
yer almasa da ikinci bir dergiyle birlikte atif yapilabilmektedir. Derginin,
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bu anlamda belli konulara yogunlastigi, dolayisiyla daha belirli alanlarda
arastirma yapmay1 planlayan aragtirmacilara yol gosterebilecegi diisiinii-
lebilmektedir.
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Sekil 10. Dergi Bazinda Ortak Atif Analizi

Web of Science veri tabaninda yayin yapan 6021 yazarin ortak atif
analizi gerceklestirilirken en az on atif yapilmis olmasi kriter olarak se-
cilmistir. Belirtilen kritere uygun 26 yazar bulunmustur. Analiz netice-
sinde en ¢ok alint1 yapilan ilk bes yazar 84 atif ile Fletcher, K; 48 atif
ile Kong, Hm; 47 atif ile Henninger, Ce; 46 atif ile Niinimaki, K; 44
atif ile Mcneill, L’dir. Caligma sonuglart Sekil 11°de gosterilmektedir.
Bahsedilen yazarlar siirdiirtilebilir moda konusunda yayin yapan diger
yazarlari etkilemektedir. Yazarlarin renk ayrimlarina bakildigi zaman en
cok atif alan Fletcher, K. iiclincii yazar Henninger, Ce ve dordiincii ya-
zar Niinimaki yesil kiimede yer almaktadir. ikinci siradaki Kong Hm ve
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besinci siradaki Mcneill ise kirmizi kiimede yer almaktadir. En ¢ok atif
alan Fketcher, K. yesil alanda diger yazarlardan daha uzak bir noktaya
konumlanmistir. Bu durum, yazara, atfin genellikle belli bir ¢cevreden
geldigini gostermektedir. Sekil, Lundblan, Henniger gibi diger renklere
daha yakin noktalarda konumlanmis yazarlarsa farkli ¢calismalardan atif
aldigmi gostermektedir. Ornegin Fletcher ve Niinimaki ekolojik moda
tizerine ¢alisirken; Lundblad ve Mcneill’in siirdiiriilebilir moda tiike-
timinin ardinda yatan motivasyonlar1 inceledigi goriilmektedir. Analiz
sonucunun kiimelenmis alanlarda benzer calismalar1 yapan arastirmalari
gostermesi, aragtirmacinin konusuna gore hangi yazarlar1 daha ¢ok ince-
leyecegiyle ilgili fikir verebilecektir.
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Sekil 11. Yazar Bazinda Ortak Atif Analizi

Calisma bazinda ortak atif analizinde ise toplamda 7911 atif bulun-
mustur. Analiz i¢in en az bes atif almis olmak kriteri belirlenmistir. Kri-
tere uygun 168 atif icerisinde 4 kiime, 7865 baglant1 olusmustur. Analiz
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sonucunda ilk bes calisma su sekildedir: 32 atif ile Mcneill & Moore
(2015) birinci, 32 atif ile Fletcher (2008) ikinci, 27 atif ile Joergens
(2006) tigiincii, 27 atif ile Henninger, Alevizou & Oates (2016) dordiincii
ve 26 atif ile Lundblad & Davies (2016) besinci siradadir. Analiz sonu-
cu ortaya c¢ikan harita Sekil 12’de gosterilmektedir. Mcneill & Moore
(2015) caligmasi sar1 kiimede, Fletcher (2008) ve Joergens (2006)’in ¢a-
lismas1 mavi kiimede, Henninger ve digerleri (2016) kirmizi kiimede ve
Lundblad & Davies (2016)’1n ¢alismasi yesil kiimede yer almaktadir.
Sar1 kiimenin diger kiimelerle i¢ ice gectigi goriilmektedir. Bu anlam-
da sar1 alanda yer alan ¢alismalarin siirdiiriilebilir moday1 daha kapsa-
yic1 bir sekilde ele alan calismalardan olustugu diisiiniilebilir. Oyle ki,
ortak yazar analizinden bahsedildigi lizere Mcneill & Moore (2015) ve
Lundblad & Davies (2016) siirdiiriilebilir moda tiiketimine sebep olan
onciilleri aragtirmaktadir. Benzer bir sekilde sar1 kiimede yer alan Kong
ve digerleri (2016) calismasi tiiketicilerin siirdiiriilebilir modaya yonelik
tutumlarin1 ve satin alma niyetlerini 6lgmek amacindadir. Mavi kiime-
de yer alan Fletcher (2008) ve Joergens (2006)’1n caligmalar1 daha ¢ok
kavramsal caligsmalar olup, alan1 kesfetmeye yoneliktir. Buradaki, diger
caligmalarla 138 baglantis1 bulunan Connell (2010) de benzer bir sekil-
de cevreye duyarli giysi satin alma davranislarini i¢sel ve digsal olarak
engelleyen durumlar ortaya ¢ikartmak amaciyla kesifsel bir arastirma
yuriitmiistiir. Mavi kiimede bulunan ¢alismalar, diger kiimelere nazaran
daha eski ¢alismalar1 icermektedir. Yesil alanda kiimelenmis ¢alismala-
rin daha ¢ok istatistiksel analizle ilgili oldugu goriilmektedir. Buna gore,
yesil alanla baglantili olan ¢aligmalarin, istatistiksel analizlerle ilgili ol-
dugu anlasilabilecektir. Ornegin Fornell & Larcker (1981) yapisal esitlik
modellemesini dl¢lim hatalar1 ve gozlenmeyen degiskenlere degerlen-
dirmektedir. Yine yesil alanda yer alan Hu & Bentler (1999)’nin model
uyum degerleriyle ilgili ¢alismas1 bulunmaktadir. Kirmiz1 alandaki ca-
lismalarda ise daha cok siirdiiriilebilir modanin farkli alanlarinin ince-
lendigi goriilmektedir. Buna gére Henninger, Alevizou & Oates (2016),
Pookulangara & Shephard (2013) ile Jung & Jin (2016) yavas moda
kavramini incelerken, Hill & Lee (2012), siirdiiriilebilir moda konusu-
nu Y jenerasyonu iizerinde incelemistir. Gam (2011) ise siirdiiriilebilir
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moday1 doga dostu giysiler olarak incelerken, farkli motivasyonlarin et-
kisini aragtirmistir. Calisma bazinda ortak atif analizi (Sekil-12), arastir-
macilara ¢alismalarin yogunlastig1 kiimeleri gostermektedir. Buna gore
arastirmacilar ¢aligma konularina gore hangi kiimeye odaklanacaklarini
secebileceklerdir.
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Sekil 12. Calisma Bazinda Ortak Atif Analizi

Tartisma ve Sonug

Stirdiiriilebilir moda konusunda gerceklestirilen literatiir taramasin-
da, siirdiiriilebilir moda konusundaki makale calismalarinin 6zelliklerini
ortaya koyan bir ¢alismaya rastlanilmamistir. Gergeklestirilen ¢alisma-
da, siirdiirtilebilir modayla ilgili makaleler, nicel bir yontem olan bibli-
yometrik analiz yontemiyle incelenmistir. Bibliyometrik analiz, Web of
Science’ta taranan dergiler bazinda gercgeklestirilmistir. 2006-2024 yil-
lar1 arasinda, isletme alaninda incelenen 146 makale; yazarlar bazinda,
ilke bazinda, kurum bazinda ve atif bazinda incelenmistir. Bibliyometrik
analizlerle siirdiiriilebilir moda konusunda durum analizi yapilmaistir.
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Calismada oncelikle performans analizi gergeklestirilmistir. Perfor-
mans analizi sonuglarina gore, siirdiiriilebilir moda kavramiyla ilgili WoS
veri tabaninda taranan dergilerde yayinlanan ilk makale 2006 yilindadir.
Bununla beraber siirdiiriilebilir moda kavraminin incelenmeye basladigi
tarih ¢ok daha eskilere dayanmaktadir. 1987 yilinda bir komisyonda, siir-
diiriilebilirlik perspektifine dayali siirdiiriilebilir moda kavrami, tedarik
ve deger zinciri boyunca olumlu ¢evresel, sosyal ve ekonomik etkileri en
iist diizeye ¢ikaran ve bunlarin olumsuz etkilerini en aza indiren giyim
iiriinleri olarak agiklanmistir (Moon, Lai, Lam & Chang, 2015: 940).
Dolayisiyla kavramin sektorde daha eski bir tarihe dayanirken akademik
anlamda sektore oranda daha yeni bir kavram oldugu diisiiniilmektedir.
Oyle ki, performans analizi sonucuna gére, akademide, kavram 2018 y1-
lindan sonra popiiler hale gelmeye baslamistir. Moda endiistrisinin ¢ev-
reye verdigi zarar goz Oniine alindig1 zaman (Iran & Schrader, 2017:
468) siirdiiriilebilir moda kavramina literatiirde gerekli degerin verilme-
digi goriilmektedir. Yillara gore yayin bilgileri 2006 (1), 2011 (1), 2012
(3),2013(1),2014 (2),2015 (5),2016 (6), 2017 (8), 2018 (5), 2019 (14),
202 (16), 2021 (27), 2022 (26), 2023 (27) ve 2024 (Subat 23’iine kadar
olan siirede 4) artis gostermistir. Her ne kadar, moda endiistrisinin ¢evre
tizerindeki etkileri biliniyor ve siirdiiriilebilirlik kavraminin tartisiimasi
daha eski tarihlere dayaniyor olsa da sektdriin ¢evreye veya diger in-
sanlara verdigi zararin, medya araciliiyla kitleler tarafindan duyulmasi
gorece yeni olarak degerlendirilebilir. Ornegin, Burberry’in satilmayan
kiyafetlerini yakmasi, geleneksel modayla ilgili toplumun endise duy-
masina yol agmistir. Bu durum modayla ilgili daha stirdiiriilebilir alter-
natiflerin diisliniilmesine sebep olmustur (H. Kaur, Choudhary, Manoj
& Tyagi, 2024: 1). Bahsedilenler baglaminda siirdiiriilebilir modanin
neden son zamanlarda popiilerlik kazandigini agiklamaya yardimci ola-
bilmektedir. Modanin olumsuz etkilerinin daha genis kitleler tarafindan
anlasilmas1 ve nihai tiiketicilerin bilgilenmesi ile artan ilgi, kendisini
akademik calismalarda da gosterebilmektedir. Performans analizinin bir
diger sonucunda en ¢ok atif alan ¢caligmalar goriilmektedir. Bu ¢aligmalar
nitel yontemle gerceklestirilmis olup, siirdiiriilebilir modanin kavramsal
olarak aciklanmaya calisildig1 goriilmektedir. Bu anlamda diger calis-
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malara yon vermesi, temelini olugturmasi beklenilmektedir. Analizde en
fazla atif alan ¢alisma ise 229 atif “Innovative and sustainable business
models in the fashion industry: Entrepreneurial drivers, opportunities,
and challenges” baslikli ¢alisma olmustur. Calisma, is modelleriyle ilgi-
lidir. Moda endiistrisi hizli tiretimin oldugu, kiiresel bir endiistri olarak,
liretim sistemiyle ilgili degisiklik kolaylikla yapilamayacaktir. Isletme-
nin stratejisini, operasyonlarini, is giictine katilimi etkileyecek bir konu
olarak (Pookulangara & Shephard, 2013: 201) is modellerine degisiklige
gidilecektir. Bu baglamda stirdiiriilebilir moda i¢in is modellerinin nasil
olabileceginin anlasilmasi, temel yapinin anlasilmasi agisindan énemli
olacag diisiiniiliirse, calismanin siklikla atif almas1 beklenilebilecektir.
Konuyla ilgili en ¢ok yayin yapilan iilke ise Amerika’dir. Amerika’nin
hazir giyim pazarindaki hakimiyeti diisiildiigii zaman moda endiistrisi-
nin en ¢ok zarar verdigi yerlerden birisi olarak Amerika diisiiniilebilir.
Bununla beraber, amaclarindan birisi ¢evreye olan zarar1 azaltmak olan
sirdiirtilebilir moda konusunda en ¢ok yaymin Amerika’da gergekles-
tirilmesi celiskili bir durum gibi goziikmektedir. Ote yandan Amerika,
ayni zaman siirdiiriilebilir tirlinler agisindan tiiketici farkindaliginin en
¢ok oldugu yerlerden birisidir. Ozellikle Kuzey Amerika, 2022 siirdiirii-
lebilir moda pazar payinin %38’siyle, en biiyiik paya sahiptir (Exactitu-
de Consultancy, 2024). Bu anlamda ¢alismalarin daha ¢ok Amerika’da
gerceklesmesi beklenilebilecektir. Ikinci sirada yer alan Giiney Kore ve
liciincii sirada yer alan Ingiltere ise siirdiiriilebilirlik faaliyetleriyle bili-
nen iilkeler arasindadir. Ornegin Giiney Kore, gida atig1 konusunda, diin-
ya sifir atik lideriyken (Siirdiiriilebilir Uretim, 2022), benzer calismalari-
n1 moda endiistrisinde de geri doniisiime verdigi 6zen konusunda gdster-
mektedir (Ozpeynirci, 2023). Ingiltere’de ise tiiketicilerin siirdiiriilebilir
moda konusunda istekliliklerinin yiiksek oldugu sdylenilebilir. Ornegin
tilketicilerinin yaklasik %86’s1 kiyafetlerinin etik olarak yapilmasini,
%72’si siirdiiriilebilir olmasini istemektedir. %53’ ise siirdiiriilebilirlik
icin daha fazla para 6demeye hazir oldugunu ifade etmistir (Sensi, 2023).
Bahsedilen veriler, neden en ¢ok aragtirmanin belirtilen iilkelerde yapil-
digina dair bilgi verirken, arastirmacilar i¢in ise, bu iilkelerde aragtirma
yapmanin, yayinlarinin gortiniirligii, veriye ulagsmak, tiiketicilerin kati-
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lim1 saglamak konusunda kolayliklar olusturacagina isaret etmektedir.
En ¢ok atif alan ilk {i¢ dergi ise Journal of Fashion Marketing and Mana-
gement (31), Journal of Global Fashion Marketing (14) ve International
Journal of Fashion Design Technology and Education (10)’dir. Konuyla
ilgili en ¢ok yayin yapan iilke Amerika olsa da en ¢ok atif alan dergiler
Ingiltere’ye aittir. Ingiltere’ye dair yukarida verilen drneklere ek olarak,
stirdiiriilebilir moda haftasinin yalnizca burada gergeklestirilmesi, yine
bir 6rnek olarak verilebilir. Bununla beraber “2023 RetailX UK Fashi-
on” raporunda Ingiltere’nin ¢evrimici miisterileri (%72’si) siirdiiriilebilir
ve etik satin almalarinin arttig1 ifade edilmektedir (Sensi, 2023). Bu du-
rum Ingiltere’deki akademik dergilerin siirdiiriilebilir moda konusunda
daha fazla caligsma kabul ettigine isaret edebilmektedir.

Performans analizi sonrasinda ¢aligmaya haritalandirma analiziyle
devam edilmistir. Analizde sirasiyla; ortak yazarlik analizi, yazarlarin
atif analizi, iilke ve dergilerin atif analizi, anahtar sdzciik analizi ve son
olarak dergi, yazar ve calisma bazinda ortak atif analizler gerceklesti-
rilmistir. Ortak yazar analiziyle literatiire katki saglayan yazarlar goriil-
mektedir. Analizde Eunju Ko diger yazarlara gére daha fazla 6n plana
cikmustir. Sekil 5°te goriilen yazarlar siirdiiriilebilir moda konusunda ¢a-
ligma yapacak arastirmacilar i¢in 6ncii niteligindedir. En baglantili olan
yazar Eunju Ko yazarlarin atif analizinde de ilk siradadir. Eunju Ko’yu
Lisa Mcneill ve Hyun Min Kong takip etmektedir. Siirdiiriilebilir moda
konusunda caligmak isteyen aragtirmacilarin bahsedilen yazarlarin calis-
malarint okumalari, alanla ilgili konu arastirmasi yaparken arastirmaci-
lara ciddi katkilar saglayacaktir. Benzer bir sekilde alana hakimiyetleri
de gelisecektir.

Haritalandirma analizi neticesinde ortaya ¢ikan bir diger Onemli
sonu¢ anahtar sozciik analizidir. Sonucun merkezinde bulunan siirdiirii-
lebilir moda anahtar kelimesini siirdiiriilebilirlik takip etmektedir. Do-
layistyla iki anahtar sozciigiin birlikte arandigi, konuyu aciklarken iki
anahtar kelimeden faydalanildig: diisiintilebilmektedir. Web of Science
veri tabaninda siirdiiriilebilir moda arama kriterleri stirdiirtilebilirlik i¢in
gergeklestirildiginde, kavramla ilgili 2003 yili itibariyle caligmalarin
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sayisinin arttig1 goriilmektedir. Bu tarih siirdiiriilebilir moda i¢in 2006
yiliydi. Tarihlerdeki yakinlik kavramlarin birlikte aranabilecegine dair
bir gosterge olabilecegi diisliniilmektedir. Bu durum arastirmacilarin
da anahtar sozciiklerinde hangi kelimelere yer vermesi gerektigine dair
ip ucu saglamaktadir. Oyle ki bir yaymn gériiniirliigiinii etkileyen en
onemli faktorlerden bir tanesi anahtar kelimlerdir. Bununla beraber ke-
lime bulutu aragtirmacilar i¢in siirdiiriilebilirlik ve stirdiiriilebilir moda
konularinin hangi bashiklar altinda galisildigini gdstermektedir. Ornegin
Sekil 9°da goriildiigii izere hizli moda, ekolojik moda, yesil giyim, Ins-
tagram gibi anahtar kelimelerin kullanildig1 goriilmektedir. Arastirma-
cilar, bu aga girmek i¢in anahtar kelimelerinde nerelere dikkat etmesi-
ni gormesinin yani sira, daha az caligilan, gelismekte olan konular1 da
anahtar kelimeler vasitasiyla gorebileceklerdir.

Gergeklestirilen arastirmanin birtakim sinirlhiliklart bulunmakta-
dir. Bunlardan en onemlisi arastirmaya dahil edilen makalelerin Web
of Science indeksli makaleler olmasidir. Gelecek calismalarda Scopus,
Google Scholar, Elsiver gibi endekslere ek olarak Tiirkiye’de Ulakbim,
YOK Tez Tarama gibi arsivlerin de incelenmesi literatiire katki saglaya-
caktir. Bu anlamda endeksler arasi karsilagtirma yapmak ya da uluslara-
ras1 alanlarda ve Tiirkiye’de durum analizi gerceklestirilmesi saglana-
caktir.

Incelenen ¢alismalar neticesinde genellikle siirdiiriilebilir moda kav-
rami anlamak {izerine daha c¢ok bati toplumlarinda yasayan tiiketiciler
tizerinde yapildig1 goriilmektedir. Calismalarin farkli toplumlarda da
yapilmasi tiiketicilerin bu konuya bakis agisin1 anlamak, iilkelere gore
degisiklik gosterebilecek degiskenleri kesfetmek onemli olacaktir. Bu
anlamda kiiltiirel farkliliklarin ¢alisilmasi alana katki saglayabilecektir.
Bununla beraber calismalar incelendigi zaman siklikla siirdiiriilebilir
modanin Planli Davranis Teorisiyle aciklanmaya c¢alisildigl goriilmek-
tedir. Tutum, niyet, davranis ve bu iliskileri zedeleyen ya da giiglen-
diren kavramlar ¢alisilmistir. Pazarlama literatiiriinde yer alan teoriler
diisliniildiigli zaman, tiiketicilerin ¢evreci yaklagimlarini, davranislarini
agiklamak adina birtakim g¢evreci teoriler bulunmaktadir. Bu teorilerin
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de kullanilmasi alan1 agiklamak, zenginlestirmek adina faydali olacaktir.
Ornegin Norm Aktivasyon Teorisi, Deger-Inan¢g-Norm teorisi, gevreci
teoriler arasinda yer almakta ve siirdiiriilebilir davranislar1 agiklamak-
tadir (Lind, Nordfjern, Jergensen & Rundmo, 2015: 120). Fakat, tiike-
ticilerin siirdiiriilebilir moda davraniglarin1 agiklamak i¢in bahsedilen
teorilerin kullanildig1 ¢aligmaya rastlanilmamistir. Buna gore teori, tii-
keticilerin siirdiiriilebilir modaya iliskin davraniglarini agiklamak i¢in de
kullanilabilecektir. Bu baglamda gergeklestirilen ¢alismada, literatiirde
su bosluklar oldugu ifade edilebilecektir: siirdiiriilebilir moda kavrami
kiiltiirel boyutta farklilik gosteriyor mu? siirdiiriilebilir moda tiiketimini
etkileyen Oncliller neler olabilir? Hangi teoriler siirdiiriilebilir moday1
aciklamakta yardimci olabilir?

Arastirma ve Yayin Etigi Beyam

Bu aragtirma, bilimsel arastirma ve yayin etigi kurallarina uygun
gerceklestirilmistir.

Yazarlarin Makaleye Katki Oranlar

(Calismaya yazarlar esit derecede katki saglamistir.

Destek Beyani

Bu arastirma herhangi bir kurum veya kurulus tarafindan desteklen-
memistir.

Cikar Beyani

Bu arastirma herhangi ¢ikar ¢catismasina konu degildir.
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Extended Summary

The Concept of Sustainable Fashion in Marketing:
A Bibliometric Analysis

The study was carried out in order to see the development of the concept of
sustainable fashion and to evaluate the publications in the field. To achieve this
goal, bibliometric analysis was used. Performance analysis and mapping meth-
ods can be used with bibliometric analysis. MS Excel and VOSviewer software
were used in performance analysis, and VOSviewer software was used in map-
ping analysis. The data to be used to perform the analysis were obtained from
the Web of Science database. There is no date limitation for the study. On the
other hand, since the study wanted to examine the studies carried out in the field
of marketing, the “business” filter was used. However, the study was limited by
writing “sustainable fashion” in the field where the search will be made. In this
way, the desired studies will be directly accessed and articles that have a direct
relationship with the concept will be produced. The research area was chosen
as an article because the articles published in the journal represent the highest
level of research results and have been extensively peer-reviewed (Tama, Va-
nia, Lee, & Lim, 2023: 4685). The literature review process can be conducted
systematically with the PRISMA flowchart. In this way, the analysis process
will proceed transparently and openly, with a correct approach (Sahin Yilmaz,
2023: 2205). 776 results were found in the search made by typing “sustainable
fashion” on WoS without making any relevant restrictions. The number of stud-
ies reached after the relevant filtering was 146.

According to the results of the study, the first article was found in 2006.
It is observed that the work has increased steadily after 2018. With 27 studies,
the years with the highest number of articles are 2021 and 2023. Sustainable
fashion articles written in the field of business by year are shown in Figure 2.
According to Table 1, which shows the results of the number of citations of
the studies, the most cited article is the study of Todeschini, Cortimiglia, Cal-
legaro-de-Menezes and Ghezzi (2017) with 229 citations. When the most cited
studies are examined, it is seen that they are exploratory studies.

Studies carried out in the field of sustainable fashion have been published
in a total of 46 magazines. Figure 3 shows the list of magazines that have pub-
lished 2 or more publications on sustainable fashion. Accordingly, the most
frequently published journal on sustainable fashion is the “Journal of Fashion
Marketing and Management” with 31 studies.
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The top 15 of the 46 countries where studies were conducted, according to
study frequency, are shown in Figure 4. Accordingly, the country with the most
articles on sustainable fashion is America, with 25 studies. After America, the
countries with the most articles are South Korea, England, China and Turkey,
respectively.

Within the scope of the study, the theories used in the article studies were
also examined. Accordingly, it can be seen in Table 2 that researchers often use
the Theory of Planned Behavior to explain sustainable fashion products.

When the articles that study the concept of sustainable fashion are exam-
ined, the variables frequently used in the studies are shown in Table 3. In rela-
tion to the theories used in previous articles, it is often considered that attitude
(e.g. Brandao & Costa, 2021; Ho, Vu & Vu, 2020; Kong, Ko, Chae & Mat-
tila, 2016) and behavior (Kong et al., 2016; Muposhi, Nyagadza & Mafini,
2023; Vika, Ratih, Vanessa, Adi & Wibowo, 2021) have been examined. Table
3 shows other issue examined about fast fashion.

According to the mapping analysis results, the most cited authors were
Eunju Ko with 353 citations, Lisa Mcneill with 300 citations, and Hyun Min
Kong with 109 citations. Citations of countries publishing on sustainable fash-
ion were made within the framework of the citation analysis of the countries.
While the analysis was being carried out, among the universities that had at
least one citation and at least one publication, 25 publications were made in
the USA, 19 in South Korea, 18 in the UK, and 12 in China. According to the
results of the citation analysis of the journals, the top five most cited journals
are Journal of Fashion Marketing and Management with 855 citations, Inter-
national Journal of Consumer Studies with 729 citations, Journal of Retailing
and Consumer Services with 315 citations, Journal of Business Research with
310 citations, Journal of Global Fashion Marketing with 299 citations. In the
keyword analysis, sustainable fashion was repeated 57 times, sustainability 36
times, fashion 15 times, fast fashion 10 times, sustainable consumption 9 times,
consumer behaviors 8 times, slow fashion 8 times, and purchasing intention
8 times. As seen in Figure 9, the prominent keywords of the studies in the
field are sustainable fashion, sustainability as well as fast fashion, slow fashion,
purchasing intention and therefore consumer behavior are among the related
keywords. The resulting keywords can guide researchers who want to enter
this network on which topics they can focus on and what they should include
in their keywords.

Finally, co-citation analysis was performed. Accordingly, it is seen how of-
ten authors, journals and studies are cited among themselves. According to the
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results of the journal-based co-citation analysis, 3694 citations were reached.
The top five most cited journals are as follows: Journal of Fashion Marketing
Management with 447 citations, Journal of Clean Production with 324 cita-
tions, International Journal of Consumer Studies with 312 citations, Journal of
Business Research with 312 citations, Sustainability Basel with 212 citations.
While performing the co-citation analysis of 6021 authors, at least ten citations
were chosen as the criterion. 26 authors who met the specified criteria were
found. As a result of the analysis, the top five most cited authors are Fletch-
er, K, with 84 citations; Kong, Hm, with 48 citations; 47 cited in Henninger,
Ce; Niinimaki, K, with 46 citations; Mcneill, L, with 44 citations. The authors
mentioned influence other authors publishing on sustainable fashion. The study
results are shown in Figure 11. In the study-based co-citation analysis, a total of
7911 citations were found. For the analysis, the criterion of having received at
least five citations was determined. As a result of the analysis, the first five stud-
ies are as follows: Mcneill and Moore (2015) are first with 32 citations, Fletcher
(2008) is second with 32 citations, Joergens (2006) is third with 27 citations,
Henninger, Alevizou and Oates (2016) is fourth with 27 citations and Lundblad
and Davies (2016) is in fifth place with 26 citations. The map resulting from the
analysis is shown in Figure 12.

According to the performance analysis results, the first article about the
concept of sustainable fashion published in the journals scanned in the WoS
database was in 2006. However, in a commission in 1987, the concept of sus-
tainable fashion based on a sustainability perspective was explained as clothing
products that maximize positive environmental, social and economic impacts
throughout the supply and value chain and minimize their negative impacts
(Moon, Lai, Lam & Chang, 2015: 940). Therefore, while the concept dates
back to an older date in the sector, it is thought to be a newer concept in the
academic sense compared to the sector. According to the results of the perfor-
mance analysis, the concept started to become popular in the academy after
2018. The increasing interest in understanding the negative effects of fashion
by wider audiences and informing final consumers can also manifest itself in
academic studies.

With co-author analysis, authors who contribute to the literature are seen.
For researchers who want to work on sustainable fashion, reading the works
of the mentioned authors will make serious contributions to researchers while
researching the subject in the field. Similarly, their command of the field will
also improve.

Keyword analysis provides clues about which words should be included
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in research. So much so that one of the most important factors affecting the
visibility of a publication is keywords.

As a result of the studies examined, it is seen that they are generally con-
ducted on consumers living in western societies to understand the concept of
sustainable fashion. It will be important to conduct studies in different soci-
eties to understand the consumers’ perspective on this issue and to discover
variables that may vary by country. In this sense, studying cultural differenc-
es can contribute to the field. However, when the studies are examined, it is
seen that sustainable fashion is often tried to be explained with the Theory
of Planned Behavior. Attitude, intention, behavior and concepts that damage
or strengthen these relationships were studied. Considering the theories in the
marketing literature, there are some environmental theories to explain consum-
ers’ environmental approaches and behaviors. The use of these theories will
be useful to explain and enrich the field. For example, Norm Activation The-
ory and Value-Belief-Norm theory are among the environmental theories and
explain sustainable behaviors (Lind, Nordfjern, Jergensen & Rundmo, 2015:
120). However, no studies have been found that use the mentioned theories to
explain consumers’ sustainable fashion behavior. In the study carried out in this
context, it can be stated that there are the following gaps in the literature: Does
the concept of sustainable fashion differ in the cultural dimension? What might
be the antecedents affecting sustainable fashion consumption? What theories
can help explain sustainable fashion?
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