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Editör’den

Değerli	Pazarlama	Akademisyenleri	ve	Uygulamacıları,

Üçüncü	yılını	tamamladığımız	dergimiz	sizlerin	katkıları	ile	pa-
zarlama akademisine ve uygulamacılarına faydalı bilimsel bilgiler 
üretmeye devam ediyor. Bir sosyal bilim alanı olarak pazarlamada 
sağlam	teorik	temellere	dayalı,	uygulamaya	yönelik	akademik	çalış-
maların araştırmacılar ve uygulamacılar arasındaki etkileşime imkân 
sağlayacak şekilde pazarlama alanına özel akademik platformlarda 
paylaşılması amacıyla yayın hayatına devam eden Pazarlama Teorisi 
ve	Uygulamaları	Dergisi’nin	2017	yılındaki	ikinci	sayısı	ile	karşınız-
dayız. 

Her sayımızda pazarlama alanı ile ilgili nitelikli bilgi üretimine 
verilen katkının arttığını görmekteyiz. Sadece ulusal düzeyde değil 
uluslararası düzeyde de bilgi üretimi sağlamak Pazarlama akademisi 
için önemlidir. Bunun bir göstergesi olacak şekilde bu sayımızda yer 
alan makalelerden biri Türkiye dışı bir bağlamda yürütülmüş olan bir 
çalışmayı	içermektedir.	Bir	diğer	çalışma	mobil	internet,	tüketici	ma-
teryalizmi ve alışveriş bağımlığı konularını içermektedir. Son olarak 
akademide sık karşılaşılan araştırma yöntemi problemlerine cevap 
verebilcek nitelikte yöntemsel bir çalışma ile sayımızdaki makaleler 
son buluyor. Bu sayıda sadece üç adet çalışma yer verilmiş olmasının 
sebebi ise son çalışmanın hem konusu itibariyle hem de sayfa sayısı 
bakımından beklenenden fazla yer kaplamasıdır. Özellikle genç aka-
demisyenlerin araştırma deneyimlerinde faydalı olması amaçlanarak 
bu geniş çalışmaya yer verilmiştir.  

Üçüncü	yılımızı	bitirirken,	önceki	sayılarımızla	beraber	bu	sayı-
da paylaşmış oldukları çalışmalarıyla değerli desteklerini bizlerden 
esirgemeyen akademisyen ve araştırmacılarımıza teşekkürlerimizi 
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sunuyoruz. Bu sayımızda yer bulan çalışmaların değerlendirilmesi 
sürecinde önemli katkıları olan hakemlerimize ayrıca teşekkür edi-
yoruz. Onların katkı ve yönlendirmeleri ile beraber zenginleşen ve 
derinleşen çalışmalara sahip olabiliyoruz. Dergimizin gerek dijital 
ortamda gerekse basılı hale gelmesinde her türlü desteği ve altyapı-
yı sunan Beta Yayınları da bizlerin nezdinde özel bir teşekkürü hak 
ediyor. Umuyor ve diliyoruz dergimiz amaçlarımız doğrultusunda 
akademi ve uygulama sahasına katkı sunacak ve sizlerin desteği ile 
devam eden sayılarda da sunmaya devam edecektir. 

Sağlıcakla

Prof. Dr. B. Zafer ERDOĞAN

Editör
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