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•	 Google Scholar
•	 Eurasian Scientific Journal Index
•	 SIS - Scientific Indexing Services
•	 Akademia Sosyal Bilimler İndeksinde (ASOS INDEX – www.asosindex.

com) 
•	 SOBIAD
• 	 Research Bible Academic Resource Index’te

indekslenmekte ve taranmaktadır. 

NOT: bu sayı Nisan 2018 tarihinde basılmıştır. 
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